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摘要

智能养宠理念兴起，前期市场标准有待打造
宠物行业持续增长，“家人式养宠”理念兴起。家电及消费电子品牌积极布局，有待技术创新及标
准建立

消费意愿缓慢回升，健康、智能仍是消费关注重点
品质升级推动智能化产品购买，但理性消费特征明显
绿色消费理念不断提升，可持续生活方式转变仍需时日

数智化健身需求仍在，但健身镜已不是主角
规范动作、新手指导及训练计划是智能健身的利益点
科技品牌已在智能戒指领域布局

跨界已属常规操作，芯片、医疗、能源仍属热点
战略化布局促使科技消费企业跨界大医疗、大健康、大冷链
新能源跨界已上升至原料端，全产业链多点布局

SMS

智能睡眠仍处发展阶段，基础硬件与技术创新同样重要
国人睡眠质量不佳，手机诱惑、惯性晚睡、压力大是影响睡眠的三大因素
智能床垫及智能枕是两大切入点。呈现功能同质化特征

来源：艾瑞消费研究院自主研究绘制。
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消费意愿缓慢回升，

健康、智能仍是消费关注重点
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消费意愿缓慢提升带动商品零售回升

来源：国家统计局。此表速度为未扣除价格因素的名义增速。艾瑞消费研究院自主研
究绘制。

家用电器和音像器材（+7.1%）和通讯器材类（+4.9%） 已呈现增长趋势。
政府通过消费券形式短时间内激发消费规模增长，希望带动整个经济链条复苏。
科技消费行业通过品质升级、跨界试水等方式发掘长期的韧性增长机会。

2021年Q2-2022年Q2 城镇储户消费投资意愿

25.1% 24.1% 24.7% 23.7% 23.8%

49.4% 50.8% 51.8% 54.7% 58.3%

25.5% 25.1% 23.5% 21.6% 17.9%

2021Q2 2021Q3 2021Q4 2022Q1 2022Q2

更多消费(%) 更多储蓄(%) 更多投资(%)

储蓄意愿上升明显，消费意愿缓慢提升

2022年1-7月商品零售主要数据

1-7月绝对量
（亿元）

1-7月同比增长
（%）

家用电器和
音像器材类 5278 +1.4%

通讯器材类 3448 +0.0%

家具类 864 -8.6%

建筑及装潢材
料类 1026 -3.6%

日用品类 4224 +1.3%

7月同比增长
（%）

+7.1%

+4.9%

-6.3%

-7.8%

+0.7%

来源：中国人民银行调查统计司。艾瑞消费研究院自主研究绘制。

提振消费成为关键词，科技消费行业跨界寻找商机
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对健康的追求一直在线，年轻人群对健
康提升的驱动更强

93.0%

68.0%

66.0%

25.0%

20.0%

17.0%

9.0%

2.0%

身体健康

幸福家庭

心理健康

拥有财富

享受生活

满意的工作

良好人际关系

高社会影响力

人生中重要的事（%）

2020年-你认为哪些是人生中重要的事？
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2022年不同年龄人群健康自评得分

8.7 8.8 8.8 8.9 8.8 8.7

6.0 6.1 6.2 6.3 
6.6 

6.9 

00后 95后 90后 80后 70后 70前

健康期望值（分） 健康状态自评（分）

90后和Z世代健康提升
的驱动更强

健康理念强化或释放新的市场机会

来源：丁香医生 《2021国民健康报告》。艾瑞消费研究院自主研究绘制。 来源：《艾瑞-2022年中国健康管理白皮书》。
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品质升级推动智能化产品购买，但理性
消费特征明显

品质升级

56% 愿意多花钱彰显社会地位

2021年

相比2013年

2021年

买过，经
常使用

买过，偶尔用
用

买过，但
现已不用

没买过，
但感兴趣

没买过，也不
感兴趣

2021年 32% 26% 6% 27% 10%

2017年 24% 13% 1% 29% 33%

智能家电的购买及使用 相比2017年+21%

+11%

来源：《埃森哲：2022中国消费者洞察报告》；艾瑞消费研究院自主研究及绘制。 来源：《埃森哲：2022中国消费者洞察报告》；艾瑞消费研究院自主研究及绘制。

76%
购买的大多数商品

会经常使用

2021年

相比2017年，+30%

2021年

相比2013年，+23%

理性消费

92%
我认为当“月光族”

是不好的

智能家电的购买及使用提升，月光族及“满足式购买”减少
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绿色消费理念不断提升，可持续生活方
式转变仍需时日

家电是居民能源消耗的第二大来源

国际能源署(IEA)

家用电器能源消耗占住宅总能
耗的20% 以上(供暖后）

联合国环境规划署《2020排放差距报告》指出

当前家庭消费温室气体排放量约占全球
排放总量的2/3

来源：《西北工业大学：可持续发展研究：消费者选择高效环保产品和服务的障碍因素分析》；新京报；艾瑞消费研究院自主研究及绘制。

消费者选购绿色产品最看重的特征

01 产品材料对人体无害

02 产品使用过程节能节水，无污染

03 产品垃圾对环境污染小

04 产品生产过程中，企业节能节水，无污染

针对绿色产品，近一半的中国消费者愿意付出
不高于5% 的价格溢价

政策引导及消费理念提升，迈向绿色消费生活
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跨界已属常规操作，

芯片、医疗、能源仍属热点

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_45212


