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摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

01

美颜拍摄类APP

市场概况

• 美颜拍摄类APP经过十
余年发展，用户群体、
大众审美倾向的改变以
及技术升级的背景下，
变得更加智能、更加好
玩，也带来了更多新的
营销场景

• 美颜拍摄类APP用户规
模基本保持稳定，年轻
用户占比相对于上年小
有上升，节假日时期流
量价值显著
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美颜拍摄类APP用户

画像及行为偏好洞察

• 35岁以下、居住在一二
线城市的女性为美颜拍
摄类APP核心用户群体，
具备较强的消费力

• 用户拍照偏爱使用美颜
拍摄类APP一键出片；
使用目的超越了单一的
美化工具，偏爱使用妆
容、滤镜、贴纸等为自
拍增添娱乐性和趣味性

• B612咔叽是众多资深美
颜达人的选择，用户对
趣味性创意性强的贴纸、
滤镜、涂鸦等功能偏好
度显著

美颜拍摄类APP用户

营销价值洞察

• 资深用户占比高，反映美
颜拍摄类APP用户整体粘
性及留存情况较好，具备
长期营销价值

• 用户整体对网络广告接纳
度良好，广告方面尤其关
注美妆护肤、时尚服饰、
食品饮料等行业

• B612咔叽用户中一线城
市用户占比高于行业平均，
对美妆护肤、奢侈品、时
尚服饰、游戏、社交婚恋
等行业广告关注度更高，
消费潜力大

美颜拍摄类APP

营销新趋势

• 美颜拍摄类APP用户对
应用AR技术的新型营
销场景接纳度较高，
AR营销将为品牌营销
及产品销售带来更多增
长机遇

• 创作者经济趋势下，平
台激励用户参与虚拟内
容创作，带来持久的内
容生态活力和用户活跃，
同时提升品牌营销效果
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研究范畴界定
美颜拍摄类APP——颜值经济中的“虚拟必需品”
• 拍摄美化类应用主要包括拍照、编辑美化、图片管理及其他相关服务。
• 本报告的研究对象为其中的美颜拍摄类APP，即，以自拍人像类照片及小视频为主，提供包括提升人像效果、风格的美
颜、美妆、滤镜、贴纸、特效等核心功能的APP。

注释：产品示例仅为不完全列举，无先后顺序。
来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

拍摄美化

美颜拍摄 图片美化 其他

服
务
类
型

产
品
示
例

其他垂直功能的APP

图库相册

以图片存储、管理为核
心功能的APP

以图片编辑、精修等为美
化类为核心功能的APP

以自拍人像、美颜美
妆为核心功能的APP
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用户群体和大众审美的变化
从“秒变网红脸”到“还原美貌、个人风格”
• 人类对美的追求出乎本能，尤其是在以视觉为主导的社交媒体时代，单是“好看”往往就可以轻松吸引更多的关注，
美颜功能产品在移动端推出后，人们不必再需要花很长时间化精致的妆容、由照相馆等专业人士帮助，便可便宜、便
捷地获得美照，并得以在社交网络上展示，维持良好的社交形象，通过点赞、评论获得心理满足感。在“看脸”的网
络环境下，美颜照片中的形象成为了用户在虚拟世界展现自我、获取社交连结、拓宽社会资本的重要媒介。而为了得
到以上方面的满足，用户对自我形象美化的追求倾向于依照他人或社会潮流的标准改变自身，借助美颜功能贴合当下
网络上最受欢迎的“美”的特征。

• 纵观美颜功能应用不断普及以来的十来年间，美颜拍摄类产品与大众对自拍的审美追求互相影响、变化和成长。总体
而言，经历过美颜自拍大火、追求戏剧性重度美化、千篇一律美颜风格的早期阶段，用户的自拍美化需求在产品的帮
助下正在向着千人千面、发扬个人美貌特色、展现个性化审美品味的方向发展。

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

用户群体及大众对美颜的需求变化趋势

从：好看的皮囊千篇一律 到：发现自己的风格美

重度美化：过度追求“网红
脸”——皮肤白嫩细腻、眼睛大
而有神，高鼻子尖下巴

自然审美：用户对同一化审美、不
真实的美颜效果产生疲倦，更加注
重通过美颜技术手段展现个人相貌
特色，获得真实、自然的美化效果

纯粹自拍：以美化自拍照片，通
过社交分享进而获得自我表达和
认同为主要需求

玩趣自拍：借助平台如AR贴纸、花
字、滤镜、模板等丰富的创意资源，
进行更具娱乐和社交性、更加个性
化的自拍和内容分享
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美颜拍摄类APP产品技术及功能发展
美颜拍摄类APP产品变得更加智能、更加好玩
• 早在专⻔的美颜拍摄产品出现之前，⼈们就已经开始使⽤PC端图像编辑软件（如Photoshop）进⾏⼈像的修饰美化，
从2008年美图秀秀横空出世开始，美颜⾃拍在中国已经发展并流⾏了⼗余年。早期，美颜拍摄类APP以简单美化⼈像

⾃拍的⼯具属性为主，随着时间的推移，在如图像处理、⼈脸识别、虚拟现实技术不断升级和成熟的情况下，中国美
颜拍摄类APP逐渐发展为功能细分且强⼤、更加便捷智能、玩法多样的热⻔应⽤品类。

• 从全球来看，美颜拍摄类APP源自亚洲，来自中国、韩国、日本等亚洲国家的产品功能设计更加符合本地用户的审美偏
好；在欧美地区，以Snapchat、Instagram为代表的产品并非专注美颜拍摄功能，社交属性更强、AR滤镜玩法突出，
亦为亚洲美颜拍摄类APP的发展带来新的灵感和方向。

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

美颜拍摄类APP产品技术及功能发展

更好玩

更智能

基础美颜美化
以磨皮、美白及添加滤镜为主

精细化美颜
可单独调整部位细节

人脸关键点检测

人脸属性分析

五官分析

皮肤分析

……

人体轮廓检测

肢体关键点检测

手势识别

人脸图像生成

……

关键技术发展助推产品升级

基础自拍
仅进行人像美的拍摄及修图

贴纸涂鸦
为自拍添加风格化
的趣味贴纸和涂鸦

AR滤镜
使用AR滤镜尝试风
格各异的妆容、特
效及甚至服饰

五官追踪

表情识别

实时光线追踪

……

3D物体开发

环境开发

深度感知

……

• 智能上妆
• 从平面到立体
• 从面部到全身 衍生功能

表情包、卡点
视频、人脸互
动游戏等
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美颜拍摄行业月独立设备数（亿台） 渗透率（%）

中国美颜拍摄类APP用户规模

• 美颜拍摄类APP用户规模庞大，艾瑞UserTracker流量数据显示，过去一年间，美颜拍摄行业月总独立设备数基本稳定
在三亿上下，行业平均渗透率达到23.6%。对比2021年7月的19.7%，行业用户中年轻用户（25岁以下）占比小有提升，
达到21.8%。

• 从更细的周维度时间段观察，可以看到行业用户规模及使用次数在春节、五一、端午等亲友团聚、出行游玩的节假日
期间相较于平日有显著提升，同时在如女神节、520等与女性相关的热门营销节日亦有突出增长。

来源：UserTracker多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
注释：上图未统一单位量级，将两组数据分别设置为主副坐标轴，以更好地观测和展现
数据波动趋势的一致性。
来源：UserTracker多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2021年7月-2022年6月
美颜拍摄行业月独立设备数及渗透率

整体用户规模稳定，节假日用户活跃度上升，营销价值凸显

周独立设备数（亿台） 周总打开次数（亿次）

2022.1 2022.3 2022.6

mUserTracker-2022年1-6月
美颜拍摄行业周独立活跃用户变化趋势

春节
女神节
妇女节

五一
520

端午
（1.48亿台，17.32亿次）

（1.35亿台，16.37亿次）



8©2022.9 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

美颜拍摄类APP商业模式
广告为主要收入来源，营销模式持续创新丰富
• 美颜拍摄类APP的主要商业模式为广告和用户付费，其中广告是最主要的收入来源。另一方面，平台通过不断的产品创
新满足用户细分需求，提供增值服务，会员付费及应用内购买模式带来的收入占比也在不断增长。

• 从广告类型上来看，美颜拍摄类APP基于自身用户的独特价值，伴随着技术的升级和产品功能形态的演进，持续探索更
加丰富的营销场景，以满足不同类型品牌主的不同营销需求。

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

2022年美颜拍摄类APP主要商业模式

B端 – 广告营销

美颜拍摄类APP用户群体相对聚焦，细分人
群亦有不同的营销价值。平台通过向广告
主提供多种类型的营销服务获取收益，如：

• 开屏广告
• 背景板广告
• 搜索广告
• 内容社区信息流广告
• 品牌定制滤镜/贴纸
• 品牌定制主题活动
• ……

C端 – 权益付费

• 平台通过会员制对用户进行分级，
为付费用户提供区别于普通用户
权益的增值服务。

• 例如，VIP付费会员可获得增发、
整牙等专属功能，以及其他更多
特效贴纸、滤镜素材等权益。

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_46716


