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明星单品的溢出效应显著，
整体酱酒行业获增长利好

• 酱香型白酒市场逐步集中化，
品牌梯队划分明确，呈现出一
超多强局面。酱酒市场核心特
点包括：产区化、产能化、全
国化及全渠道铺设。

• 产区化：核心产区是酱酒高品
质和稀缺性的体现。

• 全国化：各品牌分层级布局全
国化市场，扩容消费市场。

• 全渠道：酱酒企业从单一团购
渠道布局转向线上、体验式及
自营等多元化全渠道布局。

• 产能化：酱酒企业通过扩产能
提升综合实力，打造强品牌。

• 明星大单品支撑酱香型白酒品
牌升级发展，形成强大的品牌
力和消费者对于企业认知的基
石，更是行业经典。
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白酒的“场景消费”特
征凸显，社交、文化、
产品力将成为酱酒企业
制胜的“加分项”

• 消费者画像：目前消费人群
以商务人士和中产阶层为主。
同时还表现出⾼学历、⾼收
⼊、具备⾼消费能⼒的“三
⾼”特征。

• 酱酒商务场景消费为主：酱
酒消费主要以商务/政务宴
请为主，次高端价格带开瓶
率最高。

• 文化价值软实力：消费者选
择酱酒品牌，主要考量名酒
品质、文化价值及口感等因
素。

产能扩容能力、大单品
的价格带占位策略、有
效的全国化布局将成为
酱企在未来制胜的关键

因素

• 酱酒行业产能扩容：2025
年是酱酒行业产能扩容井喷
期；产能扩容预示着酱酒企
业综合实力更强，将有更多
产品投放市场。

• 核心大单品价格带占位策略：
大单品带有品牌辨识度、是
企业主要营收来源；各酱酒
企业在建立500-800元核心
大单品后，冲击千元价格带
代表产品。

摘要

来源：艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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酱香型白酒的发展背景
酱酒口感丰满醇厚，生产工艺独特
• 1979年第三次全国评酒会上首次提出酱香型白酒是中国白酒四大基本香型之一。酱香型白酒凭借其酒色微黄而透明，
酱香突出、幽雅细腻、酒体醇厚、回味悠长、空杯留香持久广受消费者喜爱。

• 酱香型白酒有制作工艺复杂、周期长、原料独特（本地优质红缨子糯高粱）等特征。相较于酱香型白酒，其他香型白
酒的生产周期相对较短。以茅台酒为代表，酱香型白酒生产周期通常要历时1年，并且经历2次投料，9次蒸煮，8次发
酵，7次取酒等多个复杂工艺酿造而成。同时优质酱香型白酒酿造出来后需要存放三年以上才能进行勾兑，勾兑好后还
要存放一年才能出厂售卖。加上酿造的一年时间，所以一瓶高品质酱酒从生产到出厂至少需要五年的时间。独特的酿
造工艺才能生产出高品质且口感醇厚的稀缺酱香型白酒。

• 酱香型白酒的酿造具有的“三高两长”的特点。高温制曲、高温发酵、高温馏酒，生产周期长，储存时间长。且酱香
型白酒纯度高，易挥发物质少，加上至少三年以上的存储，酒体中保存的易挥发物质少，对人体的刺激相对减少。具
备顺喝、低醉酒度（不易醉、醒得快）的品质优势。

来源：公开信息，公司官网，权图工作室，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
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酱香型白酒各品牌的发展背景
酱酒产区概念清晰，茅台领航各品牌百花争鸣

来源：1.专家访谈，2.酒业家，公司官网，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
注释：截至本文发稿时，习酒已从茅台酒集团中剥离，独立运营。

珍酒生产基地

核心酱香型白酒产区集合得天独厚的地理位置（衔山环抱，密不透风）、优质水源（富含微量元素和矿物质等）以及独
特的气候条件（湿热），形成了优质且独特的酿酒环境。
主要以茅台、习酒、珍酒、金沙为代表的贵州酱酒产区，占我国酱香型白酒产能85%以上。以郎酒为代表的川酱产区属
于第二大产区，产能占10%左右。除此之外还有广西丹泉、山东云门、湖南武陵、黑龙江北大仓酱酒等分布全国南北各
地，总体占酱酒产能5%左右。
贵州酱酒在茅台的带领下不断蓬勃发展，逐步提升市场集中度：
1. 茅台凭借其处于茅台镇的核心优势，整体具有产能体量大、酿造工艺独特且品牌力强等优势，在酱香型白酒市场一马

当先。
2. 习酒作为酱香型白酒第二梯队的强势品牌，目前年销售额已达到百亿级别。习酒地处赤水河沿岸的习水镇。以浓香起

家，被茅台集团收购后，开始拓展至酱香型白酒。习酒主打的窖藏1988系列最为出名，它不仅是习酒产品线上的主
力产品（在集团内的销售额超过40%）1，同时也是整体酱香型白酒500-1000元带的明星热销产品。

3. 贵州珍酒起源于“贵州茅台酒易地生产试验（中试）”项目，在距离茅台镇仅113公里的遵义市北郊石子铺建立科学
试验厂。1985年，国务院原副总理方毅同志品尝试制酒后盛赞题词“酒中珍品”。1986年，根据国务院原副总理方
毅同志的题词“酒中珍品”，定名为“珍酒”。2021年珍酒营收超过50亿元，珍十五、珍三十产品为明星大单品2。
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酱香型白酒的发展历程
酱酒市场竞争集中化，明星大单品支撑品牌发展

来源：1.中信证券，2.权图工作室，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

01
萌芽期（2008年以前）
此阶段内，酱香型白酒在白酒市场中整体受众面较小。
提起酱香型白酒时消费者仅熟知茅台单一品牌。酱香型
白酒市场整体产能和品牌企业处于待发展阶段，大部分
酱企处于酿酒研发拓展阶段，并未真正进入销售市场角
逐。

02
上升发展期（2008-2012年）

03
低谷期（2013-2016年）
“限三公”政策出台，导致酱香型白酒市场需求锐减。
中小企业由于前期扩产能投入大量资金，在遇冷阶段
中，中小酱香型白酒企业扩产能和销售产品均受到制
约，部分甚至被迫出局。
此阶段，主要是数十家具备规模的品牌企业拼杀，凭
借其品牌力和规模化，争取酱香型白酒市场的份额。

04
发展复苏期（2016-2021年）
2016年开始，酱香型白酒行业逐步进入回暖期，不论是
商业端还是大众消费端都进入了“无人不识酱”的局面。
随着茅台热度的爆发，二三四梯队的酒企紧随其后，习
酒、郎酒、珍酒、国台等通过优化自身渠道、树立品牌
形象、推出明星大单品、扩大产能等方式不断建立成熟
的品牌形象。
市场整体呈现头部前十的寡头竞争局面。2021年我国酱
香型白酒市场总营收达1900亿元，销售收入约占我国白
酒市场的31.5%。2

2008年开始，众多酱香型白酒企业开始积极扩大产能、
布局市场营销。在市场中政务消费需求的爆发下，数
千家酱香型白酒品牌集体狂欢。2012年酱香型白酒
市场营收达540亿元，在整体白酒市场中占比达12%1，
酱香型白酒市场开始出现供不应求的局面。

-2008y
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酱香型白酒现阶段品牌布局
一超多强，各品牌势力不断增强、营收扩大

来源：1. 权图酱酒，2. 2021年茅台年报，3. 同花顺，公开信息，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

营收规模
(2021年) 企业数量 营收市占率

（2021年） 企业明细 备注

1000亿+ 1 约65% 贵州茅台 2021年度，酒类销售业务实现营收1282.77亿元，同比增
长16.21%，毛利率89.24%，收入占比达96.72% 2

100亿+ 2 约10-12% 贵州习酒、四川郎酒 2021年习酒营收达155.8亿元；
2021年郎酒销售酱酒达1.1万吨

50-100亿 3 约10% 贵州珍酒、贵州国台、贵州金沙

贵州珍酒近4年来其年复合增长率均保持在两位数以上，
2021年销售更是同比增速翻倍

2021年国台营收大约在100亿元~
2021年金沙营收达60亿元+

20-50亿 1 约1.5%左右 贵州钓鱼台酒业 2021年营收约20-30亿元

10-20亿 10

合计13-15%

肆拾玖坊、贵州酣客君丰、贵州金沙古酒、贵
州金酱酒业、广西丹泉、湖南武陵、恒昌烧坊、

四川仙潭酒业、贵州夜郎古酒业等
主要营收以10亿元为主

5-10亿 若干
贵州安酒、贵州醇、贵州国威酒业、贵州怀庄
酒业、贵州无忧酒业、贵州天邦酒业、贵州黔

酒股份等其他酱酒企业。
/

酱香型白酒各梯队对比3

• 酱香型白酒品牌整体呈现出“一超多强”的格局，竞争日趋激烈。2017年以来，在茅台的带领下，酱香型白酒品类
迎来了新的发展机遇。茅台作为业内“龙头”，培育了超过五千万消费群体，越来越多消费者感受到酱香型白酒的独
特之处。同时以习酒、珍酒、国台、金沙等为代表的头部品牌也共同促进了酱香型白酒的发展。酱酒企业的增长速度
普遍高于白酒行业平均水平，次高端系列开始承接茅台热度的溢出红利。未来酱香型白酒会逐渐呈现出品牌化、核心
大单品独占的格局。

• 2021年我国酱香型白酒市场总营收达1900亿元，同比增长22.6%，销售收入约占我国白酒市场的31.5%。目前我国
酱香型白酒企业数量达到1000家以上，根据营收规模划分为6个梯队1。茅台以绝对优势（市占率约65%）位居榜首。
习酒、郎酒以年销量超百亿规模位列第二梯队。珍酒、国台、金沙处于年销量50-100亿元区间，未来将凭借产能扩
容和核心大单品出圈等优势，冲击百亿规模圈。其他年销量小于50亿元的众多品牌也将逐步丰富酱香型白酒行业的
竞争格局。
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酱香型白酒价格带分布
各家大单品逐步“跑出圈” 逐渐占据对应价格带
前三梯队纷纷涌出“大单品” 占领对应价格带。酱香型白酒市场出现具有全国范围影响力的核心大单品，成为消费者心
中专属价格带的硬通货。从价格分布来看，酱香型白酒价格带呈现出倒三角特征。根据终端零售价划分，单瓶千元以上
属于高端价格带，飞天茅台占据绝对统治地位。其次郎酒的青花郎近两年逐步提价，以“赤水河左岸，庄园酱酒”为名
成为千元价格带强势产品。500-1000元价格带属于次高端市场，也是目前除“茅台段位”外，竞争最为激烈、品类众多
的火热地带。在消费升级带动下，消费者对酱香型白酒的认知逐渐成熟，为了“喝好酒、品历史”愿意付出更多。500元
以下价格带有许多中低端品牌“冒头”，于酱香型白酒本身的高价值性和酿造工艺复杂的特点，中低端酱香型白酒
产品在整体酱香型白酒市场中占比较小。

来源：1. 酒业家，专家访谈，公司官网，京东，权图酱酒，郎酒招股说明书，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。
注释：第一梯队为茅台，第二梯队为习酒和郎酒，第三梯队为珍酒、国台、金沙。

价位：千元以上

主要产品：飞天茅台、习酒君品、青花郎、珍三十、

价位：500-1000元

主要产品：习酒窖藏、红花郎、珍十五、

国台国标…

价位：200-500元

主要产品：红谭、贵宾、

丹泉…

价位：200元以下

主要产品：人在江湖、
武陵飘香…

明星大单品是形成强大的品牌
和企业认知的基石，更是行业
经典
企业推出大单品不仅可以在市场内占据
更有利的发展地位，还可以体现企业自
身实力。因为推出核心大单品意味着企
业要具备对产品质量的严格把控能力、
对市场敏锐的感知能力、成熟的市场宣
传能力以及全国化的经销体系布局。

典型案例1

1. 2020年习酒窖藏1988系列销售额近58亿元，
同比增长45%，占习酒整体销售额的56%。

2. 2019年珍酒珍十五系列作为主营产品销售额
占到了珍酒整体销售额的39%。

3. 郎酒青花郎系列2020年实现主营业务收入
42.25亿元，占比达到45.41%。

大
单
品
属
性

酱香型白酒价格带
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