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来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

SMS

行业整体概况 母婴大消费行业围绕孕产妇和0-14岁婴幼童人群需求发展，现行业处于消费扩
张阶段。2021年母婴大消费市场规模达3.5万亿，同比增长10.8%。消费升级
以及精细化育儿观念的培养将带动母婴大消费行业进一步增长，预计在2026年
中国母婴大消费行业规模达5.0万亿。

细分市场研究 根据艾瑞研究院测算，2021年中国婴儿纸尿裤市场规模达430亿元，随着电商
的发展，孕婴家庭对于婴儿纸尿裤使用习惯的养成，以及新生儿数量及组成结
构的变化，预计2026年中婴儿纸尿裤市场规模将达到635亿元，2021-2026
年复合增长率约为8.1%。

中国市场发展 随着90后消费者对于国产品牌的接纳度逐渐提升，中国母婴企业发力中国纸尿
裤品牌的发展，以及电商文化以及IP文化渗透婴儿纸尿裤市场，中国婴儿纸尿
裤得以扭转“中国代工制造”的格局到“中国品牌质造”，实现国内婴儿纸尿
裤品牌强势突围。

典型企业案例 以好奇、帮宝适、Babycare以及碧芭宝贝为代表的母婴大消费企业及纸尿裤品
牌作为行业领先者，在产品研发、生产技术、营销模式以及商业模式等方面实
现独特发展优势，引领着中国婴儿纸尿裤行业的发展。
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孕产期 婴幼儿（0-3岁） 孩童（3-14岁）

服装

食品

日用

其他

母婴大消费概念及分类

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

母婴大消费产品种类多样，涵盖不同孕婴幼童阶段

母婴大消费产品分类

母婴大消费是指围绕孕产妇和0-14岁婴幼童人群，贯穿孕产妇孕产及产后护理周期、婴幼童成长周期的满足其衣、食、
住、行、用、玩、教等需求的消费品的总和。不同产品消费频次各异，纸尿裤是母婴大消费中的最为高频且刚需的易耗品。
当前，消费升级正促使母婴大消费产品分阶化、精细化，以满足各阶段孕婴童消费群体的多元化需求。

营养保健品

月子餐

孕妇装、辐射服

配件饰品

孕期护肤品

孕期化妆品

妈咪包

吸奶/储奶器

奶粉、营养品、辅食

零食

童装童鞋

婴童床品/棉品

婴童纸尿裤

洗护用品及湿巾、棉柔巾

婴童安全座椅

婴童推车

配方奶粉

母婴大消费产品消费频次低 高

孕期护理品 水杯、奶瓶、暖奶器、餐具、餐椅 餐具、水杯

腰凳 图书、学习、玩具等用品
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母婴大消费行业发展历程

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

食品

服装

日用

其他

1995年，全国性奶粉品牌
诞生，三鹿作为最先开始全
国化运营的奶粉企业，在随
后十余年稳坐行业第一

1996年，婴幼儿服饰及
日用品品牌金发拉比成立

1992年，婴幼儿食品
品牌贝因美成立

1999年，母婴用品零
售商乐友孕婴童成立

2000年，乐友孕婴童成立创
建乐友网，开启母婴电商时代

2004年，线上母婴购物商城
红孩子成立

2007年，母婴类社区平台
宝宝树创立

2012年，苏宁收购母婴电商品牌红孩子，开始发力
母婴市场

2014年，线上母婴特卖平台贝贝网成立

2014年，跨境母婴电商平台
宝贝格子成立

2003年前后，食品安全事件频发，
主推奶粉的“高价高投”模式形成

2004年，安徽阜阳“大头娃娃”事件
爆发，国家严查奶粉企业，约50家企
业上黑名单

2008年，三聚氰胺事件爆发，龙头
三鹿从此覆灭，进口品牌快速抢占
了一线市场，达能多美滋、雀巢、
惠氏、雅培、美赞臣成为领导品牌

2013年，国家出台《反垄
断法》启动价格管控，政
策指导国产乳企整合

2013年，新西兰恒天然肉毒杆菌事件爆发，达
能通过欧洲乳源的新品牌快速挽回局面，并且抓
住了电商红利，上线高性价比的爱他美、优诺能

2014年，主打有机、A2概念的澳
大利亚品牌贝拉米把握了电商红利

1999年，以安奈儿为代表的品牌童装概念开始在中国萌
芽，设计、研发的理念逐渐出现在中国的童装产业之中

2006年，以安奈儿为代表的国产
童装迅速完成了品牌层面的转变

2017年，安奈儿发展成一个拥有1400
多家线下门店，以及多个网络销售渠道
的知名童装品牌并成功在A股上市

1992年，强生婴儿正式进入中国，
迅速占领了中国幼儿洗护市场。

1996年，全球知名纸尿裤
品牌帮宝适进入中国市场

2010年起，线上母婴购物平台迎来了快速增长，
同时线下母婴店也在加速向低线城市下沉。婴童
食品、母婴服饰、纸尿裤等成为线上销售的首选。
2018年电商渠道开始成为国内纸尿裤销售占比
最高的渠道，到2020年，电商销售份额高达
49%，且仍有继续上涨趋势。

2018年以后，母婴行业市场增
长出现了拐点，线上和线下渠
道的竞争日益白热化，渠道成
为抢占母婴市场的核心。随着
国内社交和短视频平台的兴起，
线上渠道的快速崛起挤压了线
下的利润；线下母婴门店寻求
新的消费场景，借助会员体系
在新的渠道竞争中也赢得了新
的消费市场。随着消费者需求
的多样化，未来母婴渠道将继
续创新、整合，以更多的购物

场景满足消费者需求。2005年，育儿网上线

2008年前后，母婴专营店从
综合零售体中分化出来

2016-2019年，三大重要政策文件出台：注
册制、跨境税改+正面清单、国产乳粉提升方
案

起步期 快速扩张期 电商繁荣期 品牌扩张、新消费时期

1990-1999年 2000-2009年 2010-2018年 2019年至今

1990-1999年 2000-2009年 2010-2018年 2019年至今

线上渠道改变母婴行业商业模式，成为行业重要发展路线
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母婴大消费行业市场规模

来源：艾瑞研究院自主研究及绘制。

购买力提升与消费需求升级成为母婴消费市场增长驱动力

2017-2026年中国母婴大消费规模及预测

自2017年起中国母婴消费规模持续上升且增速保持在10%以上，受疫情影响2020年消费规模增速下滑至4.4%，但随着
防疫工作的积极推进，2021年起中国母婴大消费市场规模逐渐回暖。此外虽然受制于中国新生人口持续减少，中国母婴
大消费规模未来将可预见性的呈现较低的增速，但随着人均收入不断提升，母婴消费者购买能力提升，以及得益于精细化
养娃观念母婴产品消费需求不断升级，都将持续推动母婴大消费行业规模的增长，实现行业稳定发展。
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来源：国家统计局，各市统计局艾瑞研究院自主研究及绘制。 来源：国家统计局，各市统计局艾瑞研究院自主研究及绘制。

母婴大消费行业驱动因素(1/3)
下沉市场新生儿及二孩占比走高，促成增量市场发展方向

67.0% 67.2% 68.1%

33.0% 32.8% 31.9%

2024e2020 2022e
三线及以下城市一二线城市

11.3%

22.6%

26.9%

12.0%

22.8%

7.4%

二胎或三胎

8.2%

22.4%

14.2%

22.8%

6.7%

宝宝3岁以上宝宝1-3岁

22.7%

宝宝0-1岁孕期备孕

2020-2024年中国不同城市新生儿占比

2020年中国不同城市母婴人群孕育阶段
下沉城市发展潜力

随着生育鼓励政策的推进，国内下沉市场新生儿消费需求将成为推动母婴行业增量市场的重要驱动因素。从新生儿占比来
看，三线及以下城市新生儿童占比是一二线城市2倍多，展现了其母婴产品的发展潜力；其中三线及以下城市2020年新生
儿占比67%，预计到2024年提高至68.1%，未来三线及以下市场对于母婴产品的需求将逐步增加。从母婴人群的孕育阶
段来看，处于备孕、孕期阶段的母婴人群累计占比均约为三成，有孩的占比均约为七成。市场中有孩产品需求将保持增长；
其中二线及以下城市有二胎、三胎的家庭明显更多，为母婴产品新场景搭建需求持续发展的空间。

二线及以下城市一线及新一线城市
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母婴大消费行业驱动因素(2/3)
政策推动人口结构优化，鼓励生育成为大势所趋

2020-2022年中国推动母婴行业发展的相关政策梳理

来源：艾瑞研究院自主研究与绘制。

继2015年我国二孩政策全面放开，2021年7月三孩政策也随之放开，中央计划生育调控政策趋向开放态势；各地区政府
在2021年尾期陆续作出积极响应，超10个省份出台三孩配套福利政策，如增设并延长育儿假，明确育儿期工资发放事宜，
加之其他激励生育政策的陆续推进，政策东风徐徐吹向母婴行业，助推母婴行业发展。

北京市十五届人大常委会第三十五次会议-《北京市人口与生育条例》

• 取消限制生育的措施，明确一对夫妻可以生育三个子女。女方除国家规
定的产假外，享受的延长生育假由30天增加至60天。

• 子女满3周岁前，夫妻每人每年可享受5个工作日的育儿假。

上海市十五届人大常委会第三十七次会议-《上海市人民代表大会常务委员
关于修改（上海市人口与计划生育条例）的决定》

• 一对夫妻可以生育三个子女，同时，女方除享受国家规定的产假外，还
可再享受的生育假，从原本三十天，增加到六十天。

• 符合法律法规规定生育的夫妻，在其子女满3周岁之前，双方每年可享
受育儿假各五天。育儿假期间的工资，按照本人正常出勤应得工资发给。

浙江省十三届人大常委会第三十二次会议-《浙江省人口与生育条例》

• 女方在享受国家规定产假的基础上，生育一孩延长产假60天，总计158
天；生育二孩、三孩延长产假90天，总计188天，男方可以休15天护理
假。

• 同时，在子女三周岁内，夫妻双方每年还可以各享受10天育儿假。

广东省十三届人大常委会第三十七次会议-《广东省人民代表大会常务委员
会关于修改(广东省人口与计划生育条例）的决定》

• 符合法律法规规定生育子女的，在子女三周岁以内，父母每年各享受十
日的育儿假。

北京市

浙江省

广东省

上海市

• 2021年第十三届全国人民代
表大会常务委员会第十三次会
议《关于优化生育政策促进人
口长期均衡发展的决定》：修
改《中华人民共和国人口与计
划生育法》，提倡适龄婚育，
优生优育，依法实施三孩生育
政策，各省（自治区，直辖市）
综合考虑本地区人口发展形势，
工作基础和政策实施风险，做
好政策衔接，依法组织实施。

• 2022年国务院《关于设立3岁
以下婴幼儿照护个人所得税专
项附加扣除的通知》：有3岁
以下婴幼儿的纳税人，可以从
2022年1月1日起享受新的专
项附加扣除。纳税人照护3岁
以下婴幼儿子女的相关支出，
按照每个婴幼儿每月1000元
的标准定额扣除。

全
国

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_50935


