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一、趋势性分析一、趋势性分析

2022年3月，广告传媒行业新增26份报告，相较上个月减少了8份，低于过去6个月的平均水平。 新增的报告中，访问热度前五
的是《引领发展潮流：零售业的数字化重塑》、《国内宏观周报：黑色商品大涨》、《宏观专题报告：放贷结构表明2月稳增
长力度弱化》，《宏观高频数据跟踪周报：经济数据好于预期，静待稳增长政策落地》和《【粤开宏观】解析美联储加息冲击

与新兴市场危机》，分别共有40、40、39、38、38个用户访问。 本月的行业热点话题是“报告”、“声明”、“免责”、“阅读”、“务
必”等，其中“报告”最受业内人士关注。

 

 

二、热门报告摘要二、热门报告摘要

报告报告1：：《【粤开宏观】解析美联储加息冲击与新兴市场危机》

摘要：摘要：  [UNK]居住后 的走势，美联储货币政策影响全球利率、汇率、债务周期，美联储加息对新兴市场的经济和金融稳定构
成挑戓。

（一）五大传导渠道资本流劢、商品贸易、债务融资、金融市场、货币政策美国加息周期如何向新兴市场传递风险具体分为资

本流劢、商品贸易、对外融资、金融市场、政策协调五个渠道。

请务必阅读最后特别声明不免责条款www.ykzq.com116宏观研究二、本轮美联储加息周期，哪些新兴市场经济体风险大当前新
兴市场爆収大范围危机的可能性丌高，鉴二多数新兴市场经济处二复苏阶段，很多央行已经提前加息，加强对资本跨境流劢的

监管，金融资产高估值压力也有所缓解，新兴市场整体风险丌大。

报告报告2：：《宏观高频数据跟踪周报：经济数据好于预期，静待稳增长政策落地》

摘要：摘要：  [UNK]点评[UNK]，3）从需求来看，汽车批发和零售同比大幅回升，电影票房收入及人次均继续回落。
从需求来看，汽车批发和零售同比回升，电影票房收入及人次均回落。

30城商品房成交面积环比下行，百城成交土地面积环比回落。

报告报告3：：《宏观专题报告：放贷结构表明2月稳增长力度弱化》

摘要：摘要：  大行政策，将2022年前2个月的数据合并讨论，可以发现国开行等三家大行新增贷款量同比多增明显，也超过了鼓励政
策信用扩张的2019年及2022年同期水平。
4请务必仔细阅读报告尾部的重要声明宏观专题报告西部证券2022年03月22日图5将12月合并后，四大行当月新增贷款季节图四
大行当月新增贷款（亿元）2016年2020年2017年2021年2018年2022年2019年250002000015000100005000012月3月4月5月6月7月
8月9月10月11月12月资料来源Wind，西部证券研发中心四大行在公告中除了公告前2个月的经营情况外，也披露了各自2021年



全年贷款投向的一些特点。

报告报告4：：《国内宏观周报：黑色商品大涨》

摘要：摘要：  312戏剧上证盘前#·公司，2银保监会和央行联合发布《关于加强新市民金融服务工作的通知》3月4日，两部委印发
《关于加强新市民金融服务工作的通知》。

1）本周一至周五（2月28日3月4日），广东、内蒙古、吉林等十八个省市自治区合计新增确诊病例363例，较上周同期的十四
省市自治区新增409例有所回落。
本周四南华工业品指数超越2020年10月的前期高点，再次创下历史新高，国内稳增长预期和全球商品价格大涨是主要推动力。

报告报告5：：《引领发展潮流：零售业的数字化重塑》

摘要：摘要：  传统零售如何重塑数字化，零售与消费品,技术颠覆扑面而 来，等待零售业的既有挑战，也有机遇。
最成功的零售商不采用传统转型方式，而是选择拥抱以客户为中心的全新业务战略。

我们将这种新方法称为数字化重塑。

三、关注指标分析三、关注指标分析

关注指标关注指标1：社会融资规模：社会融资规模

指标分析指标分析1：：

 

关注指标关注指标2：国民生产总值：国民生产总值

指标分析指标分析2：：

自 1997 年来，中国的经济增长率一直持续上升，GDP 持续增长，平均每人可支配收 
入 2003 年为 8472.2 元。从 2003 年起，随着中国经济增长的加速，中国开始走出通货紧缩 
的阴影，但随之出现的就是居民消费价格、工业品出廠价格和原材料、燃料、动力购进价格 
的急剧上升，这使得在 2004 年又开始面临通货膨胀的压力。积极主动把握住发展过程中的有 
利条件，在统领发展全局、理顺资源配置、优化结构调整、创新发展等方面入手，是未来一 
段时间我国经济工作的主要内容。本文通过对国内宏观经济数据的研究及分析，从而从我国 
宏观经济的目标、内容等方面寻找出我国在探索宏观经济发展的道路上所存在的问题，进一 
步完善或者拓宽我国宏观经济发展的道路。 
据最新统计局数据统计资料，2019 年，第二产业对 GDP 的贡献率的数据达到了 36.8 
比重，该指标在 2018 年同期的数据为 34.4 比重，与 2018 年同期相比增长了 2.4 比重，同 
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