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Mob 研究院分析师观点： 

1、2020 年的“下沉市场”成为消费增长引擎：2020 年的国内，城市化红利的释放逐渐进

入平稳期，以三四五线城市以及农村地区为主体的下沉市场，成为互联网下半场的增量驱动

引擎； 

2、“下沉市场”用户消费观正在不断升级：下沉市场用户的消费观正在不断成熟，不再盲目

追求价格，而是注重性价比和消费体验，对商品品质的关注远远高于品牌溢价； 

3、2020“下沉市场”各细分领域发展不一：疫情影响下各细分领域下沉市场发展程度不一，

手游、短视频、在线教育进一步下沉，智能设备市场、在线办公等在下沉市场增速明显； 

4、2020“下沉市场”电商竞争白热化：拼多多、淘宝、京东在下沉市场三强基本已定，但

拼多多面临淘宝与京东的奋起直追，物流、拉新、补贴大战全面开打 
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