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MarTech起源与发展



何谓MarTech？
生造词，即Marketing 和Technology的融合, 特指利用技术手段实现营销目的
的手段和工具
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概念创始人
Scott Brinker

MarTech的重要发起人为营销达人（网红） Scott Brinker，他将

MarTech解释的非常清楚：Marketing Technology, 

Management。其中的Managment包括技术的管理，营销人

员的管理等等。所以MarTech即营销技术，是一个被创造出来的

新词汇，融合了技术与营销两大领域。根据他的定义，在营销的整

个生态循环当中，能够用到的技术或者是软件，都是叫MarTech

Source：网络公开资料整理



MarTech发展时间轴
2008年，MarTech概念第一次被提出，经过十多年的发展，当前美国
MarTech发展已相对成熟。相对于美国，中国的MarTech市场刚刚兴起，
2017年被称为中国MarTech元年
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2008

 Scott Brinker
发布博客，首
次提出
MarTech概念

MarTech首次提出

 脸书和Twitter开放
API，意味着精准营
销在社交网络上的实
施变成可能

 第一个实时竞价广告
系统上线：Google
发布AdEx2.0

 Adobe收购分析工具
公司Omniture

 《哈佛商评》发表文
章《CMT的崛起》，
MarTech概念开始广
为人知

 腾讯发布实时
广告交易平台

 阿里巴巴提出
“大中台，小
前台”战略

 美国相关公司已从
最初的150家发展到
了5000+家

 中国：2017年从理
论到实践推广

 MarTech在美国
形成工业标准

 DMP兴起

150+ 2000+ 7000+

2009

开放API

营销技术出现的标志

互联网大厂

MarTech概念推广

互联网大厂

MarTech2017

推广发展

2011 2013 2014 2015 2017 2018

Source：Mob研究院



MarTech发展新动态

2019年4月4日，Scott Brinker在春季MarTech会议上发布了一年一度的《2019
全球营销技术生态全景图》，在他认为当前全球MarTech企业已超7000家
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国内营销行业正加速向 MarTech 方向迭代
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国内营销行业经过传统营销阶段、“互联网+营销”阶段、“技术+营销”阶
段、当前正处于“ AI+营销/智慧营销”阶段，未来将加速向MarTech方向迭代

传统营销
互联网+营

销
技术+营销

MarTech1.0
（AI+营销/
智慧营销）

MarTech
2.0

1995年以前 1995-2004 2004-2012 2012-2018 今后

1995 2000 2004 2004 2006 2010 2012 2016 2018 2019以后1995以前

广播
广告

电视
广告

门户
广告

搜索
广告

社交媒
体广告

 Ad 
Excha
nge

信息流
广告

 DSP/
DMP

营销
云

智能
创意

营销机
器人

MarTech

(智慧营销纵深发展)

触达 交互 精准 效率 生态

新
技
术

关
键
词

目
标 获取增量用户 获取增量用户 获取增量用户 获取增量用户 运营存量用户

Source：安信证券、Mob研究院



建设 MarTech 生态的重要力量—三大类型

巨头公司、传统营销公司以及细分垂直领域的营销技术公司
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拥有海量数据巨头

该类公司依托自身资源及技术优势发

展智慧营销，其开拓出的营销新技

术、新形态将引领行业发展方向，如

BAT

传统代理型营销公司

国内MarTech正处于从0到1的发展阶段

接近业务实体、具备丰富营销经验的传

统代理型营销公司。该类公司接近业务

实体，技术化的营销产品/服务更接地

气

营销技术公司

细分垂直领域的营销技术公司（如

MobTech等）。该类公司技术出身且

在垂 直细分领域具备较大竞争优势

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38101


