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撑过寒冬

必将春暖花开

Mob研究院 ♥ 出品
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Mob研究院主要观点：

 流量天花板已至：互联网下半场发展拐点到来，随着人口红利不
再，二胎红利消失，移动互联网用户规模已处于天花板状态，存量
厮杀将是常态

 下沉市场是蓝海：下沉市场释放的购买力总量可能空前庞大，它的
崛起，是趋势、是蓝海，也是未来互联网各赛道企业必争的风水宝
地

 “她经济”与粉丝经济崛起：女性与粉丝主导消费的时代已经
来临，未来如何博得这部分群体的欢心，是互联网企业亟需研
究的课题

 不饱和市场仍存在：三四线市场、低幼市场、“银发”市场仍
然具备较大开拓空间和发展潜力，三四线家庭主妇的购买
力实则高于一线城市白领
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2019移动互联网

十大关键词



天花板

关键词一

互联网人口红利见顶，靠流量蹿升提高GMV的思维已逐渐失

效，互联网的下半场，“天花板”已来临



中国移动互联网月活规模趋势
单位：亿

Source：MobTech，2018.2-2019.2
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1、互联网人口红利见顶

10亿

当前中国移动互联网月活规模基本维持在10亿量级，随着人口红利不再，二胎红利

消失，移动互联网用户规模已处于天花板状态



头部App在装用户重合度占比分析

Source：MobTech，2019.3，重合度指的是两类App交叉用户量级分别占各自App的比例
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2、存量市场竞争加剧

行业头部App用户重合度加剧，对存量市场的争夺更加激烈，拼多多与淘宝用户重

合度高达93.3%



3、用户使用时长见顶

用户使用时长基本难以突破单日300分钟的天花板，未来随着短视频时长增长见

顶，拉动作用逐渐消退，用户使用时长见顶信号已经来临
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