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本报告核心观点

| 声音经济蓬勃发展，满足声音人群多样化需求

新兴内容形态将不断丰富，商业模式及终端布局将持续探索

• 腾讯系占据在线音乐半壁江山，近年持续盈利；网易云音乐主打社交属性寻求差异化竞争，上市第一年亏损收

窄，付费率达15.8%，领先行业

• 喜马拉雅月活过亿，主要依靠订阅、广告、直播三轮驱动；网络音频第一股荔枝FM不仅重视营销，也在研发

上花费精力；蜻蜓FM靠内容打江山，用户相比其他平台更加垂直化

• 全民K歌发展势头在网络K歌中最为强劲，唱吧最早进入市场，但后劲欠佳退居二线，开始尝试新的商业模式，

阿里巴巴的音乐类创新产品唱鸭作为创作型音乐社区应用深受95后喜爱

• 有声听书正在吸引各个互联网企业入局，规模不断扩大中；番茄畅听将海量小说以音频的新形式展现，懒人畅

听融合资源优势，打造长音频“内容生态圈”，帮助创作者拓展更多方向

• 声音经济伴随着5G、大数据、疫情等因素驶入快车道，产业链呈现体系化特征，声音人群有着通勤、运动、工

作学习、居家等六大核心场景需求，音乐音频平台成为日常生活的必备娱乐应用

• 行业政策鼓励与监管并存，有声剧、播客等新兴的内容形态未来有很大的发展空间，播客营销、声音带货等商

业模式提供了广阔的商业想象空间，车载、物联网形成新的流量竞争入口

|

| 互联网巨头抢占声音赛道，强势布局寻求盈利增长点
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研究定义

研究方向

研究意义

声音经济的定义

本报告主要分析移动互联网平台围绕“声音”提供用户多元化内容服务，即声音经济

的定义

前言

声音经济研究方向

本报告分别从在线音乐、网络音频、网络K歌、有声听书四个细分市场角度深度剖析声

音经济的市场现状以及未来趋势

声音经济研究意义

在5G技术、疫情等多方面因素的促使下，在线经济蓬勃发展，音频行业百花齐放，声

音经济已成为当代互联网生态中重要的组成部分
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在线声音经济已迈进蓬勃期，提升音频变现引发新布局
伴随着我国5G、大数据等技术驶入快车道，声音经济目前已经处于3.0蓬勃期，各大互联网企业为抢
占用户市场、拓宽变现渠道，已经开始依托自身行业优势进行音乐业务布局

中国声音经济发展历程

2011年-2016年

音频市场初见雏形：蜻蜓FM、喜

马拉雅、猫耳FM等产品纷纷上

线，听众可以借助智能手机的音

频应用，实现音频内容的在线收

听和实时收听

1.0

萌芽期

2017-2019年

音频市场竞争白热化：融资、新

玩家入局等现象涌现，行业洗牌

速度加快，知识付费、有声书、

播客等新业态竞相出现

音频多元化场景应用：内容逐渐

接入车载智能硬件、智能音响等

2.0

成长期

2020年至今

音频市场商业模式及功能深入探

索：业态商业模式持续创新，结

合物联网技术，更加关注沉浸式

体验，UCG创作、多任务生态圈

功能。头部互联网企业依托优势

开拓现有音乐业务如布局K歌社

交等，提升音频变现能力

3.0

蓬勃期

Source：公开资料，Mob研究院整理分析
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声音经济产业链由供给到用户，已呈现体系化特征
移动互联网平台围绕“声音”提供用户多元化内容服务已成为当前互联网生态的重要组成部分，声音
经济产业链从内容供给、音频内容平台、收听硬件再到用户，呈现出体系化特征

美篇App用户画像

Source：公开资料，Mob研究院整理

声音经济产业图谱
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声音经济稳步发展，在线音乐用户渗透率及规模表现亮眼
音频内容细分平台中，在线音乐月活跃用户规模领跑，超6亿且稳步增长，其次网络音频和有声听书也
有一定增长，但整体增长空间有限，规模即将天花板，拉新瓶颈或将出现

Source：MobTech，2021.03-2022.03

声音经济细分类别典型平台分布声音经济细分类别月活跃用户规模

月
活
跃
用
户
规
模

在线音乐 网络音频 网络K歌 有声听书

渗透率

0

10000

20000

30000

40000

50000

60000

70000

在线音乐 网络音频 网络K歌 有声听书

单位：万
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4.3%

23.6%

64.6%

6.4%

1.1%

51.1%

48.9%

45岁以上

35-44岁

25-34岁

18-24岁

18岁以下

有声听书

2.8%

26.1%

49.7%

17.9%

3.5%

53.4%

46.6%

45岁以上

35-44岁

25-34岁

18-24岁

18岁以下

网络K歌

年轻人为声音人群主力军，年长者偏爱有声听书
各分类用户特征分明，在线音乐年轻用户偏好明显，网络音频吸引中青年人群使用，年轻女性用户喜
爱网络K歌抒发情绪，有声听书受45岁以上人群青睐

声音经济细分类别平台用户画像
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45.5%
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网络音频

3.9%

26.9%
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16.2%

5.3%

46.4%
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Source：MobTech，2022.03
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