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家装的定义及研究范围

本次报告研究范围为广义的家装，即室内空间的改造、装修，还包含将生活的各个情形“物
化”到居住空间的过程，研究对象为出生于1990-1999年的拥有家装经验的90后人群

狭义的家装：主要涉及室内装饰，从美
化的角度进行考虑，使室内空间更美观

广义的家装：室内空间的改造、装修，也包含将生活的各
个情形“物化”到居住空间的过程
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居民消费能力不断提升，助推家装市场需求不断壮大

随着住宅商品房销售面积的扩大，居民可支配收入稳步增长，他们对居住环境的支出投入也
日益增加

Source：国家统计局
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线上线下双驱动，共筑家装万亿市场

中国整体家装市场规模已近3万亿元，得益于网络环境的发展，消费者对多样化、定制化、
高效率家装的需求持续增长，促进互联网家装行业蓬勃发展

Source：中国装饰行业协会，观研
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新房装修仍是刚需，租房也要美美哒

家装的消费动机主要是新家装修，值得注意的是改善租房环境的消费动机占比达到8.2%。
其中，一二线城市的居民因租房产生的家装需求更大。房子是租的，但生活是自己的

Source：观研，首创证券
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90后成购房、租房主力军，装修改造需求旺盛

随着时间的推移，越来越多的90后或租或买都拥有了属于自己的幸福之家，成为家装消费的
主要消费群体

Source：DT财经，贝壳研究院，齐家网，泛家居网
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