
  

 

清科数据： 8 月 VC/PE 市场活跃度仍在低位运行，

北京地区市场热度回升 

 

2019-9-9 清科研究中心 韩春玉 

 

根据清科旗下私募通数据统计，8 月 VC/PE 市场共发生 330 起投资案例，同比下降

64.4%、环比下降 18.9%；总投资金额为 357.28 亿元人民币，同比下降 58.1%，环比上升

8.8%。本月股权投资市场活跃度仍在低位运行。本月发生9起10亿元以上的大额投资事件，

环比上升 200%。从投资策略来看，互联网行业持续热门，在本月依旧备受 VC/PE 机构关

注，共发生投资金额 89.67 亿元人民币，占总投资金额的 25.1%。从投资地域来看，最受

资本青睐的是北京地区，涉及金额为 138.85 亿元人民币，稳居各地区融资总金额第一位。

从退出方面看，8 月共发生退出事件 81 笔，其中 IPO 退出数量为 54 笔，并购退出 27 笔。

本月科创板审核节奏已步入新阶段，即申报放缓、问询节奏回归正常的新常态，科创企业挂

牌减少，促使本月 IPO 退出数量大幅减少。 

在政策导向方面，8 月 9 日晚，中国证券投资基金业协会发布公告称，为积极稳妥推进

私募基金领域的对外开放，基金业协会推出四项具体配套政策：一是明确外资私募实际控制

人可以是受境外金融监管部门监管的境外机构；二是明确外资私募基金投资参与银行间债券

市场的标准；三是为外资私募的外籍高管和投资经理开设英文从业资格考试；四是放开外资

私募产品参与“港股通”交易的限制。基金业协会表示，四项举措为外资私募管理人进入中国

市场创造了公平竞争的商事环境，也向国际市场传递了中国基金行业对外开放的坚定信号。

通过这些政策，桥水、元盛等更多优秀海外基金公司和海外专业人才进入中国，为广大中国

投资者提供更加丰富、更高质量的专业产品与服务，推动中国基金行业实现充分发展和普惠

使命。基金业协会还表示，欢迎外资私募管理人在合规经营的基础上，进一步扩大在华展业

范围，申请开展公开募集基金管理业务。数据显示，截至 8 月 9 日，在协会登记的外资私

募有 21 家，备案产品 46 只，资管规模达到 54 亿人民币。 

 

 

 



  

 

机构投资案例数持续下滑，但大额投资事件翻两倍 

根据清科旗下私募通数据统计【见图 1】，8 月中国股权投资市场共发生投资案例 330

起，同比下降 64.4%，其中披露金额的案例 220 起，共涉及投资金额 357.28 亿元人民币，

同比下降 58.1%。 

 

根据清科旗下私募通数据统计【见图 2】，本月中国股权投资市场投资规模小于 1,000

万元人民币的小额投资事件共发生 36 起，占比 16.4%，共涉及金额 1.50 亿元人民币，占

比0.4%；投资金额在1,000万到5,000万元人民币之间的投资事件共发生91起，占比41.4%，

共涉及金额 12.97 亿元人民币，占比 3.6%；投资金额在 5,000 万到 1 亿元人民币之间的投

资事件共计发生 25 起，占比 11.4%，共涉及金额 15.23 亿元人民币，占比 4.3%；金额在 1

亿到 10 亿元人民币之间的投资事件共发生 59 起，占比 26.8%，共涉及金额 168.14 亿元人

民币，占比 47.1%；投资金额在 10 亿元人民币以上的大额投资共计发生 9 起，占比 4.1%，

共涉及金额 159.45 亿元人民币，占比 44.6%。本月 10 亿元以上的大额投资事件较上月翻

两倍。 



  

 

 

 

A 轮本月融资金额、案例数均位居榜首 

根据清科旗下私募通数据统计【见表 1】，8 月中国股权投资市场的投资轮次从数量分

布上来看，排名前三的是 A 轮、B 轮和天使轮，案例数分别为 119 起、56 起、55 起，案例

数占比合计 69.7%。在投资金额方面，本月位居榜首的是 A 轮，涉及投资金额 82.29 亿元

人民币；此外， B 轮涉及投资金额 81.04 亿元人民币，居第二位；位居第三位的是 C 轮次，

涉及投资金额 52.60 亿元人民币。 

 



  

 

 

互联网行业再获资本关注，本月融资达 89 亿 

根据清科旗下私募通数据统计【见表 2】，8 月 VC/PE 市场投资共涉及 21 个一级行业。

从案例数量上来看，IT、互联网及生物技术/医疗健康仍然位居前三位。其中，排名第一位

的 IT 行业共发生投资事件 86 起；第二位的是互联网行业，发生投资事件 70 起；生物技术

/医疗健康行业发生投资事件 39 起，位居第三。在投资金额方面，互联网行业再次吸引了机

构的目光，获得 89.67 亿元人民币的融资，稳居首位；此外，IT 行业在本月获得了 68.73

亿元人民币的融资金额，占比 19.2%，位居第二位；汽车行业排名第三，涉及投资金额 41.03

亿元人民币，占比 11.5%。 

 

 

北京地区融资案例数排名第一，融资金额达 138 亿 

根据清科旗下私募通数据统计【见表 3】，从投资地域上看，8 月发生的 330 起投资事

件涉及 28 个省市。从案例数量上看，排名前三的地区总案例数量为 179 起，占比 54.2%。

其中，北京地区排名第一，共发生 89 起投资事件，占投资案例总数的 27.0%；排名第二的

深圳地区共发生 46 起投资事件，占比 13.9%；上海地区排名第三，发生投资事件 44 起，

占比 13.3%。在投资金额方面，本月北京地区以 138.85 亿元人民币的融资金额跃居本月第



  

 

一位，占比 38.9%；紧跟其后的是重庆地区，融资金额为 34.61 亿元人民币，占比 9.7%，

位居第二位；本月浙江省涉及投资金额为 33.85 亿元人民币，占比 9.5%，居第三位。 

 

 

本月典型案例： 

知乎完成 4.34 亿美元 F 轮融资，快手领投，百度腾讯等跟投 

2019 年 8 月 12 日，知乎宣布完成 F 轮融资，总额 4.34 亿美元。本轮融资由快手领

投、百度跟投，腾讯和今日资本原有投资方继续跟投。快手和百度，首次成为知乎的战略投

资方。本轮融资由华兴资本独家担任财务顾问。本轮融资完成后知乎将提速技术和产品创新，

持续加强社区生态建设。与此同时，百度还将与知乎展开深度战略合作，知乎全站上亿高质

量问答将以智能小程序的形式接入百度 App，并在百度搜索、信息流等产品矩阵中，通过 AI 

技术个性化分发给兴趣不同的用户。双方的合作，将为亿万用户带来全新的知识内容消费体

验。知乎是一个网络问答社区，用户可以在上面提问、寻找答案、分享知识。华兴资本投资

银行事业群负责人、董事总经理王力行表示，投资知乎的价值主要聚焦在四方面：第一，时

代大势上，背靠知识升级的人口机遇，知乎站在新一代内容消费与高价值信息需求爆发的起

点；第二，社区稀缺性上，知乎具备社区氛围，高黏性用户与优质内容形成网络效应，规模

化地原创优质内容积累造就规模化知识生产与分享平台；第三，增长空间方面，围绕用户细



  

 

分场景打造多产品矩阵已初具成效，辅以视频等工具机制进一步降低用户创作的门槛，提供

新的增长势能；第四，变现可期，目前平台广告和会员付费已高速增长，知乎可以持续反哺

创作者获得影响力和收益。 

 

特斯联完成光大控股领投 20 亿元 C1 轮融资，京东等跟投 

2019 年 8 月 12 日，智慧场景服务商特斯联宣布完成 20 亿元人民币 C1 轮融资。本轮

融资由光大控股领投，京东、科大讯飞、万达投资等跟投。本轮融资后，特斯联将继续升级

产品、加速产品的市场落地。此前，特斯联曾于 2017 年 7 月获得由光大旗下基金和 IDG 资

本领投，中信系及其他投资机构共同完成的超 5 亿元 A 轮融资，以及光大控股、IDG 资本

领投，商汤科技跟投的 B1 轮 12 亿元人民币融资。特斯联是光大控股孵化的高科技创新企

业，以人工智能+物联网应用技术为核心，建设城市级智能物联网平台，为政府、企业提供

城市管理、建筑能源管理、公共安全管理等多场景整体解决方案。其主要产品包括 Gaia 行

业智能云夯实数据中台、边缘计算产品 Poseidon 系列以及超级智能终端 Titan 系列。光大

控股执行董事兼首席执行官赵威表示，“特斯联作为光大控股孵化和投资的高科技企业，目

前也是光大集团„三大一新‟战略中新科技板块的代表企业，光大控股未来会将特斯联作为旗

下新经济发展的核心战略平台，坚定、长期并全方位支持企业的高速发展。” 

 

友宝在线完成 16 亿元人民币融资，由蚂蚁金服领投  

2019 年 8 月 22 日，友宝在线宣布完成 16 亿元人民币融资，由蚂蚁金服领投，由春华

资本跟投，其中蚂蚁金服以增资形式向友宝投资 12 亿元人民币。获得蚂蚁金服的战略投资

后，除了具备更充足的资金流外，更重要是能够更紧密的与阿里系新零售生态合作。结合多

年在智能零售行业深耕细作中沉淀的线上大数据与线下市场开拓和运营经验，友宝于 2019

年将企业定位升级为智能零售终端的专业平台服务商，致力于为客户打造集智能设备采购、

专业代运营、供应链配送为一体的深度合作平台，提高自身的竞争力，实现业务规模的快速

增长。北京友宝在线科技股份有限公司成立于 2012 年，率先将“互联网思维”运用在智能零

售终端上，提供场景化、客户化的解决方案，推动智能零售行业可持续性发展，打造智能零

售新生态。作为“智能零售第一股”，目前友宝在线运营的智能零售终端超过 10 万台，运营

网络已覆盖 300 多个城市。友宝在线主营业务是以智能自动售货机为销售形式，通过线上、

线下两种渠道销售饮料、食品等日用快消品，并辅之以售货机销售、租赁及售货机广告、陈

列等相关增值服务。公司主要产品有自动售货机、便利柜、售货机与便利柜组合。 
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