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报告说明 

受人均可支配收入增加，消费理念改变，80、90后逐渐成为增速最快的消费

群体等多种因素影响，大众对美的追求越来越强烈，这促进了医美行业的快速发

展，清科研究中心持续看好医疗美容行业发展前景。继 2016 年第一次推出《医

疗美容行业研究报告》以来，清科研究中心持续跟踪行业动态，现推出 2017年

度《医疗美容行业研究报告》。 

在 2016 年报告的基础上，本报告重点关注医美行业 2016 年下半年以来的各

方面主要动态，并给出对医美行业未来发展趋势的判断。 

报告共分为六个篇章（不含附录），核心观点如下： 

 中国已经是医美行业全球第三大市场，预计将于 2017 超过巴西成为第二

大市场，行业未来发展空间巨大； 

 七部委联合发起为期一年的行业整顿专项行动，行业协会逐步在开展机

构评级，监管发力，行业发展环境将进一步得到规范； 

 随着市场的发展及 80、90 后成为增速最快的消费群体，行业服务模式将

会发生改变，行业渗透率将会进一步得到提升，行业服务内容将进一步

得到扩展； 

 随着技术与服务的率先成熟以及风险相对较小，非手术类微整形项目将

快速发展，市场占比将会提升； 

 随着医美 APP的助力，具备模式创新、单店效率突出、口碑良好的医美

精品店、微型店未来将得到大力发展； 

 走出高度依赖搜索与生美推荐，部分大中型机构必须突破渠道绑客困境，

行业将逐渐从过度销售，回归到医疗本质，投放给百度的广告数额将进

一步被分流。像医美 APP 这类用户数量大、平台活跃度高、具备较强服

务能力、有效缩短医美机构和潜在客户之间距离的机构将会逐步成为行

业重要渠道； 

 医美 APP模式出现分化，形成 1+N格局。1：更美坚持行业服务平台定位，

N：其他 APP均跨出平台范畴，深入线下，模式各有千秋。形成“1家

平台+N多种模式并存”格局。 
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一. 全球医美行业发展现状 

 2016 年全球医美行业稳定增长，微整形占比持续微幅增长。 

基于 ISAPS 2016年发布的最新数据，2016 年全球医疗美容行业疗程量达约

2363万例，同比增长 8.9%，较 2015 年的 7.2%增长强劲，行业增长持续保持平

稳。其中，意大利市场出现大幅度增长，美国一改颓势，市场重新开始增长。非

手术疗程占比由 2015年的 55.6%上升至 2016年的 55.9%。 

图 1.1.1. 2017 年全球各国医美疗程总量统计图 

 

 项目上，乳房疗程、注射式及面部年轻化增长较快，各项疗程占比基本

保持稳定。 

根据 ISAPS、兴业证券研究所相关数据，从项目上来看，相比 2015 年，2016

年总和疗程数增长主要源于乳房疗程增长 10.75%、注射式疗程增长 10.58%、面

部年轻化疗程增长 13.72%。 

相比 2015 年，2016 年疗程数占比前三的依然为注射式疗程（36.2%）、脸

部及头部外科手术疗程（17.9%）和乳房疗程（13.1%）。总体而言，2016年各

项疗程占比保持稳定，基本与 2015 年持平。 

 医生数量上，医美外科医生数量稳步增长。 

    基于 ISAPS 提供数据，全球前 30国的医美外科医生 2016 年达 38126 人，同

比增长 3.4%。 
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 全球而言，非手术类项目增速超过手术类项目。 

ISAPS数据及兴业证券研究所公开资料显示，手术类项目 2016年全球总量

为 1042万例，比 2015 年增长 8.1%。其中隆胸以及抽脂仍为增长项目。下半身

提拉、脸骨轮廓手术、蝴蝶袖提拉、上半身提拉取得较大幅度增长，分别为

28.64%、24.76%、22.39%、26.34%。 

非手术类项目 2016 年全球为 1321 万例，同比增长了 9.6%。其中肉毒杆菌

素以及玻尿酸疗程分别占整体的 37.30%、25.50%，肉毒杆菌素较2015年的38.40%

有所下降，玻尿酸疗程较 2015年的 23.80%有所提升。微整形项目每年新增疗程

众多，分散了客户的消费意愿。 

 医美消费上，男女差异明显。 

两性共通的手术以及非手术疗程部分大多是女性占比超过 50%，除了植发疗

程女性仅占 13.7%。其中手术疗程前三名分别是硅胶隆乳、抽脂以及眼皮手术。

非手术整形前三名分别是肉毒杆菌、玻尿酸以及脱毛。 

两性通用手术中，男性除了植发手术（86.3%）占大宗之外，剩余占比前三

为纹身去除（40.00%）、耳部外科手术（36.9%）及隆鼻（27.6%）。手术类前三

名分别是眼皮手术、女乳症消除手术以及隆鼻。非手术类前三名则与女性相同。 

二. 东亚医美行业发展现状 

1. 韩国医美行业发展现状 

 从起步到成熟，韩国医美发展历经六个阶段，呈现由消费驱动的时尚行

业特点。 

   自二十世纪五十年代起步以来，韩国医疗美容行业从获得政府认可开始，其

发展与经济增长高度相关，伴随其经济的腾飞，在消费增长的推动下，在汉城奥

运会时实现行业爆发，最终表现出了较强的时尚行业特点，符合医美行业发展规

律。 
预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_14955


