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关于清科研究中心 

 

清科研究中心于 2000 年创立，是中国成立最早、规模最大的专业权威股权投资研究机构。十五年来

致力于为众多的有限合伙人、VC/PE 投资机构、战略投资者，以及政府机构、律师事务所、会计师事务

所、投资银行、研究机构等提供专业的信息、数据、研究和咨询服务。范围涉及天使投资、创业投资、

私募股权、资产管理、新股上市、兼并收购、房地产基金以及 TMT、互联网金融、医疗健康、大消费、

现代农业、先进制造业等行业市场研究。清科研究中心旗下产品品牌包括：行业研究、定制咨询、私募

通、投资学院、清科排名等。 

 

关于私募通 

 

私募通是清科研究中心旗下一款中国股权投资数据库。该产品分为 PC 终端和移动终端，能够为众多

的有限合伙人、VC/PE 投资机构、战略投资者、律师事务所/会计师事务所、政府机构/研究机构、创业企

业等提供最为全面、精准、及时、专业的数据信息、研究报告和投融资标的，满足不同客户投资决策、

创业融资以及研究的需求 

*************************************************************************************************** 

清科研究中心邮箱：research@zero2ipo.com.cn 

私募通网址：www.pedata.cn 

私募通邮箱：pedata@zero2ipo.com.cn 

研究及产品咨询：400-600-9460 

*************************************************************************************************** 
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1. 医美行业研究概述 

1.1. 行业定义及分类 

1.1.1. 行业定义 

医疗美容是指运用手术、药物、医疗器械以及其他具有创伤性或者侵入性的医学技术方法对人

的容貌和人体各部位形态进行的修复与再塑。 

1.1.2. 行业分类 

根据 2009 年原卫生部下发的《医疗美容分级管理目录》规定，医疗美容科为一级科目，下设美

容外科、美容牙科、美容皮肤科和美容中医科四个二级科目。在美容外科下，又根据项目难度分为

四个等级，其中四级项目只有三级整形外科医院或设有医疗美容科或整形外科的三级综合医院才能

开展。 

 

表 1.1.1. 医疗美容项目分类 

二级科目 细分 项目 

美容外科 头面部 

 

眼睑整形、隆鼻、下颌整形、额头整形、全颜面皮肤削磨术等 

乳房、躯干 吸脂、隆乳、乳房下垂矫正术、腹壁成形术等 

会阴部 处女膜修补术、阴茎延长术、阴道紧缩术等 

其他 体表小肿瘤切除术、自体脂肪注射移植术等 

美容皮肤科 抽吸、填充及注射 玻尿酸注射、肉毒素注射、胶原蛋白注射、美白针等 

化学剥落 化学换肤 

激光和其他电磁波 彩光嫩肤、激光皮肤磨削术等 

皮肤相关手术 皮肤肿物切除、毛发移植、腋臭手术等 

美容牙科  牙齿美容修复、牙周美容技术操作、牙牙合畸形美容矫治 

美容中医科  针灸 

数据来源：卫生部《医疗美容分级管理目录》  

按照是否进行手术，医疗美容可分为手术类与非手术类。手术类项目旨在从根本上改变/改善眼、

鼻、胸等面部及身体其他部位的外观，按照部位可分为五官医疗美容、美体医疗美容、皮肤医疗美

容、口腔医疗美容、其他医疗美容等；非手术类项目主要包括注射及激光疗法等微整形术，可分为

注射填充类、无创年轻化、激光美容等。其中非手术类多为美容皮肤科下属项目。一般经卫生部门

行政许可设立的医疗美容机构均可开展上述两类项目。 

非手术美容由于无需手术、见效快、风险小、效果可逆等优势，正在逐步成为引领医疗美容中
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的主流方式。根据 ISAPS（国际美容整形外科学会）测算，2014 年全世界医疗美容总量约 2020 万

例，其中手术类占比 47.7%，非手术类占比 52.3%。而在具体整形美容项目上，在手术项目中，眼

睑手术、吸脂手术、隆乳手术排名前三，合计占比 43%。而在非手术项目中，肉毒素、玻尿酸注射

合计占比约 70%。 

1.2. 研究范围 

美容按照性质可分为生活美容和医疗美容，日常我们比较容易接触到的是生活美容，即运用手

法技术、器械设备并借助皮肤护理、形象设计、化妆、膳食保健、健美运动等非医学手段，为消费

者提供人体表面无创伤性、非侵入性的皮肤护理、美体塑身、SPA、化妆修饰等服务的经营性行为

（商务部《行业标准：美容院服务规范》）。医疗美容区别于生活美容的主要特点在于其美容手段是

具有侵入性或创伤性的医疗手段。本文主要的讨论内容即医疗美容（简称“医美”）。相比之下，生

活美容已步入产业发展的成熟期，而医疗美容正处于快速成长的阶段。 

由于美容牙科和美容中医科涉及面较窄，不在本文讨论范围之内。 

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_15166


