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清科观察：雾霾频袭 空气净化行业步入高增长期 

2013-02-17 清科研究中心 吴晗瑄 

 

一月份，全国大面积雾霾天气引发了空气净化装置的火爆热销。淘宝网监测数据显示，1 月 11 日北

京空气严重污染后，“N95 口罩”的成交指数激增 10 倍；1 月 25 日～31 日 7 天，空气净化器的成交指

数比去年同期暴增 575.7%。整个一月，“PM2.5”的搜索指数环比上涨 2344.3%，“PM2.5 空气净化器”

环比上涨 6402.6%，涨幅巨大。大风虽然吹散了久聚的雾霾，但空气净化产业的受关注度却持续高涨。

专注于解决被称为“第三次污染”的空气净化设备，正迎来新一轮商机。 

 

市场发展潜力巨大 

据相关企业的高管和销售代理估计，过去的一个月，受北方地区持续雾霾天气的影响，空气净化器

销量增至原来的 3 倍以上。仅 1 月 25 日~29 日 5 天，国美电器北京地区空气净化器和空气加湿器的销售

总量已达去年同期的 5 倍。一些很早就涉及净化行业的传统家电巨头如远大、美的、格力等，正利用集

团其他产品的优势加速推广空气净化器产品；霍尼韦尔、松下、夏普、3M 等大型跨国公司也依托其长期

积累的相关技术，进一步拓展市场；主营健康产品的安利也在近期开始涉足生产空气净化器产品。 

据商务部月度监测数据显示，2010 年—2012 年前三季度，中国空气净化器零售量逐年递增，同比

增长幅度由 11.4%增至 14.7%，未来市场年增幅直逼 15%。从市场发展潜力来看，目前我国空气净化器

的普及率不足 1%，而有些发达国家空气净化器家庭普及率已超过 34%，市场发展潜力巨大。 

 

产业发展需要统一规范 

目前，市场上各种空气净化器五花八门、价格不等。而我国对空气净化器的等级划分，采用的是标

注前后的浓度差异效率，但美、日等国使用的是洁净空气量和额定风量的比值。同一个产品，采用标注

前后的浓度差测算的净化效率可达 90%，而采用洁净空气量计算后，则可能只有 60%。有些知名过滤器

的净化效率甚至不到 50%。许多商家把精力用在改善商品的外观上，而忽略产品性能的提升，但后者才

是消费者真正需要的。 

由于我国的空气净化器并不在国家强制认证的产品名单之内，只需安全性认证即可，不用功能性认

证。而针对室内净化设备净化效率的常规检测方法也一般按室内空气的检测方法进行，检测环境及净化

前污染物的浓度等因素的差异，会影响净化效率的检测结果。因此，虽然我国针对空气净化产品的国家

标准有 6 项之多，但 2008 年修订的一些性能指标设定已与现在的市场需求脱节，真正能对行业和市场起

有效规范作用的标准少之又少。2011 年 12 月 21 日实施的《空气净化器环保认证规则》是目前空气净化

器的一个评价认证准则，可以让消费者在挑选空气净化器时有据可依。但目前该统一的评价认证系统还

处于起步阶段，市场的全面规范仍然需要一个很长的过程。 

 

未来机遇众多 

随着人们对空气质量关注度提升，空气净化器有望如电视、冰箱、洗衣机一样成为家庭必备的电器

产品。一些带有净化室内环境概念的家用电器或家具等将受到青睐，如带空气净化功能的空调等，可用

于净化室内环境污染。个人防护用品市场也很有潜力，如针对呼吸系统设计的新型口罩等。而且，随着

经济的快速发展，车内空气净化器必然走火。此外，国家对污染源监控的日益严格，针对工矿企业、汽

车尾气、居民排污等污染源的净化设备，也会有较大发展空间。清科研究中心认为，由于解决空气污染
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问题仍需较长时间，预计空气净化器还会持续热销 5 到 10 年。 
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数据研究咨询： 

 

400-600-9460 （客服热线） 

 

关于清科研究中心  

 

清科研究中心于 2001 年创立，是目前中国私募股权投资领域最专业权威的研究机构之一。研究范围涉及

创业投资、私募股权、新股上市、兼并收购以及 TMT、传统行业、清洁技术、生技健康等行业市场研究。

清科研究中心旗下产品品牌包括：研究报告、数据库、私募通、排名榜单，并为客户提供定制咨询服务。 

  

关于清科集团 

 

清科集团成立于 1999 年，是中国领先的创业投资与私募股权投资领域综合服务及投资机构，主要业务涉

及：领域内的信息资讯、研究咨询、会议论坛、投资银行服务、直接投资及母基金管理。欲了解更多内

容请访问 http://www.zero2ipogroup.com/。 
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