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报告概览 

目前，社交网络服务已经成为互联网最热门应用，也是投资圈最为炙手可热的追

捧领域。回首 SNS 的发展，从国外的 Myspace、Facebook、Twitter 到中国的开心

网、人人网等泛娱乐 SNS 应用，再到目前中国大行其道的微博、米聊、微信，乃

至垂直类 SNS 的应用形态，社交网络服务的概念深入互联网精髓。本报告从行业

发展的有利因素及面临的挑战等主、客观因素入手，分析中国社交网络的商业模

式及洞悉未来行业发展的六大趋势，并通过对中美典型社交网络服务分析与对比，

加之垂直细分领域与社交网络结合应用模式分析，结合 2005-2011 年上半年中国

社交网络行业投资情况跟踪，分析中国社交网络行业的投资机会与风险。 

研究精华： 

一定意义上来看，社交网络其实是源于网络社交的需要，而业界公认的网络社交

的起点是电子邮件。我们在本报告中，基于社交网络的概念，将中国社交网络划

分为早期社交网络雏形 BBS 时代、娱乐化社交网络时代、微信息社交网络时代、

垂直社交网络应用时代四个发展阶段。 

我们认为，中国社交网络发展趋势呈现六大方向：（一）中国社交网络开放平台

成大势所趋；（二）工具型社交网络的发展快于娱乐型社交网络；（三）手机相

片共享模式将成为发展较快的社交网络之一；（四）微博等微信息媒体的社交网

络化特征不断显现；（五）中国社交网络行业将涌现系列资本运作；（六）社交

网络将使得互联网信息更具针对性，时代将孕育自媒体营销模式。 

据清科研究中心数据库最新数据显示，2005-2011 年上半年，已经披露的中国社

会网络行业的投资事件为 106 起，其中已经披露投资金额的投资案例为 74 起，披

露的投资金额总额为 10.98 亿美金，平均投资金额为 1484 万美金。从已经披露的

单笔投资金额来看，已经披露的投资金额的 55.41%的投资案例集中在 500 万美金

之下，相比其他行业而言，中国社交网络的投资金额相对较小。主要原因是，中

国社交网络行业企业普遍规模较小，融资阶段一般均处于企业发展前期。不过，

也有 5 起披露金额。期间，中国社交网络行业的投资事件主要集中在北京及上海

两地。 

2010 年伊始，社交网络的概念走向“大红大紫”，在这一“蓝红”交替的市场中，

我们认为，中国社交网络行业的投资机会可以从以下几个方面把握：首先，从社

交网络产业链构成情况来看，我们认为，资本应主要关注综合社交类平台服务提

供商、移动社交网络服务提供商、应用/内容服务提供商三大方向。其次，垂直社

交网络市场孕育机会。我们认为，目前，垂直社交领域的投资可以重点关注游戏

类社交网络服务提供商、职业社交网络服务提供商、婚恋社交网络服务提供商及

旅游社交网络服务提供商四大垂直领域。再次，从社交网络面向的用户群体的自

然属性（主要是指年龄）划分，我们认为，可以重点关注面向儿童、青少年群体

的社交网络服务提供商。
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中国社交网络行业发展概

述 

“六度空间”理论的再度提出，打开了互联网世界的另一扇大门，将早期社

会性网络的概念引入互联网，创立了面向社会性网络的互联网服务 SNS。目

前，社交网络服务已经成为互联网最热门应用，也是投资圈最为炙手可热的

追捧领域。面对如此火热的 SNS 行业，其已有模式如何解读？又如何与泛互

联网业务相融合？资本走势如何？ 

 
社交网络概念简述及分类 

社交网络即社交网络服务，英文简称为 SNS（Social Network Service），以满

足社交或获取内容为核心的社交关系网络服务，广义的社交网络包括硬件、

软件、服务及应用，本报告主要关注社交网络应用及服务。 

随着大互联网时代的到来，互联网与移动互联网的界限越来越模糊，区别只

是用户通过何种路径及终端获取应用或服务。为此，本报告中涉及的 SNS

既包括通过网页浏览互联网形式的 SNS，又包括移动终端如手机、平板电脑

等为承载介质的移动 SNS，或网页形式或客户端形式呈现。 

从研究便捷性角度入手，本报告将中国社交网络划分为两类，综合类社交网

站及垂直类社交网站，如下所示： 

中国社交网络分类情况 

分类标准 定义 代表企业 

综合类 

主要是指泛娱乐性社交网站，成立之初并未有根

据用户社会属性进行功能的区分，主要是面向目

标用户提供娱乐类应用，通过人群的聚集效应，

进一步进行广告投放及商品交易等商业模式的拓

展。 

Facebook、
开心网、人人

网等。 

垂直类 

主要是指专业垂直社交网站，根据用户的社会属

性及年龄等自然属性进行交叉，以锁定目标人群。

这是由社交网站向其他领域拓展的方式之一，如

电子商务类社交网站、生活类社交网站、工具类

社交网站、娱乐类社交网站、文化传播类社交网

站等。 

优士网、爱情

公寓、QQ 空

间、精锐城市、

豆瓣等 

 
来源：清科研究中心，2011.08 www.zero2ipo.com.cn 
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不过，随着社交网站内涵及外延的不断扩展，各类模式的互联网企业相继在

原有的核心业务中嵌入 SNS 功能，如电子商务的 SNS 化、游戏的 SNS 化或

者分类信息的 SNS 化，从某种意义上讲，这是社交网站的垂直化发展的一部

分，也是中国社交网络商业模式拓展的重要方向。 

 
中国社交网络发展历程分析 

一定意义上来看，社交网络其实是源于网络社交的需要，而业界公认的网络

社交的起点是电子邮件。当邮件成为人们跨界沟通的工具之时，就已经打破

了互联网早期计算机之间联网的本质，而是将互联网的本质升华至人与人连

接的纽带。研究社交网络，需要从社交网络的发展历程入手，本报告将社交

网络的发展历程呈现如下图所示： 

中国社交网络市场发展历程图 
 

 

  

             

2006年以前

产品
形态

市场参
与者类
型

WEB1.0      
BBS 时代

代表
企业

天涯、猫扑、
西祠胡同等

WEB2.0  概
念引入期

2006年 2007年 2009年 2010年

以“微”为导向的广义SNS时代

垂直社交网络及应用时代

资本关
注度

2006年以前，资
本相继关注SNS
市场

2006-2007年，中
国SNS迎来第一波
投资热潮

2008年，中国
SNS投资急速放缓

2009年至今，中国SNS投资涌入新一波投
资潮

Facebook、Myspace、
twitter、Skype等

以娱乐为导向的狭义SNS时代

开心网、人人网、
搜狐白社会等

2011年

新浪微博、腾
讯微博等

新浪微博、
腾讯微博等

优士网、爱情公寓、
QQ空间、精锐城
市、豆瓣等



 

 4 

早期社交网络雏形 BBS 时代 

从社交网络的深层演变来看，社交网络应该是从 WEB1.0 时代的 BBS 层面逐

渐演进。相比于 E-mail 形态，BBS 把社交网络向前推进了一步，将点对点形

式演变为点对面，降低交流成本。此外，相比于即时通信和博客等轻社交工

具，BBS 淡化个体意识将信息多节点化，并实现了分散信息的聚合。此时，

天涯、猫扑、西祠胡同等产品都是 BBS 时代的典型企业。从 VC/PE 关注度来

看，2006 年年以前，资本主要关注 BBS 及博客形态的社交网络产品，但是

后期来看，这类企业的发展多不尽人意。 

娱乐化社交网络时代 

经历了早期概念化的六度分隔理论时代，社交网络凭借娱乐化概念取得了长

足的发展。国外社交产品推动了社交网络的深度发展。2002 年，LinkedIn 成

立；2003 年，运用丰富的多媒体个性化空间吸引注意力的 Myspace 成立；

2004 年，复制线下真实人际关系来到线上低成本管理的 Facebook 成立，这

些优秀的社交网络产品或服务形态，一直遵循社交网络的“低成本替代”原

则，降低人们社交的时间与成本，取得了长足发展。 

纵观中国，国外社交网络如火如荼发展之际，中国社交网络产品相继出现，

如 2005 年成立的人人网、2008 年成立的开心网，乃至 2009 年推出的搜狐

白社会等，拉开中国社交网络大幕。这段时间大体跨越了 2006-2008 年三余

年，VC/PE 在此间经历了大幅投入之后，2008 年进入缓步投入阶段。 

微信息社交网络时代 

新浪微博的推出，拉开了中国微信息社交网络时代的大幕。2009 年 8 月，

新浪推出微博产品，140 字的及时表达，及根据用户价值取向及兴趣所向等

多维度划分用户群体，用户通过推介及自行搜索等方式构建自己的朋友圈，

这种产品迅速聚合了海量的用户群，当然也吸引了众多业者（如腾讯、网易、

盛大）的追随。这种模式也再次将广义社交网络推向投资人视野。 

此外，随着移动互联网的发展，微信息社交产品逐渐与位置服务等移动特性

相结合，相继出现米聊、微信、简简单单等移动客户端产品。另外，我们不

容忽视的是 SoLoMo 时代，社交功能逐渐成为产品标配，已经无法准确区分

社交产品的范围。 

垂直社交网络应用时代 

垂直社交网络应用并非是在上述三个社交网络时代终结时产生的，而是与其

他三个时间交相辉映。目前，垂直社交网络主要是与游戏、电子商务、分类

信息等相结合，这也可以称为社交网络探究商业模式的有利尝试。清科研究

中心预计，垂直社交将成为社交网络未来发展的主要方向。 

随着社交网络的不断推进，各类社交网络产品不断的寻求差异化发展之路，

研究领域称其为从“增量性娱乐”到“常量性生活”的演变。目前，社交网
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络逐渐拓展到移动手机平台领域，借助手机普遍性、随身行、及时性等特性，

利用各类交友/即时通信/邮件收发器等软件，使得手机将成为新的社交网络

的主要载体。 

2010 年中国社交网络行业发展现状有利因素分析 

中国社交网络寄予产业发展的大环境，快速发展的背后离不开产业发展有利

因素的促进与优化，我们认为，纵观中国社交网络的发展现状，有利因素主

要体现为以下六点： 

相关部门不断加强社交网络监管，提升行业准入门槛同时优化产

业环境 

社交网络源于并兴起于美国，其经过快速发展后，2009 年，美国相关监管

部门出于对社交网络可能会危害安全等方面考虑，加强对 SNS 网络的监管。

旋即，面对日渐庞大的社交网络用户群体，中国相关监管部门加强对社交网

络的重视与监管。2009 年底，“开心农场”迫于监管压力，为顺应文化部

社交网络管理政策，将“偷菜”改为“摘菜”。2010 年 4 月，文化部宣布，

在首批 6 家网络游戏企业实施“网络游戏未成年人家长监护工程”后，36

家国内企业又启动了第二批试点工作。此时，千橡、开心网、淘米网等 SNS

游戏也首次被纳入监管范畴。随后，新闻出版总署也要求数家公司停止非法

运营网络游戏的“开心农场”，主要是因为运营该游戏未经新闻出版总署的

前置审批。至此，我们可以发现，作为中国游戏市场关键重要部门的文化部

及新闻出版总署，先后以监管 SNS 游戏为名义，对中国 SNS 网站展开监管。

尽管在一定程度上促使行业竞争政策门槛的提高，无形加大社交网络的进入

门槛，但是却大大优化产业发展环境 

中国互联网国民渗透率不断提升，成为社交网络用户群不断扩大

的基石 

首先，从中国互联网情况来看，2010 年中国网民数净增 0.73 亿人，达到 4.57

亿人，同比涨幅达到 19.01%，增幅放缓。其中宽带网民数净增数量 1.04 亿

人，达到 4.50 亿人，占网民总数的 98.3%；手机网民数净增 0.70 亿人，达

到 3.03 亿人，占网民总数的 66.2%；农村网民数净增 0.18 亿人，达到 1.25

亿人，占网民总数的 27.3%。以目前中国互联网网民的发展速度，预计在 2012

年中国互联网网民数能超过 5.5 亿，国民渗透率超过 42%。快速增长的移动

互联网用户为中国社交网络发展提供了更大的潜在用户群，良好的互联网市

场环境与用户认知成为中国社交网络市场快速发展的基石。据相关研究机构

最新数据显示，截止到 2011 年 6 月底，中国网民规模达到 4.85 亿，较 2010

年底增加 2770 万人；互联网普及率攀升至 36.2%，较 2010 年底提高 1.9 个

百分点。 

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_16071


