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关于清科研究中心

关于普华永道

清科研究中心于2001年创立，致力于为大中华区的众多的

有限合伙人、VC/PE投资机构、律师事务所、会计师事务

所、投资银行、研究机构等提供专业的研究报告和各种行业

定制研究服务。研究范围涉及创业投资、私募股权、新股上

市、兼并收购领域，涉及研究内容包括VC/PE投资情况，投

资回报，人民币私募股权基金募集，私募股权房地产基金发

展等系列专题研究，以及TMT、清洁科技、生技/健康、传统

行业等10大行业，每年主题报告出版量高达50份。经过近

十年的积累和发展，目前清科研究中心已成为中国该领域最

专业及权威的研究机构。

普华永道致力于提供切合各行业所需要的审计、税务及咨询

服务，以提升客户的价值。 普华永道零售及消费品行业服

务团队由来自全球50多个国家的专业人员和地区行业领袖

组成。我们的中国专家团队致力于协助零售及消费品企业进

行上市、购并及融资活动，同时帮助企业解决供应链管理、

财务内控、公司治理、税务筹划等业务相关问题，以提升管

理效率及企业绩效。

普华永道中国大陆、香港、台湾及新加坡事务所已根据各地

适用的法律协作运营。整体而言，员工总数逾14,000人，

其中包括约620名合伙人，分布于以下城市：北京、香港、上

海、新加坡、台北、重庆、中坜、大连、广州、杭州、新竹、高

雄、澳门、南京、宁波、青岛、深圳、苏州、台中、台南、天津、

厦门及西安。
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报告概览

中国消费品行业发展环境分析
发现：

2010年，中国消费品行业发展环境呈现

如下七点发展特征：

1.  中国经济整体走势趋好，推动中国消

费品行业的快速发展

2.  城镇及农村人口人均消费性支出不

断增加

3.  城镇化及新农村进程的提速进一步

加快居民消费转型

4.  中国“十二五”纲要提出扩大消费需

求的长效机制，为中国消费品市场的

提速发展注入强心剂

5.  消费品进口关税进一步下调，拉升中

高端消费品市场

6.  2011年中国经济发生通胀的可能性

较小，但仍面临不小压力

7.  VC/PE市场关注并频繁出手消费品

市场，资本推波助澜

消费品市场是一个与百姓日常生活休戚相关的大市场，国

家经济形势的下行与上扬，人民收入水平的降低与提高，

人口数量规模的减少与增加，乃至新生儿、老龄化等等

因素，都可以成为影响消费品市场的关键因素之一。衣、

食、住、行的纵向切面，原材料种植、采购、生产、流通的

横向切面，都是消费品市场的真实写照。面对如此巨大的

市场，从服装鞋帽到家用电器、从食品饮料到家居用品，

从特色酒楼到连锁超市，资本将如何取舍？投资机会将如

何把握？各细分品类的投资风险又如何？ 

《2011年中国消费品行业投资研究报告》是普华永道和

清科研究中心再度合作的重要成果之一。本报告分析中

国消费品行业的市场发展信息、所涉及的政策法规、主要

企业资料以及中国地区的创业投资与私募股权投资基金

投资案例、并购和上市数据等信息。所有数据来自定期

调查问卷和电话访问，经过多方核对，并保持数据更新，

以保证数据分析的及时、精准及权威性。
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中国消费品市场发展现状分析
发现：

尽管消费品细分市场各自均存在不同的

发展特点，但从消费品市场本身的发展情

况来看，2010年中国消费品行业发展现

状呈现如下五点共性：

1.  2010年消费品市场热点消费领域贡

献突出

2.  消费品市场消费仍然呈现区域发展

不均衡的特点消费品领域“品牌为

王”的特性较为明显

3.  2010年中国奢侈品市场消费日渐抬

头，境外消费占主导

4.  连锁、电子商务等新兴商业模式的

兴起，为消费品提供了多层次的售

卖渠道

中国消费品行业发展趋势分析
发现：

尽管消费品细分市场各自均存在不同的

发展特点，但从消费品市场本身的发展情

况来看，2010年中国消费品行业发展现

状呈现如下五点共性：

1.  消费品城乡市场同步发展，乡村市场

带动作用日渐凸显

2.   纺织服装鞋帽等行业的“两端”消费

市场前景向好

3.   奢侈品市场进入快速发展期

4.   食品及饮料行业的安全问题犹存，绿

色食品消费趋势渐现

5.   “品牌化”仍是消费品市场发展的主

要方向

6.   电子商务渠道不断得到传统消费品企

业的重视

中国消费品重点细分领域发展现
状分析发现：

食品&饮料市场发展现状呈现六大

特征：

1.  中国规模以上食品&饮料制造企业产

成品规模不断扩大

2.  中国居民食品消费价格指数不断上

扬，食品消费支出逐年小幅增长

3.  食品供应链较为复杂，各个参与主

体均是经济利益体的重要组成部分

4.  大部分中国食品企业仍呈现“小、

乱、散”局面

5.  中国食品安全问题成为食品行业发

展的主要障碍之一

6.  食品饮料跨境并购频发，上游产业投

资价值凸显

食品&饮料市场投资情况分析发现：

据清科研究中心数据库最新数据显示，

2005-2011年上半年，已经披露的中国

食品行业的投资事件为159起，其中已

经披露投资金额的投资案例为127起，

披露的投资金额总额为47.20亿美金，

平均投资金额为3716.45万美金。相比

于其他行业而言，中国食品行业的投资

事件频发，尤其是2009年及2010年，

更是在披露的投资案例金额及投资事件

案例数创历史记录。主要原因有两点：

一是继次贷危机之后，世界经济处于萎

靡发展期，各类行业抗经济危机的能力

有限，相比而言，食品行业抗经济危机

及通胀韧性较大，投资风险相对较小；

二是随着中国消费者可支配收入的不断

增加，食品作为主要的消费领域之一，

将会带来相对稍高的投资回报。不过，

2011年上半年，中国食品饮料行业的

投资事件锐减，主要是食品安全事件频

发，影响了资本对市场的信心与判断。

另据数据显示，2005年-2011年上半年，

已经披露的食品行业的投资事件中，液态

乳及乳制品制造企业的投资案例数及投

资案例金额均名列各细分领域榜首，已

经披露的投资事件为37起，披露投资金

额总额为17.04亿美金，平均投资金额为

4605.81万美金。此外，肉制品及副产品

加工、软饮料制品、酒制造、休闲食品等

领域投资事件也较多。



2011年中国消费品行业投资研究报告

服装市场发展现状呈现六点特征：

1.  中国服装销售规模及规模以上服装

制造企业产成品规模不断扩大，但市

场集中度相对不高

2.  中国居民衣着消费价格指数不断提

升，衣着消费支出逐年递增

3.  中国服装纺织行业以“廉价赚取眼

球”的时代已经逝去，转型升级已成

定势

4.  女装市场仍将保持一定的增长速

度，男装市场品牌化趋势日渐明显，

童装市场增长提速

5.  快时尚将成为中国服装企业一种运

作模式

6.  电子商务成为服装产品销售最具成

长性的渠道之一

2010年中国服装行业百强企业分析

发现：

1.  入选门槛水涨船高，未来领先企业

通过资本运作扩大规模的战略涌现

2.  百强企业主营服装品类较为集中

3.  企业分布以江浙为主，区域集中特点

较为明显

4.  中国服装市场竞争分散，尚未形成少

数企业垄断的格局

日化用品市场发展现状呈现五点特征：

1.  本土日化用品产成品规模持稳，海外

品牌充斥中国日化用品市场

2.  中国日化企业参与者日渐多元化，市

场竞争格局转变为本土与国际品牌

共同主导

3.  奢侈品日化产品已经逐渐成为大众

消费品

4.  一线城市日化用品格局较为稳定，

二三级的城乡市场成为日化企业竞

争焦点

5.  日化用品尤其是化妆品消费渠道多

面布局，电商渠道备受重视

家电行业发展现状呈现六大特点：

1.  “家电下乡”政策拉升中国农村市场

家电消费

2.  中国家电市场销售规模稳步攀升，城

镇及农村居民相关领域人均消费性

支出增加

3.  中国规模以上企业家用电器市场产

成品规模不断增加，但仍呈分散态势

4.  中国小家电市场迎来了黄金发展期

5.  电商渠道已经成为中国家电销售的

主要渠道，各类相关企业齐聚电商

平台

6.  资本对家电市场投资力度不足

中国消费品行业投资风险与机会
分析发现：

投资风险：

中国消费品市场是一个涵盖众多领域的

市场，投资人面临众多投资机会的同时，

也面临来自不同细分领域的投资风险。我

们分析认为，中国消费品市场面对的主要

投资风险如下：

1.  食品行业：食品安全不可控性且极易

形成“牵一发而动全身”的连锁反应

2.  服装行业：品牌林立，市场突围尚需

时间

3.  日化用品行业：海外品牌的强力竞

争，品牌及资金壁垒较高

4.  家电行业：小家电市场竞争激烈，行

业面临洗牌的风险

5.  保健品行业：面临行业标准确立的

风险

投资机会：

中国消费品市场细分领域投资机会贯穿

至产业链上下游环节。从中国消费品细分

领域来看，投资机会主要集中在以下几个

方面：

1.  食品行业：休闲食品、方便食品及乳

制品制造企业

2.  饮料行业：酒精制品、鲜果饮料制品

企业

3.  保健品制品企业

4.  服装纺织行业：休闲服装、快时尚女

装、男装制造企业

5.  家电行业：小家电制造企业

从中国消费品产业链上下游参与者来看，

投资机会主要集中在农林牧渔行业企

业、物流行业企业、消费品传播渠道企

业、消费品品牌构建与设计企业等四个

方面。
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