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据清科研究中心数据库最新数据显示，2005-2011 年上半年，已经披露的中国消费品部

分行业的投资事件为 372 起，其中已经披露投资金额的投资案例为 285 起，披露的投资金

额总额为 84.45 亿美金，平均投资金额为 2964 万美金。相比于其他行业而言，中国消费品

行业投资事件频发，尤其是自 2008-2010 年，中国消费品行业投资事件较为密集。中国消

费品行业涵盖衣食住行的方方面面，细分领域从食品到服装、从家电到汽车、从保健品到日

化用品等，无不彰显资本的力量。

食品&饮料及纺织服装两大细分领域颇受资本关注

从投资案例数量的角度出发，清科研究中心数据显示，2005-2011 年上半年，中国部分

消费品市场获投企业的分布情况来看，食品&饮料行业披露的投资案例数最多，达 159 起，

占比达 42.74%；其次，纺织及服装行业获投企业数量位居第二位，达 88 起，占比达 23.66%。

此外，汽车制造及服务、日常用品等领域投资均有不错的表现。

从投资金额的角度出发，清科研究中心数据显示，2005-2011 年上半年，中国部分消费

品市场获投企业的分布情况来看，食品&饮料行业披露的投资案例金额仍属最多，达 47.20

亿元美金，占比达 55.89%；其次，汽车制造及服务行业的投资案例金额位居第二位，超过
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纺织机服装行业，达 16.68 亿美金，占比达 19.75%；再次是纺织及服装行业，投资案例金

额位居第三位，达 12.83 亿美金，占比达 15.20%。此外，日常用品、日化用品等领域投资

均有不错的表现。

中国消费品行业遍布投资机会，资本可重点关注几大细分领域

从中国消费品市场细分领域到中国消费品市场产业链上下游构建情况来看，我们分析认

为，中国消费品市场投资机会主要集中在以下几方面。

（一）食品行业：休闲食品、方便食品制造企业

对于食品行业，我们建议，投资方可重点关注休闲食品、方便食品及乳制品制造企业，

这三个细分食品的增长空间巨大。

从休闲食品来看，一方面，中国休闲食品市场尚未建立明星品牌企业，且具有一定的区

域限制，为此，一些较具竞争力的休闲食品企业在品牌影响力的打造及全国渠道布局方面需

要强大的资金支撑，这位资本的进入提供了机会。另一方面，中国休闲食品的市场集中度较

低，谁先发力市场，必将取得先发优势。

从方便食品来看，主要是指罐头食品、速冻食品、方便速食等细分产品线，随着 80 后

一代独立生活，加之城市生活节奏的加快，这种食品符合目标消费人群的需求，具有较大的

成长空间。

（二）饮料行业：酒精制品、鲜果饮料制品企业

从酒精制品来看，高端白酒及葡萄酒制造企业值得重点关注。对于高端白酒，中产阶级

的崛起提高了中国次高端白酒的销量。在通胀环境下，未来高端白酒企业的投资优势较为明

显。对于葡萄酒市场，一方面，中国的葡萄酒品类是一个相对较为新鲜的市场，行业企业尚

未形成稳定的市场格局；另一方面，随着中国消费者对于品质生活的追求及健康生活的热衷，

具有保健性质的葡萄酒产品将受到中高端人群的追捧。加之酒品制造企业的利润较高，其投

资价值即显现。

（三）保健品制品企业

保健品其实质是一种功能食品，保健品市场成长空间较大的原因主要有三点：一是中国

老龄化时代的到来对于保健品存在一定的需求；二是现代人对于健康生活的追求，具有一定

消费能力的城市人口部分处于亚健康状态，这是保健品目标消费人群；三是保健品的利润空

间较大，对投资人具有较大的吸引力。

（四）服装纺织行业：休闲服装、快时尚女装、男装制造企业

目前，中国休闲服装与快时尚女装市场企业尚处于尝试阶段，具有影响力的品牌少之又

少，但是这两部分市场面对的人群如 12-18 岁学生群体、20-30 岁左右的女性群体，对于此



类服装具有较大的需求，且容易并愿意付费购买。这种新兴的服装细分市场，对于投资人的

吸引力较大。

而对于男装市场，尤其是商务男装及高端定制服装市场，利润空间加大且受时尚影响较

小，相比于其他的服装细分品类，投资风险相对较小。

（五）家电行业：小家电制造企业

据家电协会发布的《中国小家电市场消费者调查报告》数据显示，欧美国家每个家庭有

40 件小家电，在中国国内每个家庭小家电数量不足 10 件，市场容量远未饱和。随着国内消

费需求日渐增强，这一市场有着巨大的发展空间，因此，吸引了大量资金进入小家电行业。

同时，小家电更新换代快、利润空间大，有业内人士透露，小家电利润已经高达 50%，远

远高于彩电、冰箱等家电产品。这也吸引了越来越多的家电企业进入，各大家电企业都把小

家电产品作为新的赢利点。

当然，从消费品产业链的横向层面剖析，现代农业及物流企业尤其是冷链物流企业也是

值得资本关注点之一。

――――――――

关于清科

清科集团成立于 1999年，是中国领先的创业投资与私募股权投资领域综合服务及投资机构，

主要业务涉及：领域内的信息资讯、研究咨询、会议论坛、投资银行服务及直接投资。

服务介绍：

清科研究中心于 2001 年创立，研究范围涉及创业投资、私募股权、新股上市、兼并收购以

及 TMT、传统行业、清洁技术、生技健康等行业市场研究。目前，清科研究中心已成为中

国最专业权威的研究机构之一。清科研究中心旗下产品清科数据库（Zdatabase）是一款覆

盖中国创业投资及私募股权投资领域最为全面、精准、及时的数据库，为众多有限合伙人、

VC/PE 投资机构、政府机构等提供专业的信息服务。

清科互动平台是目前国内影响力最大的投资人及企业家交流平台，每年参会人数总和逾万人

次，拥有国内最强的投资人关系网络。旗下会议论坛品牌包括中国创业投资暨私募股权投资

论坛、中国有限合伙人峰会、中国高成长企业家峰会及创业投资俱乐部。

清科资本是清科集团旗下的投资银行业务，为中国高成长企业提供全方位融资、并购和重组

方案，每年协助 20 多家企业完成资金募集和并购，交易金额超过 2 亿美元。行业涵盖互联

网、通信、教育、健康医疗、消费、零售及服务业等方面。

清科创投是清科集团于 2006 年募集成立的创业投资基金，专注于投资具有高增长潜质的中

国企业，主要采取联合投资的方式和国内外著名创投机构投资于中后期企业，以领投或联合



领投的方式投资于早期的创业企业。

清科投资是清科集团旗下专注于母基金(FoF)的管理平台，是一支专注投资中国市场上优秀

的创业投资（VC）和私募股权基金（PE）基金的母基金。于 2011 年成立，首期募集目标

20 亿元，总募集规模为 50 亿元。

投资界是清科集团旗下领先的中国私募股权投资行业门户网站。以强大的投资人关系网络为

基础，致力于为业界人士提供最及时、准确、深入的市场报道，并整合清科集团十余年的行

业研究资源，倾力打造具备丰富数据及深入分析的专业化网站。

更多详情请咨询 400-600-9460
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