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真金白银的消费品市场资本如何把握？
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消费品关系居民生活方方面面
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中国消费品行业整体发展环境向好

政策导向

资本驱动

2001年-2010年中国GDP发展情况
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2005-2010年中国社会消费品零售总额变化情况
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社会消费品零售额（单位：万亿元人民币） 增长率

2005-2010年中国总人口与城镇化率发展情况
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城镇及农村人口人均消费性支出差距逐渐缩
小
城镇化及新农村进程的提速进一步加快居民
消费转型
中国“十二五”纲要提出扩大消费需求的长
效机制，为中国消费品市场的提速发展注入强
心剂
消费品进口关税进一步下调，拉升中高端消
费品市场
 VC/PE市场关注并频繁出手消费品市场，资
本推波助澜
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品牌为王

区域发展不均

2010年消费品市场热点消费领域贡献突出

消费品领域“品牌为王”的特性较为明显

消费品市场消费仍然呈现区域发展不均衡的特点

中国消费品行业五点共性特征

消费热点集中

2010年中国奢侈品市场消费日渐抬头，境外消费占主导

连锁、电子商务等新兴商业模式的兴起

奢侈品消费抬头

新兴渠道蓬勃发展
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2010年消费品行业投资再度升温—VC/PE

2005-2011年上半年中国消费品部分行业投资情况
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投资金额（单位：US$M） 投资案例数

2005-2011年上半年中国部分消费品行业投资细分领域
分布情况（按案例数：个）

食品及饮料
159

42.74%

纺织及服装
88

23.66%

汽车制造及服

务
55

14.78%

日常用品
29

7.80%

保健品
20

5.38%

日化用品
14

3.76%

家电
7

1.88%
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2010年消费品行业投资再度升温—IPO

2005-2011年上半年中国部分消费品行业IPO数量变化情况
（按案例数：个）
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2005-2011年上半年中国部分消费品行业IPO企业细分领域
分布情况（按案例数：个）

纺织及服装
44

42.72%

食品及饮料
37

35.92%

日常用品
12

11.65%

家用电器
3

2.91%

保健品
3

2.91%

汽车
2

1.94%

日化用品
2

1.94%
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2010年消费品行业投资再度升温—M&A

2006-2011年上半年中国部分消费品行业并购分布情况
（按案例数：个）
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2006-2011年上半年中国部分消费品行业企业并购细分领域
分布情况（按案例数：个）

食品及饮料
71

49.65%

纺织及服装
28

19.58%

汽车制造及服

务
13

9.09%

日常用品
13

9.09%

日化用品
3

2.10%

家用电器
3

2.10%

其他
12

8.39%
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