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快速消费品行业是我国国民经济的重要支柱产业，是关系国计民生的大产业，更是需求

不断、永恒不衰的产业。快速消费品行业涵盖的内容广泛，涉及范围宽广，行业企业数量庞

大，是当之无愧的全球第一大产业。其中，食品&饮料和日用化学等与人类的日常生活密切

相关，在一定程度上反映了人们生活质量高低及国家文明程度。随着人类文明的发展和社会

的进步，人们对快速消费品的需求不断增强，这个产业必将永远向前发展。但是，中国快消

品行业当前的整合度远远低于其他发达国家，行业的集中度还比较低，市场较为分散，竞争

格局也比较混乱，需要通过资本并购的方式不断加强整合。特别是一些区域性快速消费品龙

头企业只有通过资本运作、跨地区并购整合才能快速进行扩张，发展为全国性重点企业或打

造为快消品行业中的航母。

一 中国快速消费品行业高速增长的成因

（1）居民可支配收入的增长，购买力上升

推动中国快速消费品行业快速增长的第一因素是经济增长带来的居民可支配收入的增

长。中国宏观经济的稳步增长是推动快速消费品快速发展的最根本原因，经济增长必然带来

城乡居民可支配收入的增长，居民收入提高使得用于食品、饮料、日用品等消费的资金规模

在扩大，成为推动快速消费品行业增长的最直接因素。

图 1 中国城镇居民人均可支配收入统计
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（2）人口增长和人口红利

近十年中国人口平均自然增长率达 6.51%，中国人口基数大，作为居民基本消费的食

品需求也逐步提高。新中国成立后的三次婴儿潮，随着工业化的进程，逐渐加入到劳动力人

口中，随着可支配收入的不断增加，这批中国最具有消费能力的人群对食品工业的发展做出

巨大贡献。

（3）城市化进程和消费升级

城市化是生产力进步所引起的人们的生产方式、生活方式以及价值观念的转变的过程，

随着城市化率的提高，城市居民对粮食的直接消费下降，而对于肉制品、蛋类水果和水产品

等加工和深加工产品的消费量会上升。

图 2 人口和城市化率稳步增长
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二 中国快速消费品行业并购重组动因

中国快速消费品行业存在多方面的并购动因，从快速消费品行业的典型特征来看，未来

的整合推动因素主要有以下几点：

（1）市场竞争激烈，优胜劣汰胜者为王

快速消费品行业具有进入门槛相对较低、成本费用不高，而资金回收较快的行业特点，

是目前竞争激烈的市场中相对利润率最丰厚、销售规模最大、发展速度较快的一个行业。由

于快速消费品行业进入壁垒普遍较低，行业内参与者数量较多，市场上产品如过江之鲫，厂

家数量大，且分别占领一定的市场份额，因此市场竞争异常激烈。各品类市场中的知名品牌

并不多，大多中小型快速消费品企业也能够在某个区域短期内获得一席生存之地。但是由于

快速消费品市场庞大，消费群体广泛，客户群的广度很大，而客户需求的多样性，造成产品

的多样性、周期短、定制化等特点，也造成了快速消费品企业推出新品的速度快得惊人，新

产品、新概念、新口味，跟不上市场节奏的公司稍不留神就有可能被淘汰出局。在激烈的市

场争夺战中，很多实力较弱的企业将难逃被大厂商兼并收购的命运。

（2）品牌集中度不断提升



根据对中国快速消费品市场的跟踪监测及市场观察，快速消费品市场呈现出品牌集中度

逐年提高、畅销品牌优势逐步扩大的发展态势。CTR 市场研究曾对全国 85 个城市（县级市

以上城市居民）的快速消费品 60 多个品类进行连续监测表明，快速消费品在市场集中度上

发生很大变化，虽然很多品类集中度仍然不高，但普遍呈现出逐年递增趋势，尤其方便面、

牛奶、洗发水和电池等品类基本进入半垄断阶段。龙头的知名品牌企业对市场的小品牌展开

了大规模持续的并购活动。快消市场的洗牌将会持续下去，品牌的集中度将不断提升。

（3）上市公司现金流量充裕，并购动能十足

受益于消费市场的快速成长，中国快速消费品产业去年发展迅猛，实体投资快速消费品

优质资产的前景诱人。快速消费品行业最吸引投资者的特点，一是市场巨大，二是现金流好。

目前快速消费品行业规模化生产的纯利润率可以达到 10.0%-12.0%，相对于其他高利润率

的行业来说，也许利润率上没有优势，但是快速消费品通过规模化生产高达几个亿甚至十几

个亿，即便是 10.0%的利润率，那么收益也是非常可观的。另外，根据上海商情信息中心

发布的年度行业监测显示，2010 年快速消费品行业共有 33 家企业走上上市融资的道路，

比上年增长近 1 倍，共募集资金超过 270.00 亿元。此外，通过对 150 多家代表性的快速消

费品企业高管所作的年度调查显示：2010 年，79.0%的企业销售实现增长，11.0%的企业持

平，10.0%的企业下降；在增长企业中，有超过 5 成企业实现 20.0%以上的销售成长。可见，

快速消费行业企业的现金流量充裕，并购动力充沛。而清科研究中心的数据也显示，2010

发生在中国快速消费品行业的主要并购事件有 20 件，涵盖食品、酒、饮料、日化等多个领

域。

（4）前景看好，外资在华并购与日俱增

在全球化的背景下，外资并购已经成为近年来国际直接投资的主要方式，也是跨国公司

实施其全球扩张战略的最重要手段之一。随着我国市场开放程度加大加快，外资对我国的直

接投资和跨国并购呈现出继续增长的趋势。而快速消费品行业正逐渐成为外资介入的重点领

域。外资看好我国快速消费品行业发展良好的市场前景，不断向我国快速消费品行业进行投

资。根据清科研究中心的研究报告显示，2006 年到 2011 年第一季度，快速消费品行业发

生的外资并购事件就超过 21 件，并购总额高达 20.45 亿美元。并购方多为国际快速消费品

行业的巨头如达能、强生、雀巢等。外资正在大规模进入我国快速消费品行业，并购正逐渐

成为外资进入快速消费品行业的主要投资方式之一。

――――――――
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