
7 January 2011

数字出版喜迎“掌中”时代

清科研究中心

Yolanda  Zhang

Yolandazhang@zero2ipo.com.cn



广播电视 互联网 移动电视 手机报纸 其他

2008年
8%

28%
34%

18%
5% 4% 3%

2009年

32%

6%

32%

14%
8%

4% 4%

数字化浪潮席卷中国，改变用户信息获取途径的选择
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厂商端：抢食移动阅读市场
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内容承载终端的多样化发展，满足用户深浅阅读需求
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