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数字化浪潮席卷中国，改变用户信息获取途径的选择
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传播速度受条件所
限

传播范围有局限

物流等环节费用较
高

文字与图片形式，
与读者互动较难

发行周期短

传播范围广

节省发行成本

多媒体阅读效果，
趣味性与互动性较
强

节能环保

数字出版较传统出版优势明显
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2007-2011年中国移动阅读市场用户规模情况
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厂商端：抢食移动阅读市场
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内容承载终端的多样化发展，满足用户深浅阅读需求

电子阅读器

台式电脑/笔
记本

手机

终端的
多样化发展

互联网电视

PSP

平板电脑/
上网本

浅度阅读：手机客
户端WAP/彩信等

深度阅读：手持专
业阅读器
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