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关于清科研究中心 

 

清科研究中心于 2001 年创立，致力于为大中华区的众多的有限合伙人、VC/PE 投资机构、律师事

务所、会计师事务所、投资银行、研究机构等提供专业的研究报告和各种行业定制研究服务。研究范围

涉及创业投资、私募股权、新股上市、兼并收购领域，涉及研究内容包括 VC/PE 投资情况，投资回报，

人民币私募股权基金募集，私募股权房地产基金发展等系列专题研究，以及 TMT、清洁科技、生技/健康、

传统行业等 10 大行业，每年主题报告出版量高达 50 份。经过近十年的积累和发展，目前清科研究中心

已成为中国该领域最专业及权威的研究机构。 

 

关于清科数据库 

 

Zdatabase 是清科研究中心旗下一款覆盖中国创业投资及私募股权投资领域最为全面、精准、及时

的专业数据库。Zdatabase 涵盖了自 1992 年以来活跃于中国地区的创业投资与私募股权投资行业的有限

合伙人、投资机构、基金及其管理人员信息、基金投资信息、投资组合公司信息、并购和上市数据；同

时它还囊括了创业投资与私募股权投资所涉及的政策法规、各行业市场发展信息、主要企业资料以及相

应的研究报告等信息。所有数据来自定期调查问卷和每日电话访问，经过多方核对，并保持每日数据更

新，以保证数据的及时、精准及权威性。 
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研究发现 

中国传媒娱乐产业环境发现： 

（一）国家及地方政府加大对文化创意产业的关注与扶持，提升其市场化运作能力； 

（二）政府出资设立文化引导基金，形成政府引导与第三方资本交相辉映的融资平台； 

（三）中国传媒娱乐企业陆续成功 IPO，再次掀起中国传媒娱乐产业“资本热”； 

（四）传统媒体与新媒体的融合趋势进一步加强，“大娱乐”趋势明显； 

（五）中国人均可支配收入逐年上升，城镇居民在教育文化娱乐方面的投入占比增加。 

 

中国传媒娱乐行业终端细分领域分析发现： 

（一）中国影视行业发展现状分析发现： 

中国电影产业发展现状分析发现： 

1、中国电影产业全面市场化、专业化、集中化、规模化发展趋势渐现； 

2、民营影视机构在中国影视产业中扮演越来越重要的角色，华谊兄弟深圳创业板上市再次将民营影

视机构推向产业醒目位置； 

3、国有和民营电影企业市场角逐，企业之间的差异化竞争态势明显； 

4、借助境外影视机构，强力拉动中国电影市场的商业化运作； 

5、中国电影产业的国际化、品牌化优势尚未构建； 

6、中国电影的海外市场拓展步伐缓慢，相对于欧美电影的市场竞争力不足； 

7、中国电影荧屏数量及院线数量持续攀升，为电影产业提供良好的发展环境； 

8、中国国产电影数量持续攀升，营收增长较快。 

中国电视剧产业发展现状分析发现： 

1、国家加大对广播电视事业的扶持力度； 

2、中国广播电视剧市场龙头企业主导兼并重组，市场有望破局； 

3、定制剧市场的兴起回归“制播合一”，或将触发电视剧产业洗牌 

4、“大娱乐”产业化趋势明显扩展电视剧内容取材途径； 

5、三网融合为电视剧发行创造了新的传播途径； 

6、中国广播电视整体发展情况趋好。 

 



（二）中国动漫行业发展现状分析发现： 

1、中国各地区政府加大动漫基地建设，“催熟”中国动漫市场； 

2、中国动漫数量及营收不断攀升，但企业获利甚微； 

3、中国动漫产业处于初创阶段，产业链构建尚未完全； 

4、动漫市场人员供需失衡，人才匮乏导致中国动漫产业原创力不足。 

 

（三）中国户外媒体行业发展现状分析发现： 

1、政策环境利好中国户外电子屏广告市场； 

2、资本市场对户外新媒体行业投资回归理性； 

3、中国户外电子屏市场营收小幅回落； 

4、广告主对户外电子屏广告市场的认知度不断提升； 

5、行业进入壁垒较低，单纯的资金攻势即可短期抢占市场。 

 

（四）中国出版行业发展现状分析发现： 

1、国家相关部门针对出版行业相继出台新政，加速国有出版社“企业化”转制； 

2、民营出版合法化，中国出版发行行业竞争逐渐市场化； 

3、中国出版业资本化运作特征日益明显； 

4、数字出版快速发展，成为拉升中国出版行业发展的主要动力之一。 

 

中国传媒娱乐行业市场投资情况 

2004-2010 年上半年，中国传媒娱乐行业投资事件共发生 150 起，其中已经披露金额的案例有 118

起，披露投资金额为 16.78 亿美元，平均单笔投资金额为 1422 万美元。 

从历年的投资规模情况来看，2008 年是中国传媒娱乐行业投资事件的最高值，共发生 37 起投资案

例，其中有 30 起披露投资金额，总投资金额为 4.86 亿美元，平均投资额为 1621 万美元。同时，2008

年也是中国传媒娱乐行业投资金额总值最高的一年。不过，从平均单笔投资额分析，2007 年平均单笔投

资额创历年新高，达 1661 万美元。 

2010 年上半年，中国传媒娱乐行业的投资案例共发生 8 起，其中 8 起案例均披露了投资金额，总投

资金额为 8690 万美元，平均投资额为 1086 万美元。随着传统媒体如出版业、影视制作等行业的兴起，

2010 年下半年中国传媒娱乐行业的投资焦点仍将围绕影视制作、传统出版业、数字出版等领域展开。 



2004-2010 年 H1 中国传媒娱乐各细分投资领域中，户外媒体共发生 56 起投资案例，占总投资案例

数的 37.33%，其中已披露金额的投资案例为 47 起，总投资金额为 3.16 亿美元，平均投资额为 1262 万

美元。从户外媒体的细分领域中，可以看到户外电子屏市场的投资较为活跃。此外，影视制作与发行、

广告创意与代理及动漫行业的投资事件也较为活跃。尤其在国家加大对中国文化创意产业的政策扶持之

时，预计未来影视制作与发行、动漫、传统媒体等细分行业值得资本市场关注。 

2004-2010 年上半年中国传媒娱乐行业投资案例中，Series A 投资案例数量仍占据市场主要份额，

共披露投资案例 72 起，占总投资案例 48.00%，其中披露金额的投资案例为 54 起，投资总额为 5.95 亿

美元，占比为 35.43%。此外，Series B 投资案例数量达 32 起，数量占比达 21.33%。 

2004-2010 年上半年，中国传媒娱乐行业投资热点区域以北京为主，北京地区传媒娱乐行业投资案

例数为 66，占总投资案例的 44.00%，其中已经披露金额的投资案例为 55 起，总投资金额为 7.87 亿美

元，占比高达 46.91%，平均投资额为 1431 万美元。上海地区传媒娱乐行业的投资案例数位居第二，投

资案例总数为 35 起，占比为 23.33%，其中已经披露投资金额的案例数为 27 起，总投资金额为 3.26 亿

美元，占比为 19.43%，平均投资金额为 1208 万美元。在传媒娱乐行业中，北京、上海地区是投资活跃

地区，尤其是北京，领先优势较为明显。 

2004-2010 年上半年中国传媒娱乐行业投资案例中，外币遥遥领先于人民币投资案例。在已经披露

的 150 起案例中，外币投资为 94 起，人民币投资案例数位 27 起；投资金额方面，外币投资金额明显超

过人民币投资金额，外币投资达 13.10 亿美元，占比达 78.04%。我们分析认为，随着人民币基金的快速

发展，及国家加大对传媒娱乐产业的扶持，中国传媒娱乐的发展必将吸引资本市场，人民币在中国传媒

娱乐行业的投资将进一步加大，但是外币仍在一定时间内扮演重要的角色。 

据不完全统计，中国传媒娱乐行业相关企业 IPO 共 21 家，主要集中在传统媒体，共有 8 家企业实现

IPO，占比达 38.10%。此外，广告创意与发行、影视制作与发行、户外媒体及文化传播等领域的 IPO 企

业分布较为均匀，均为 4 家企业实现 IPO。上市地点也较为分布，主要集中在深圳中小企业版、纳斯达

克证券交易所、上海证券交易所等，此外，另有企业选择香港主板、东京证券交易所及纽交所等上市。 

据统计，21 家 IPO 企业中，仅有 5 家企业有 VC/PE 支持，主要原因是中国长期对文化创意产业的

管制，为此可以推断，未来具有 VC/PE 支持的传媒娱乐企业数量将有所增加。 

据不完全统计，2002-2010 年上半年中国传媒娱乐行业共发生 41 起并购事件，其中户外媒体行业共

发生 15 起并购事件，占比达 36.59%。此外，广告代理行业的并购事件数量位居第二，共发生 13 起并购

事件，占比达 31.71%。我们预计，未来，基于传统媒体、动漫及影视制作与发行行业的并购事件数量将

有所提升。 

 

中国传媒娱乐行业投资机会与风险 

中国传媒娱乐行业发展趋势： 

（一）中国影视行业发展趋势分析 



1、中国相关政策的监管与扶持将进一步为行业营造健康的发展环境； 

2、中国影视市场的进一步开放将为投资机构创造更好的投资环境； 

3、中小制作影片兴起，大制作影片的国际影响力提升，3D 电影将成为一种趋势； 

4、影院建设持续升温，逐渐下沉至二三线城市。 

 

（二）中国动漫行业发展趋势分析 

1、动漫产业融合发展速度加快； 

2、中国动漫人才市场缺口呈缩小趋势； 

3、动漫衍生品市场不断成熟； 

4、动漫传播形式的多渠道化，手机动漫将成为动漫行业的后起之秀。 

 

（三）中国户外媒体行业发展趋势分析 

目前，中国户外媒体主要关注商业楼宇电子屏广告市场、公交地铁电子屏广告市场、航空电子屏广

告市场、LED 大屏幕广告市场等细分市场。 

1、三四线城市商业楼宇电子屏广告市场的快速发展； 

2、公交地铁电子屏市场集中度可能会进一步提高； 

3、航空电子屏市场渠道的竞争将不断加剧； 

4、LED 大屏幕电子屏广告市场中，广告主对于如 CBD 等优质资源的竞争将不断加剧。 

 

（四）中国出版行业发展趋势分析 

1、出版业与其他娱乐行业的融合发展 

2、传统出版社转制加速，市场化运作能力进一步加强 

3、数字出版成为主要趋势之一 

 

中国传媒娱乐产业的投资机会 

（一）中国影视行业投资机会分析 

从中国影视产业的发展趋势来看，中国影视产业的投资机会主要集中在以下几点： 

1、院线市场尤其是针对二三线城市的院线市场； 

2、影视器材制作公司； 



3、处于第二阵营且处于上升期的影视制作、发行公司； 

4、影视专业人员培训机构。 

 

（二）中国动漫行业投资机会分析 

中国动漫行业值得资本关注的企业类型有两种：一是动漫设计公司，主要集中在大中型的动漫公司，

尤其是对于具有衍生品市场控制、电视合作关系良好的动漫公司；二是动漫培训机构，这部分市场发展

动力十足且利润空间较大。 

 

（三）中国户外媒体行业投资机会分析 

近年来，中国户外媒体市场蓬勃发展，也吸引了众多资本的侧目与参与。但是此类市场的进入壁垒

较低，凭借资金优势即可占据优势的渠道资源及累积市场竞争力，为此，资本进入此类市场需要谨慎。 

 

（四）中国出版行业投资机会分析 

我们建议，资本可关注数字出版市场，在此类市场中尤其值得关注内容平台运营商环节。 

 

中国传媒娱乐市场投资面临的主要风险 

1、政策风险； 

2、盗版冲击； 

3、作品审查风险； 

4、市场竞争加剧。 
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