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关键总结 

 

2010 年 Q1，世界经济呈缓慢的回暖趋势。相比与市场主要的经济国家，中国经济领先于全球率先

回暖，经济基本面仍然向好。受到整体经济形势向好的影响，中国互联网行业投资情况表现良好。加之

传统行业互联网化趋势明显，新型的商业模式和服务经济加速兴起，预期中国互联网经济将保持稳健的

增长态势。据工业和信息化部最新数据显示，2010 年 Q1，中国互联网网民新增 2000 万人，网民总数达

4.04 亿人。中国互联网行业主要包括搜索及营销板块，电子商务板块以及网络服务板块。由于受季节性

影响，2010 年 Q1 中国互联网搜索及营销板块收入增幅不大，而与之相反的是，2010 年 Q1 中国电子商

务及网络服务尤其是网上零售及网络游戏行业仍然保持相对较快的增长。 

 

2009 年中国互联网网民数净增 0.86 亿人，达到 3.84 亿人，同比涨幅达到 28.9%。其中宽带网民数

净增 0.76 亿人，达到 3.46 亿人，占网民总数的 90.1%；手机网民数净增 1.2 亿人，达到 2.33 亿人，占

网民总数的 60.8%；农村网民数净增 0.22 亿人，达到 1.07 亿人，占网民总数的 27.8%。中国互联网网

民数连续 2 年以每年超过 8500 万新增网民的速度高速增长，普及率也从 2007 年的 16%增长到 2009 年

底的 28.9%。虽然普及率持续提升，但是相比发达国家，中国的互联网普及率还较低。截至 2009 年 12

月，美国、日本和韩国互联网普及率分别达到 74.1%、75.5%和 77.3%。以目前中国互联网网民的发展

速度，预计在 2012 年中国互联网网民数能超过 5.5 亿，国民渗透率超过 42%。 

 

中国互联网网民结构随着网民城市的下沉，网民的年龄结构更加均衡。与 2008 年相比，30 岁以上

年龄段人群占比攀升，较 2008 年上涨了 5.6%，占到网民的 38.5%。同时 10 岁以下网民群体也从 0.4%

增至 1.1%。从学历上看，2009 年中国网民群体继续向低学历人群渗透。小学及以下网民群体增速最快。

2009 年，中国互联网网民使用率排名前三甲的网络应用分别是网络音乐（83.5%），网络新闻（80.1%），

搜索引擎（73.3%）。但从发展速度上看，商务交易类应用遥遥领先。其中，网上支付用户排名第一，年

增幅 80.9%，紧随其后的是网络炒股和旅行预订。从 1999 年至今，中国网民的应用热点从信息获取、网

络娱乐逐步向商务应用发展。2007 年开始，商务应用取得了长足的发展，中国互联网应用的消费商务化

特征走强趋势明显。 

 

2010 年 Q1 中国网络广告市场营收规模为 61.5 亿元人民币，百度仍然位居市场第一，占比达 21.0%。

随着谷歌退出中国，2010 年中国网络广告的市场格局也发生了相应的变化。阿里巴巴、新浪、搜狐、腾

讯依次位居百度之后，占比分别为 10.2%、6.0%、4.3%、3.3%。值得关注的是阿里巴巴，淘宝搜索广告

展示随着其自身技术的完善及电子商务市场的快速发展，其广告营收增长较快，2010 年 Q1 其网络广告

营收达 6.25 亿人民币。 
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尽管 2010 年 Q1 中国网络广告整体营收由于受广告投放的季节性因素影响，环比小幅下降，但同比

增势较为明显。清科研究中心分析认为，2010 年 Q1 中国网络广告市场整体走势较好的原因主要有三点：

首先，中国整体经济形势的回暖，加之中国互联网整体环境的持续优化，互联网广告投放（如网页广告、

搜索引擎广告、视频广告等）成为广告主更为重视的一种营销手段；其次，SNS、电子商务、网络视频

等互联网应用的快速发展，为广告主提供了较为新颖的广告传播媒介；再次，互联网广告的垂直化发展，

如垂直搜索引擎、垂直电子商务平台等媒介的出现为网络广告的提供了精准营销的实现路径，越来越受

到广告主的喜爱。 

 

2010 年 Q1 中国电子商务网上零售市场营收规模为 960.5 亿元人民币，其中电子商务 B2C 市场营收

约为 102.3亿元人民币，占比达 10.65%；电子商务 C2C 市场营收约为 858.2 亿元人民币，占比达 89.35%。 

2010 年 Q1 中国电子商务网上零售市场中，淘宝仍然位居市场第一，营收为 710.2 亿元人民币，占比达

73.94%。拍拍、京东商城、卓越、当当依次位居其后，占比分别为 10.77%、1.92%、0.82%、0.79%。

尽管目前中国电子商务网上零售市场以 C2C 为主，但是 B2C 的发展速度值得关注。 

 

2010 年 Q1，中国电子商务市场呈现快速发展的态势，尤其是网上零售市场的快速发展对于整个电

子商务市场的带动作用非常明显。一方面，由于受到春节影响，网上零售厂商纷纷加大在营销及服务方

面的投入，刺激消费者购买。加之传统行业尤其是家电、服装饰品等厂商对网上零售渠道的日渐重视，

2010 年 Q1 中国网上零售市场的营收呈持续增长的态势。另一方面，在 B2C 领域，随着京东商城于 2010

年 1 月获得老虎基金总额超过 1.5 亿美元的第三轮投资，B2C 市场再度成为投资关注的焦点行业。据请

客研究中心数据显示，2010 年 Q1 披露的 23 起投资案例中，电子商务投资案例为 10 起，占行业投资案

例总数的 43.48%，投资金额为 13779 万美元，占行业投资总额的 57.39%，平均单笔投资金额为 2297

万美元，位居各细分行业投资之首。 

 

据清科研究中心数据显示，2010 年 Q1 中国网络游戏市场营收规模为 92.05 亿元，增长相对放缓。

其中，2010 年 Q1 腾讯网络游戏市场营收为 33.84 亿元人民币，占比达 36.8%，盛大、网易、完美时空

依次排名，营收占比分别为 12.4%、12%、6.8%。清科研究中心研究发现，中国网络游戏的市场集中度

略有提升，一些大型厂商如腾讯、盛大、网易等在中国网络游戏市场扮演的角色越来越重要。 

 

2010 年 Q1，中国互联网行业共有 23 家企业获得投资，其中已披露投资金额的案例有 16 起，披露

投资金额 2.40 亿美元。总投资案例数量和披露投资金额同比分别上升 76.92%和 180.03%，环比分别上

升 15.0%和 149.30%。平均单笔投资金额为 15.01，同比上升 109.93%，环比上升 149.34%。2010 年

Q1 披露的 23 起投资案例分布在电子商务、网络游戏、网络文学、互联网软件、资讯门户、网络视频、

网络广告、网络教育等 8 个子行业。 

 

与 2009 年投资情况相近，电子商务和网络游戏行业仍是最受资本青睐，尤其是电子商务表现尤为突
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出。2010 年 Q1 在披露的 23 起案例中，电子商务投资案例为 10 起，占行业投资案例总数的 43.48%，

投资金额为 13779 万美元，占行业投资总额的 57.39%，平均单笔投资金额为 2297 万美元，位居各细分

行业投资之首。其次是网络游戏，2010 年 Q1 网络游戏行业投资案例为 5 起，占行业投资案例总数的

21.74%。此外，网络视频及网络广告与 2010 年 Q1 分别发生 2 起投资案例。清科研究中心分析认为，

随着互联网整体市场的快速发展，如网络社区、网络文学、网络视频、网络广告等领域将出现一定的投

资热度，后续市场表现值得关注。 

 

受 2010 年 Q1 中国互联网行业投资案例总数量上升的影响，Series A 投资案例数量增幅较大，共发

生案例数量为 16 起，占整体投资案例的主要份额，占比达 69.57%。其中，披露金额的投资案例为 11 起，

总投资金额为 10186 万美元，在总体中占比为 42.42%。 

 

2009 年中国互联网行业中，本外币在投资案例数量方面差异明显，已披露人民币 23 起，外币 40 起；

投资金额方面，外币投资仍然大幅领先于中资投资。与往年相仿相比，外币投资依旧势头强硬，大幅赶

超人民币投资，但是单笔投资金额的差距明显小于其它两项指标，可以预见其在互联网行业投资中人民

币投资将扮演愈来愈重要的角色。 

 

2010 年 Q1 中国互联网行业中，本外币在投资案例数量方面存在一定差距，已披露的案例中，外币

投资案例为 14 起，人民币投资案例为 8 起，1 起案例未披露投资币种。同 2009 年中国互联网行业投资

情况相似，外币投资依然势头强劲，超过人民币投资，且通过 2010 年 Q1 已经披露金额的投资案例中，

外币平均单笔投资额远超过人民币平均单笔投资额。不过随着中国经济的快速发展，预期人民币投资将

扮演越来越重要的角色。 

 

2010 年第一季度，中国互联网行业全国共计 2 家企业实现 IPO，全部是进内市场 IPO，总计融资金

额为 3.18 亿美元，平均每家企业融资金额为 1.59 亿美元。 

 

2010 年 Q1，中国互联网行业共发生 9 起并购事件，其中 6 起案例为境内并购事件，3 起为境外并

购事件。已披露金额的投资案例为 3 起，总并购金额为 50.15 百万美元，平均并购金额为 16.72 百万美

元。相比于 2009 年 Q4，中国互联网行业并购数量呈现快速增长的态势。清科研究中心分析认为，随着

中国整体经济的回暖，互联网一些典型领域（如电子商务、网络游戏等）的逐渐成熟及新兴领域的兴起，

中国互联网行业并购事件数量有望持续增加。 
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1 2009 年中国互联网行业发展概述 

1.1. 2009 年中国互联网发展特点分析 

纵观 2009 年中国互联网市场发展现状，其发展特点可以总结为以下几个方面： 

（一）中国互联网总体网民基数持续扩大，年增幅速度较快。 

2009 年中国网民数净增 0.86 亿人，达到 3.84 亿人，同比涨幅达到 28.9%。其中宽带网民数净增 0.76

亿人，达到 3.46 亿人，占网民总数的 90.1%；手机网民数净增 1.2 亿人，达到 2.33 亿人，占网民总数的

60.8%；农村网民数净增 0.22 亿人，达到 1.07 亿人，占网民总数的 27.8%。 

中国互联网网民数连续2年以每年超过8500万新增网民的速度高速增长，普及率也从2007年的16%

增长到 2009 年底的 28.9%。虽然普及率持续提升，但是相比发达国家，中国的互联网普及率还较低。截

至 2009 年 12 月，美国、日本和韩国互联网普及率分别达到 74.1%、75.5%和 77.3%。以目前中国互联

网网民的发展速度，预计在 2012 年中国互联网网民数能超过 5.5 亿，国民渗透率超过 42%。 

 

图表 1  2005－2009 年中国互联网网民数量和渗透率 

中国互联网网民数2003-2009年（单位：亿）
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清科研究中心认为，中国经济的快速发展是互联网用户持续增长的基础性动力。基础设施投入加大、

家电下乡政策鼓励、3G 网络正式开通等共同推动了中国互联网网民和移动网民的规模增长。 
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