
消费行业投资占比高达 79% “消费”奏响中国 PE 主旋律

早在 2008 年清科研究中心曾预测由于受全球金融危机影响，消费行业将成为中国 PE

市场的投资热点。历经行业一年多的发展变化，从清科研究中心统计数据显示，2009 年消

费行业共吸引了来自 PE 基金高达 68.62 亿美元的投资，占当年总投资金额的 79.3%，投资

案例数量亦占比过半。

而在后金融危机时代的今天，清科走访了像摩根凯瑞、磐石基金等多家海外顶级 PE 投

资机构、政府引导基金以及中国市场活跃的私募股权基金管理机构，近距离“聆听”来自业

内的声音。虽然不同投资人洞察中国 PE 市场的视角有所不同，但有一点却达成了惊人的共

识，即：“消费行业”在较长一段时间内仍将是中国 PE 市场的金矿。清科集团也将在 2010

年 7 月 14-15 日，集聚十年来在股权投资领域内优质资源，于深圳君悦酒店隆重上演“第

十届中国创业投资暨私募股权投资中期论坛”，论坛上特别开辟消费品专场，挖掘消费品领

域这块巨大的蛋糕中隐藏的投资机会以及指导企业如何把握历史机遇，掌握成功的关键。

消费行业包含的范围很广，凡是为了满足个人日常生活所需、所购买、使用商品或接受

服务的行为都属于消费行业范畴。消费行业按大类包括耐用性消费品、非耐用性消费品（快

速消费品）、奢侈品和服务业等。其中，耐用性消费品包括：家用电器、数码产品、钟表、

家具、卫生洁具、厨房用品、交通工具、房地产等；非耐用性消费品包括：食品、饮料、服

装、化妆品、洗涤用品、日用品、保健品等；服务业包括：医疗、旅游、教育与培训、餐饮、

酒店、零售、金融、娱乐与休闲等。奢侈品是对物质的最高层次需求，是消费企业高端发展

的延伸，涉及的行业有珠宝、时装、化妆品、烟酒、名车、名笔、皮具、钟表等。

在清科行业分类中，多个行业中均涉及到消费领域。本文中，为使研究更加清晰明确，

我们将对餐饮﹑酒店﹑教育与培训﹑零售﹑金融﹑旅游﹑娱乐与休闲﹑医药/保健品﹑医疗

设备﹑医疗服务﹑房地产﹑汽车﹑家电﹑家具/建材﹑食品&饮料﹑服装﹑日常用品共十七

个消费细分行业进行研究。



图 1 消费行业投资情况与全行业投资情况对比(2006-2010’Q1)

为何消费行业能够得到海内外各大 PE 投资机构如此的追捧？究其缘由，清科研究中心

认为主要有以下几点：

一 宏观政策行业利好、消费升级有利支撑

去年底中央经济会议明确指出“要以扩大内需特别是增加居民消费需求为重点，以稳步

推进城镇化为依托，优化产业结构，努力使经济结构调整取得明显进展。” 随着政策效力的

逐步显现，国家政策层面的倾向显然利好于诸多行业，其中将直接利好如：服装、食品&饮

料﹑餐饮﹑家电、医疗服务﹑教育与培训等涉及大众消费的行业。今年商务部表示将继续增

强国内消费特别是居民最终消费对经济增长的促进作用。

同时，随着城镇化进程的推进，将把农村庞大的潜在消费需求释放出来。如图 2 所示，

2003-2009 年城镇居民人均可支配收入呈持续增长态势。2010 年第一季度城镇居民人均消

费性支出 5,308 元，同比增长 9.8%，扣除价格因素，实际增长 7.5%，这为我国消费升级奠

定了坚实的基础。

图1 消费行业投资情况与全行业投资情况对比 (2006-2010'Q1)
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消费行业
投资金额占比：79.3%

投资案例数占比：51.3%



图 2 2003-2010’Q1 中国城镇居民人均可支配收入及年增长率（单位：元）

二 中国消费行业市场庞大，增长空间无限

消费行业是一个与大众衣食住行息息相关的行业，不管处于经济发展周期的哪个阶段都

不愁没有市场。加之，近年来中国经济增长坚挺，居民薪金水平逐步提升，中产阶级群体快

速扩充，消费市场一直保持旺盛。如图 3 所示，2009 年社会消费品零售总额达 12.5 万亿元

较 2005 年的 6.7 万亿元增长高达 86.6%。2010 年第一季度社会消费品零售总额 36,374 亿

元，同比增长 17.9%，比上年同期加快 2.9 个百分点。多种热点消费类别年增长率超过或接

近 30.0%，其中包括汽车类增长 39.8%，家具类增长 37.6%，家用电器和音响器材类增长

29.6%等等。

图2 2003-2010'Q1中国城镇居民人均可支配收入及年增长率（单

位：元）
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图 3 2003-2010’Q1 中国社会消费品零售总额及年增长率（单位：亿元）

三 消费行业商业模式较清晰、耐力型企业较多，适合 PE 投资

从消费行业本身的特性以及目前中国社会发展阶段来看，消费行业蕴藏着丰富的 PE 投

资资源。首先，多数消费细分行业商业模式相对清晰，例如：面对大众消费群体的餐饮业、

零售业、酒店业、教育与培训等目前已经形成了较为成熟的“连锁经营”模式，彰显“可复

制性”在幅员辽阔的中国大陆上独特优势。其中，像小肥羊、7 天连锁酒店、正保远程教育

集团等与 PE 资本亲密接触，最终成功走向上市的例子举不胜举。此外，像医疗、教育、汽

车、房地产等消费细分行业准入门槛很高，能够经过市场考验形成一定规模及市场占有率的

企业多为“耐力型”企业。简言之，该行业所具备的支持快速扩张的“商业模式”以及行业

稳健的“可持续发展性”，不难解释为何一向“挑剔”的 PE 资本特别眷顾消费行业。

――――――――

关于清科研究中心

清科研究中心于 2001 年创立，致力于为大中华区的创业投资及私募股权基金、政府机

关、中介机构、创业企业提供专业的研究报告和各种行业定制研究。研究范围涉及创业投资、

私募股权、新股上市、兼并收购以及 TMT、传统行业、清洁科技、生技健康等行业市场研

究。目前，清科研究中心已成为中国最专业权威的研究机构。
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