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随着“三网融合”政策的出台，国产彩电企业拥有自己核心技术的产品-互联网电视-成了所有人热议的话题，可以预言，一

旦三网融合成功，互联网电视及其相关产业的发展，必将是一场轰轰烈烈的产业变革。 

  2010 年 1 月 13 日，国务院总理温家宝主持召开国务院常务会议，明确提出加快推进电信网、广播电

视网和互联网三网融合。2010 年 1 月 14 日，广电总局新闻发言人朱虹表示要加强新媒体建设，重点发展

网络广播电视和移动多媒体广播电视。 

  2009 年 3 月 31 日，TCL 宣布将推出真正的“互联网电视”，并于同年 11 月 10 日宣布停产 40 英寸以

上非网络电视；长虹在一个月以后也表示将全面停产 32 英寸以上非网络平板电视；康佳则高调宣布，2010

年的互联网电视出货量要达到 350 万台，占平板电视类的 50%以上。 

  中国彩电行业缺乏核心技术、上下游议价能力较差、竞争激烈，被多数人认定为没有希望、没有明天

的夕阳产业，彩电企业在近 10 年的时间里都举步维艰。 

  但是，2009 年，就在金融风暴席卷全球，很多行业陷入危机之时，彩电行业、特别是中国彩电行业似

乎找到了一条新的发展之路。随着“三网融合”政策的出台，国产彩电企业拥有自己核心技术的产品-互联网

电视-成了所有人热议的话题，可以预言，一旦三网融合成功，互联网电视及其相关产业的发展，必将是一

场轰轰烈烈的产业变革。 

  一、彩电行业发展持续向好 

  2009 年，由于政策的大力推动，彩电行业有了长足的发展，这一年更被很多业内人士称之为“彩电行

业元年”。 

  1、彩电市场产品结构正在发生变化。 

  2008 年至 2009 年，不同类型的彩电产品市场占有率发生了天翻地覆的变化。2008 年市场销售量以

CRT 彩电为主，占据了 64.02%的市场份额，LCD 彩电次之，仅有 32.25%的市场份额，互联网电视的市

场占有率接近于 0；到了 2009 年 LCD 电视异军突起，强势占领 60.77%的市场份额，瓜分了 CRT 电视接

近半壁的江山，互联网电视发展速度也较快，占据了 2.12%的市场份额。 



 

 

  2、政策利好持续推动行业发展 

  中央财政补贴 20 亿元用于“以旧换新”政策，与“家电下乡”政策对应，刺激城镇家电的更新换代市场，

刺激彩电行业从 CRT 彩电到平板电视的消费升级，而以旧换新政策对彩电行业的积极推动效果最为明显。

而三网融合政策的出台更是对未来彩电行业的发展指明了方向。 



  1.家电下乡： 

 

  2.以旧换新： 

 

  3.三网融合：国务院总理温家宝 2010 年 1 月 13 日主持召开国务院常务会议，决定加快推进电信网、

广播电视网和互联网三网融合。实现三网互联互通、资源共享，为用户提供话音、数据和广播电视等多种

服务。充分利用三网融合有利条件，创新产业形态，推动移动多媒体广播电视、手机电视、数字电视宽带

上网等业务的应用。对三网融合涉及的产品开发、网络建设、业务应用及在农村地区的推广，给予金融、

财政、税收等支持。本来在中国，有线电视网属于广电部门的网络，互联网属于电信部门的网络，两个网

络没有实现互连互通的情况下，对于互联网电视的发展存在一定的阻碍，但三网融合的政策出台，对于互

联网电视的发展起到了非常大的助推作用，一旦三网融合成功，互联网电视的发展必然势不可挡。 



 

  二、彩电产品酝酿新格局： 

  1.CRT 彩电：产品处于衰退期，产业内竞争不激烈。从 2009 年开始销量快速下降，有退出行业的趋

势。 

  2.PDP 彩电：即等离子电视，2009 年以前，与 LCD 彩电呈现出针锋相对的态势，双方均力争挤垮对

手，占据未来行业发展的霸主地位。但 2009 年销售情况证明，PDP 彩电难以成为行业未来发展趋势，反

而经过几年的维系，基本处于出局的状态，目前只有长虹和松下有少量产品在行业内苦苦支撑。 

  3.LCD 彩电：即液晶显示屏电视，当前主流产品。2009 年初，业内普遍认为当年 LCD 彩电和 CRT

彩电市场份额将呈现分庭抗礼的局面。然而实际上，LCD 彩电销售量占据了当年 70%的市场份额，生产和

销售同比 2008 年都实现了大幅上升。行业对 LCD 彩电发展的预计不足，造成上游面板供应紧缺，彩电厂

商对上游议价能力差。又由于 LCD 产品价格偏贵，因此即使上游价格上升，彩电厂商也不会大幅调整终端

价格，对下游议价能力也有限。LCD 彩电产品在销量大幅放大的同时却处于尴尬的两难境地。 

  4.LED 彩电：LED 背光源液晶电视，未来发展趋势之一。目前市场上的 LED 电视和 LCD 电视用的都

是 LCD 屏，技术上没有实质变化和突破，二者属于同类产品。但由于背光源的变化，使得 LED 可以做的

更轻薄，更时尚。 

  5.互联网电视：也叫网络电视，未来发展趋势之一。互联网电视是涵盖 LCD、LED 以及未来可能被用

作终端的所有电视，只是内容方面做出了创新，拥有了特殊功能和内容的 LCD、LED 等电视。2009 年电

视行业创新产品，是一种通过宽带以太网传输数字信号，利用宽带有线电视网，集互联网、多媒体、通信

等技术于一体，向家庭用户提供包括数字电视在内的多种交互式服务的崭新技术。随着互联网的广泛普及，

人们越来越偏爱互联网的开放性平台，网民的年轻化程度是 18 岁-35 岁，年轻的电视受众正在被分流。互

联网电视就是颠覆了传统电视机职能，增加用户的选择权，从内容的被动接受到能够主动选择的产品。在

2009 年初正式推出后，月销售量从每月 1 万台左右上升到 2009 年底月销售量 10 万台左右。 

  长期以来，国产电视品牌在外资品牌的围攻下节节失利，不仅一、二级城市丢失阵地，就连三、四级

城市的传统国有产品优势市场也在被外资品牌不断蚕食。中国彩电行业如何破局，国产品牌如何实现可持

续发展一直是近年来行业重点关注的话题。业内普遍认为未来国内彩电业的发展方向有两个：一是 LED 背

光源液晶电视，二是互联网电视。 

  目前市场上销售的主流产品 LCD 彩电和未来发展趋势之一 LED 彩电的核心技术，都没有掌握在国产

彩电企业手中，这就造成了国产彩电企业利润薄、上下游议价能力不强、没有技术差异性，始终落后于外

资彩电企业，处于被动参与的尴尬境地。 



  互联网电视就大不相同，其关键在于播放内容上的变革，且目前国产互联网彩电的芯片技术已经掌握

在国内企业手中，而广电总局对互联网电视的内容平台有着严格的把控，目前没有发布外资准入的许可，

因此国产彩电企业在互联网电视的生产和销售布局上领跑于外资。所以，可以判断，互联网电视必将成为

未来国内彩电企业胜出的支柱。 

  三、互联网电视将成为下一代主流产品 

  互联网电视是以宽带网络为载体，以视音频多媒体为形式，以互动个性化为特性，为所有宽带终端用

户提供全方位有偿服务的业务。但到目前为止，互联网电视提供的服务仍然免费。互联网电视生产企业正

着力打造内容提供平台，力图为用户提供完善的服务，包括在线欣赏高清电影、电影下载、完备的资讯系

统、互联网上网功能等。 

  随着全球互联网用户的不断增加、互联网用户年龄年轻化，人们更倾向于更加开放和自由的互联网平

台，而不是封闭网络的电视系统。传统的电视对于人们来说，是电视运营商所控制的大众传播媒体，和观

众没有互动，电视运营商播出什么内容，观众就必须要接受。而现在的观众越来越希望拥有自主选择权，

而不仅仅是被动的内容接受者，偏好自主性越来越强的产品。互联网电视的诞生正是顺应了人们对参与意

识和自主性的强烈需求。 

  2009 年 3 月 31 日，TCL 率先提出已经掌握互联网电视的核心技术并研发成功，很快就推出真正的“互

联网电视”；2009 年底，国内一线彩电品牌在发展互联网电视方面同时发力，纷纷表示互联网功能将成为

未来平板电视的标准配置。TCL 和长虹分别宣布全面停产大屏幕非互联网电视，康佳、创维等企业纷纷加

大互联网电视的推广力度。目前基本国产彩电的龙头企业都有推出拥有一部分互联网电视功能的产品，TCL

的 MiTV，更是拥有在线升级功能，不受现有产品功能的限制，未来推出的功能都能通过在线升级直接加载

到用户已经购买的互联网电视上。而为解决内容资源匮乏的问题，国内部分知名彩电企业正筹划联手打造

互联网电视内容平台，势必为用户提供丰富的影视内容、资讯内容和娱乐内容。 

 

  虽然互联网电视属于新推出产品，但用户接受速度快，成长性良好，主要基于以下几个特点： 

  1、受众年轻化，对互联网电视认知度高，普及速度相对快 

  2、 价格增加 200-500 元，性价比较高； 

  3、三网融合为互联网电视的发展提供了政策支持 
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