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编者按 

人类汽车工业已有百余年历史，中国汽车工业也走过半个世纪的春秋，

早已成长为全球最大的汽车市场，如今的中国汽车正面临着前所未有的变

革和挑战。长远来看，无论是能源安全问题还是全球气候问题，都将倒逼

汽车行业从能源、技术和制度等多方面完成重大转型与升级，赋予汽车行

业全新发展动能。身处 2021 的末尾，长短周期叠加，新能源汽车行业正

在完成从政策性产物到市场化产品的关键转身，后红利时代危机并存，且

看 2022 如何演绎。研究报告成文于 12 月初，文中涉及统计数据为 2021

年 1-10 月数据，所涉及资本市场数据为截至 2021 年 11 月 30 日数据。



 

 - 3 - 

本文所提及产业链上具体公司均不构成任何投资建议。 

本研究报告共分为上、中、下三部分，本文内容为报告第三部分“展

望：2022 年新能源汽车行业十大判断”。《管清友团队：新能源汽车行业

2022年度展望（上）》、《管清友团队：新能源汽车行业 2022年度展望（中）》

点击阅读。 
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展望：2022 年新能源汽车行业十大判断 

1．中国汽车年度总销量短期基本见顶，增量看长期 

内需倍增背景下中国汽车市场长期仍有增长潜力。随着人均 GDP 水平

的提升，到 2035 年中国汽车市场总规模从理论上说仍有一定发展空间。

汽车作为一类与人均收入水平和边际消费倾向直接挂钩的高额消费品，其

行业景气度和国家经济运行情况高度相关。在基础设施建设、汽车购买政

策等方面处于同等水平的前提下，乘用车销量与人均 GDP 呈现出高度正相

关关系。根据世界银行与国际汽车制造协会（OICA）数据，我们可以对世

界前二十大汽车消费国 2019年人均购置车辆数目和各国人均GDP进行回

归分析，二者具有较强线性关系，可近似视为正比例关系。 

根据北京大学林毅夫教授测算，2035 年我国人均 GDP 可达 2.3 万美

元，因此最乐观估计中国汽车市场仍有约一倍空间。采取相对保守的估计

方式，我们取人均 GDP 达 20000 美元为 2035 年人均 GDP 预期值。若不

考虑其他因素，以 2020 年乘用车销量 2500 万辆来计算，到 2035 年我国

人均 GDP 仍有一倍增长空间。因此以此方式测算，在最乐观、最理想条件

下 2035 年我国乘用车消费市场将有每年 5000 万辆消费的潜力。但这一增

长空间仅仅是理论上的可能性，限购、城镇化、基础设施建设等多方面因

素仍有待观察。由于部分大中城市限购政策没有大幅放松迹象、城镇化扩

张逐渐减速，汽车消费量在长期看大概率将以慢于经济增速的速度缓慢增

长，因此汽车年销量的 2 倍增长空间和 5000 万辆消费潜力仅可以视为到
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2035 年时中国市场的理论极限。 
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2．新能源汽车渗透率增速依旧，赛道“酱酒化”逻辑仍成立 

根据产业规划路线图分析，2035 年新能源市场占比 50%，混动、插

电混动、电动、氢燃料电池等新能源汽车年销量规模或将达到千万辆。根

据 2020 年 10 月由工业和信息化部指导、中国汽车工程学会组织专家历编

制的《节能与新能源汽车技术路线图》内容，至 2035 年我国新能源汽车
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市场占比超过 50%，节能汽车全面实现混合动力化，汽车产业实现电动化

转型。根据中汽协数据，2017 年、2018 年、2019 年、2020 年、2021

年（1-10 月）新能源汽车市场渗透率分别为 2.31%、4.45%、4.95%、5.96%、

14.23%；2021年 8月、9月、10月新能源汽车市场渗透率分别为 19.78%、

19.47%、18.24%，取疫情发生前的 2019 年数据为季节性波动基准，我

们预计 2021 年全年新能源汽车销量有望超过 280 万辆，对应市占率约

14.8%，以 50%为目标则市占率有约三倍扩张空间，叠加汽车总量两倍空

间可以简单测算新能源汽车消费总量理论有约六倍空间，从 2021 年到

2035 年 GAGR 可达 12.69%。汽车正如同白酒行业，新能源汽车就如同其

中的酱酒，白酒行业随总量见顶，但酱酒市场份额正在持续上升。 

3．传统车企、汽车新贵、造车新势力相互融合将成为趋势 

从供给侧来看，如今我国乘用车市场由传统车企、汽车新贵、造车新

势力三分天下。我们将参与中国汽车市场的主机厂大致分为三类。一是传

统车企，即奔驰、宝马、丰田等有百年历史积淀的传统汽车公司。当前传

统车企面临技术升级与政策约束等多方压力，正在基于自身多年造车工艺

积淀谋求电动化或氢能源化转型，砥砺前行。二是汽车新贵，即小米、美

的、华为等 3C 与家电等行业的大腕，如今频频入局造车。例如美的于 21

年 5 月进入汽车上游零部件市场，新发产品类别涵盖辅助（自动）驾驶、

热管理和电机驱动三大系统的 5 类产品，包含驱动电机、电动压缩机、电

子水泵、电子油泵、电子助力转向电机等多种零部件，通过依据自身发展

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_31270


