
 

蒋飞：见微知著，从汽车消

费洞察经济增长 
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文/意见领袖专栏作家 蒋飞 

要点 

长期以来，全球汽车消费和经济增长息息相关。消费是经济增长的主

要动力，内循环的核心也是消费。而汽车作为商品的特殊属性，决定了其

在分析消费时的重要价值。汽车产业链庞大，汽车消费对经济增长的带动

作用具有乘数效应。 

2018 年后，汽车消费和经济增长的关系出现背离。从原因来看，

2018-2019 年，中国市场汽车销量负增长。从宏观角度看，中国经济结构

转型，增速放缓，消费信心整体不足。从微观角度看，居民消费倾向下滑，

存款定期化比重上升，储蓄存款增速维持快速增长，影响了汽车消费。从

政策角度看，2018 年中国取消了对汽车购置税的优惠，购车成本上涨导致

汽车销量下滑。 

2020 年后，汽车销量没有随疫情受控而明显回升，主要是因为逆全球

化趋势下的供应链危机也出现在汽车芯片市场。因为中美贸易战，全球供

应链运转变慢，抗风险能力下降。疫情导致芯片需求剧烈波动，产能调整

慢于需求恢复，发生芯片供应短缺危机。 

过去七年，美国汽车销量持续下滑，原因除了供应链断裂问题之外，

居民储蓄率上升也是下滑的主要原因。现阶段，美国物价高涨反噬消费需

求的现象也出现在汽车市场。2022 年一季度，美国汽车销量低迷可能预示
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美国经济增长困难。 

欧洲芯片自产能力不足，供应链危机对欧洲汽车消费市场打击最大。

2021 年，欧洲汽车销量降至 30 年来最低，其中德国乘用车销量同比减少

10%。欧洲芯片自产能力不强，供应链危机对欧洲汽车市场打击最大。长

期来看，欧洲经济增长缺乏动能，俄乌冲突拖累经济复苏，无法支撑汽车

消费。 

中国汽车销量仍存增长空间，中国人均汽车保有量远低于欧美，汽车

消费需求旺盛。随着立体车位和地下车位兴建，城市空间优化，汽车或将

继续增长。目前中国新能源汽车市场发展迅速，2022 年一季度，中国新能

源车销量较去年同期增长 142.5%。中国产业链齐全，市场庞大，在汽车制

造行业具备竞争优势。汽车产量和销量的增长或将成为中国经济增长的重

要动力。 
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1 全球经济增长和汽车市场发展 

1.1 全球经济增长和汽车市场发展 

过去十几年，汽车销量增速和全球经济增速息息相关，直到 2018 年

后才出现背离。2005 年至 2017 年，全球乘用车销量平均增速为 3.8%，

全球实际 GDP 同比平均增速为 3.7%，且两者的走势基本一致，由此可以

看出汽车销量和经济增速密切相关。但从 2018 年开始，全球汽车销量和

经济增长出现了较大背离。2019 年，全球乘用车销量同比减少 6.3%，而

全球经济增长 2.8%。无论是相关还是背离，以汽车销量来洞察经济是一种

见微知著的分析方法。 
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1.2 趋势相关表明汽车消费反映经济 

2018 之前，全球汽车销量和经济增速息息相关，表明汽车消费对于经

济增长的带动作用。2021 年，美中欧日英印这六大经济体的 GDP 占全球

的 70%。2006 至 2017 年，美国、欧盟、英国和日本的汽车销量年平均增

速分别为 0.65%、0.04%、0.49%和-0.41%，欧美英日汽车消费的低速增

长与经济的低速增长相一致。而同一时期，中国和印度的汽车销量年平均

增速分别为 15.07%和 9.55%。中国和印度汽车消费的快速增长与这一时

期经济的快速崛起相一致。 
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消费是经济增长的主要动力，而汽车消费是居民消费的晴雨表。2021

年，中国最终消费支出对 GDP 增长的贡献率达到了 65.4%。消费是经济增

长的主要动力，内循环的核心也是消费。而汽车作为商品的特殊属性，决

定了其在分析消费时的重要价值。首先，居民收入的增长会直接而快速地

反应在购车行为上。居民收入增长时，购买新车的人数会增加，旧车置换

的年限也会缩短。其次，汽车零部件复杂，产业链庞大，甚至涉及进出口。

汽车销量增长可以带动制造业。最后，汽车消费对经济增长的拉动是全方

位的，具有乘数效应。近期，政府出台汽车优惠政策也是因为汽车消费对

经济的乘数效应。这三点原因也是我们从汽车销量洞察经济的底层逻辑。 

 

1.3 趋势背离表明经济结构出现变化 

从原因来看，2018 年后，汽车销量和经济增速背离主要分为两个阶段：

2018-2019 年和 2020 年至今。2018 年-2019 年全球汽车销量大幅下滑
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的主要原因是中国市场汽车销量下滑。2018 年中国汽车销量同比减少

2.8%，背离了全球其他主要国家的汽车销量增速。而中国汽车销量增速的

下滑与我国居民消费倾向下降有关。2020 年至今，全球汽车销量增速下滑

是汽车芯片短缺造成的。而汽车芯片供应短缺是逆全球化趋势下供应链危

机的一个缩影。 

 

2 中国销量大幅下滑的原因 

2.1 中国销量大幅下滑的原因 

2018 年开始，全球汽车销量开始负增长，主要原因是中国市场汽车销

量大幅下滑。2018 年，中国汽车销量同比减少 2.76%。根据其他同步指标，

2018 年中国汽车销量都不应该出现大幅下降态势。比如居民活期存款增速

在历史上与汽车销量增速保持基本一致，在 2018-2019 年期间活期存款增

速仍保持平稳增长态势；比如居民杠杆率增速在 2018 年以前也基本上与
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