
 

盘和林：数字藏品打造品牌

IP，赋能产业发展 
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意见领袖 | 盘和林 

6 月 3 日，光明网联合北文数字、数藏中国发行非遗五福粽子香包数

字藏品，限量 1 万份，售价 29.9 元，开售时围观人数达 45 万+，仅仅 10

秒内就宣告售罄。同一天，人民日报社《国家人文历史》与人民创意、古

风画师“呼葱觅蒜”联合打造《诗经》端午主题文化数字藏品限量发布，

共 4 款，每款限量 2999 份。6 月 6 日，中国探月航天以数字藏品的形式

发行第一艘数字载人飞船“梦想号”，招募 1 万名“太空数字乘客”上太

空。据悉，数字载人飞船“梦想号”、“太空数字乘客”数字藏品于 6 月

6 日 17 点上线百度 App。 

 

数字藏品“粉墨登场” 
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目前，数字藏品已经成功“破圈”，成为一种新时尚，目前已有新华

社、人民日报等 6 家央媒入局数藏，共发行了数字藏品超 40 万份，而央媒

旗下的数字藏品、数字版权平台已有时藏、新华数藏、灵境·人民艺术馆等

4 家。而近日航天主题的数字藏品的发行，亦表明数字藏品将是我国数字

经济未来一段时间重点探索和发展的领域。 

数字藏品从本质来说是 NFT 的中国化表现形式，背后主要的功能是

NFT，当前，已经出现了万物 NFT 的趋势，比如：NFT 可以和艺术品结合，

形成数字艺术品市场，NFT 可以和游戏结合，比如养成类游戏，可以形成

NFT 游戏道具，也可以形成 NFT 下的虚拟地产。 

目前我国数字藏品主要分为三类：依托传统文化的数字藏品，原创内

容性藏品和以实体产业为载体的数字藏品。随着原宇宙的概念和空间的拓

展，数字藏品的外延也在不断扩大，向体育、艺术、航天、影视、营销、

教育等各行各业渗透融合。比如新华书店的“影像新华”，兴业银行的五

款隶书“福”字组成的数字藏品、腾讯、阿里、网易的数字交易平台等等。 

可以看到，实体企业都在积极的布局数字藏品市场，但是，当前我国

数字藏品还在概念期，处于发展的初期。一方面，与数字藏品相关的区块

链技术仍需不断的积累和完善，数字藏品的确权、交易、保存、安全等问

题，不仅需要数字技术的创新和改进，更需要现实法律政策的支持和保障。

比如数字藏品所有权、专利权、交易权及相关周边权力的边界明晰和权责

确认。 
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另一方面，我国对数字藏品的信任机制还未建立，当前用户对数字藏

品接受度还很低，数字藏品之所以是藏品，实质上需要用户对藏品的价值

存在认知共识，而当前这种认知共识在国内并不普及。同时，当前是禁止

数字藏品二级交易，所以单独是靠小众群体的兴趣爱好是很难支撑数字藏

品的需求。 

数字藏品价值在哪？ 

所以，当前阶段我们可以看到的一个现象就是当前我国的数字藏品的

发展是粗放的，具体表现为，首先数字藏品投资的娱乐性。数字藏品进入

大众视野事实上是得益于周杰伦、林俊杰等名人投资数字藏品的名人效应

的，其投资以娱乐、新奇驱动为主。其次数字藏品的炒作性。比如，周杰

伦数字藏品截至目前已全部被盗，但是黑客在短时间转手，就获得了高额

的差价收益，差价收益的来源事实上主要来源于“限量”和“原创”的炒

作。最后数字藏品的投机性。当前数字藏品的投资的动机大都仍是获取短

期内的投机收益，其根源在于数字藏品的供求不平衡，导致数字藏品很难

发挥金融服务和赋能的作用。 

事实上，作为数字经济的产物，数字藏品具有重要的社会意义和经济

意义。在社会层面，数字藏品主要是和 NFT 非同质化代币结合的方式来探

索建立数字资产权证，过去，数字资产概念是不存在的，无论是网络上的

一段文字、语音、一张图片、一个视频等等，本质上都是一堆代码，而代

码是可以复制的，而 NFT 通过区块链的方式授予数字产品唯一的身份，这
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在未来是一种产权上的确立，这种产权的赋予也必然会增强网民的创作创

造热情，数字产品会被大量生产出来，并和原作者绑定。 

在经济层面，一方面，数字藏品具有艺术价值、品牌价值，和 NFT 结

合之后，这些艺术价值附着在产品之上，满足了消费者多元的藏品需求，

另一方面，数字藏品也有社交属性，我们说互联网时代最为核心的需求是

长尾需求，很多小众文化通过互联网被集中起来，比如二次元文化，而通

过数字藏品，可以很好的满足长尾需求的同时，也能在这些小众文化爱好

者之间形成话题性，从而达到社交的目的。 

数字藏品如何赋能国民经济？ 

数字藏品本身是 IP 的强化剂，通过与实体经济融合，能有效的推动产

业模式、产业业态创新，赋能产业和消费。对于一些企业，数字藏品可以

作为一种品牌 IP 的推广方式，品牌和 NFT 结合，向品牌拥趸发行相关产

品。 

比如，2022 年小鹏汽车推出了小鹏 P7NFT 天猫数字藏品作为纪念活

动的一部分，新华社与乡村振兴结合的数字藏品，上海与文旅产业结合的

数字藏品，还有收藏的数字卡片，游戏里的 NFT 道具等等，都是数字产品

赋能实体产业的探索和尝试， 

当然，数字藏品 IP 为现实产业消费赋能，是依赖于数字藏品的供求双

方的，对于数字藏品供给方而言，通过打造数字藏品 IP 主，为品牌赋能，

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_43042


