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2019年，直播的强势进入为电商生态的搭建画上了浓墨

重彩的一笔，以人为核心的电商增长也为直播创造了更多的

可能，自此一个特别的“直播+电商”微生态体系应运而生…
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内容摘要
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01
自2016年我国正式迈入移动直播

开始，直播行业近几年呈现出多

元发展态势：短视频促进下秀场

直播的再次繁盛、“直播+”模式

下的跨领域发力……而在这其中

2019年”直播+电商“的爆发则

是双方破圈发展的一个信号

03
电商平台接入直播形式是对

其渠道的成功探索，但不同

的电商平台因发展直播时间、

形式等的不同，发展阶段、

直播效果均有所差异。但是

在大的市场环境下“4+2”

法则是每一个布局直播的电

商平台都需要考虑的

05
直播和电商的结合，发展时间

较短，各个玩家都在面临一些

问题和困惑，但同时电商直播

的迅猛发展也在催生更多的发

展方向出现，浪潮席卷着每一

个参与者甚至是整个行业02

直播+电商的发展，对入场

“选手”：主播、平台、品

牌、用户提出了不同的要求，

每个元素也表现出了不同的

特点，实践过程中所承担的

角色也愈加明了
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电商化是社交平台近年来变现

方式的一个新探索，与平台本

就擅长的直播结合似乎是驾轻

就熟的事，但是“4+3”法则

告诉你，直播已不是那个直播，

电商亦不是那个电商了



C O N T E N T S

PART 01 直播行业发展综述
直播发展史一览

变化：秀场直播

当前直播特点

大势：直播+

PART 02 “直播+电商”元素拆解
主播：多样化发展专业化要求的发声者

平台：身兼多职的中间人

品牌：摸索中前行的实操者

用户：精神 or钱包总有一个在路上

PART 03 电商+直播平台分析
淘宝：思在前端的先行者

蘑菇街：绝处逢生的探索者

各平台：策略方向有同更有异的入局者

PART 04 社交电商+直播平台分析
快手：老铁经济下的特色电商直播路

抖音：电商体系先行，电商直播待续

各平台：当前仍待蓄力的尝试者

PART 05 “直播+电商”行业痛点及趋势
痛点：主播、品牌、产品、行业

趋势：主播多元化专业化进一步加快

品牌方加快电商直播布局

直播于平台/商品的重要性越来越大
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直播行业发展综述

直播发展史一览

变化：秀场直播

当前直播特点

大势：直播+
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数据来源：CNNIC中国互联网发展状况统计调查

• 智能手机的迅速普及+资本的加持，无疑

让直播行业在2016年成为最大的风口

• 近年，秀场直播的定义被不断扩大重写，

“直播+”等新式玩法登上了直播的舞台

2016 - 2019

“直播元年”-“百花齐放”
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从载体到内容形式，直播正经历着更多的变化

2014
斗鱼、虎牙正式上线

PC端直播源起
2005

游戏的语音功能

催生秀场直播雏形

2016
技术驱动进入
移动直播时代

明星、演唱会等多种

内容进入，呈现泛娱乐化

2018

短视频平台兴起
秀场直播……

2018
直播+各个领域

电竞发展促进游戏直播

进入繁华时代

2019

电商直播进入爆发期

虎牙、斗鱼……

短视频平台以秀场直播为主，

驱动内容多元化

直播成为各个领域宣传

的重要渠道之一

电商平台、社交平台

纷纷布局

映客、花椒、一直播……

抖音、快手……淘宝、京东……

虎牙、斗鱼、战旗……

直播的不断发展催生了秀场直播的更新、直播+等新形式的出现……
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秀场直播，正在被不断地重新定义

BA
• 主播：90后自由职业女性为主，群体数量较少

• 内容：唱歌/跳舞/搞笑类为主，形式较为单一，

质量参差不齐

• 盈利：模式单一，主要依赖用户打赏、 平台分成

• 平台：多集中在PC端花椒、YY直播、六房间等专

业平台

• 用户：多关注主播的风格，忠诚度较高

2016 前

• 主播：各个年龄层均有，主播职业广泛，明星素人均

有参与

• 内容：形式与涉及领域不断丰富，PUGC模式迅猛发展

• 盈利：除打赏分成外，广告、带货成为新的盈利增长点

• 平台：多元化发展，社交平台开始入局，传统直播平台

社交化

• 用户：聚焦主播内容产出能力，内容偏好更加多元

2019 时

在真人出镜的前提下，主播通过展示自己能力、发挥自身优势与用户互动，获得用户打赏，并通过与平台

分成获得收入，随着直播的发展，这一定义被不断丰富，也以它为基础衍生出了更多的直播形式……
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38288


