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近年来随着我国汽车保有量的逐步扩增，汽车市场开始由快速增长期步入平稳发展期，巨大的汽车存量导致汽车新增市场上涨压力较大，汽车厂商的经营

重点也开始由经营汽车产品逐步转向经营用户，为用户提供更优质的差异化服务。

社交媒体平台的更迭变革为汽车自媒体的走红及品牌的营销破局提供了新的渠道和基础。依托于我国庞大的汽车消费市场及多方赋能，汽车自媒体开始迅

速发展壮大。在经历了从兴起、到爆发，再到目前相对趋于稳定的过程后，汽车自媒体对于整个汽车行业的影响力已经举足轻重。对于消费者来说，汽车自媒

体的专业性解读是其进行汽车购买行为的有力参考；对于汽车厂商来说，汽车自媒体的测评反馈可以成为其调整营销策略、甚至是优化汽车本身研发方向的重

要参考；对于平台而言，汽车自媒体的高品质内容输出在为平台带来大量高活跃度的用户群体的同时，也激励着平台更加全面、多元化发展。在汽车自媒体、

用户、平台的多方加持下，一个全新的汽车内容商业生态开始形成，并变革出越来越多的内容呈现方式及营销玩法。

洞悉到汽车自媒体所带来的巨大商业潜力，汽车之家作为中国领先的汽车互联网服务平台，于2017年8月发布了其汽车自媒体领域内容、服务、商业平台-

-车家号，易车也相继推出了自己的汽车类自媒体产品--易车号，甚至直接将平台定位为“粉丝经济平台”，此外一些综合类内容平台诸如微博、微信、今日头

条等平台也在地加大对于汽车类内容的投入及汽车自媒体的扶持， 更全面地满足及推动内容生态的诸多发展诉求，实现用户、汽车内容创作者、品牌方等多方

互动合作。

克劳锐联合汽车之家-车家号撰写《2018汽车自媒体内容行业生态发展趋势研究报告》，从汽车自媒体的成长环境、生存现状、发展历程、平台图谱、竞

争者布局、粉丝画像等多个方面入手，全面剖析汽车自媒体行业发展现状。通过对汽车自媒体的全方位分析，帮助汽车行业深入洞察趋势发展、提供决策建议

实现全面共赢。

序言



汽车内容生态图谱

人人都是创作者的时代，以一种“活”的生态观来盘点汽车内容行

业再适合不过。

从宏观角度来讲，在汽车内容整个生态系统中用户、内容创作者、

平台构建出基本生态层，营造出很好的商业场景。在品牌方、MCN机构、

资本等角色的推波助澜下，全面地促进了整个行业的商业价值流通。每

个角色都在生态中寻找适合自身的生存位置。

从微观角度来看，每个角色在时代演变进化过程中提出了不同的需求，

其它相关联的角色将综合进步，从而达到生态的再次平衡。整体优化了

生态稳定和生态结构。

汽车内容数年的发展已然形成较为完善的生态系统，大势之下淘汰

与挑战并行，顺势者将会逐步成为这个时代的独角兽，与时代同行。

汽车内容行业已经形成生态系统
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注：用户关注度是指用户对内容阅读量与点赞、评论、转发等互动量之和。



报告大纲总览

一、汽车内容创作者发展背景和现状

• 车企、受众、媒体平台结构发生了重大变革，汽车自媒体顺势成为新的内容关注焦点。

二、汽车内容受众画像分析

• 内容用户增长稳定，不同地域对内容接受度分布差异明显，用户关注维度也逐渐丰富。

四、汽车内容创作者发展变革

• 内容需求及表现形式的丰富，大大扩容了创作者创作空间，运营细化及资本助力，内容

生态将更加多金多彩。

三、汽车内容平台生态分析

• 各类平台生态环境有差异，核心竞争力融合共生，共同驱动内容生态的完整丰富化建设。

五、内容生态未来发展趋势

• 创作者、平台、厂商全面升级拉动内容生态进化，身处生态之中顺应大势、积极拥抱、

潜力无限。

Overview of the outline 

of the report



汽车内容创作者发展背景和现状

重点关注

• 汽车自媒体发展的背景分析

• 汽车自媒体有何优势

• 什么样的内容更受用户欢迎

• 汽车自媒体影响力结构组成
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一、车企迎来转型变革，从经营产品转向经营用户

近年来汽车市场由快速增长步入平稳增长，同时在2018年销量负增长的情况下，汽车市场由增量时代正式进入存量时代。伴随着汽车“新四化”变革，各

大车企纷纷发布由汽车制造商转型为出行服务商战略，由经营产品为核心转向经营用户为核心，从垂直产业链转向跨产业链生态布局。

数据来源：中国汽车工业协会发布资料、 2018年政府工作报告及互联网公开资料
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二、90后成为汽车消费主力，消费需求集中泛汽车领域

数据来源：2018年全球汽车产业发展趋势论坛-国家信息中心发布资料及互联网公开资料

随着消费升级和汽车保有量不断提升，汽车从身份符号变成了生活刚需和生活方式；同时，90后、00后逐渐接棒80后成为汽车市场消费主导群体，汽车消费市场

将更加充满活力，诉求更加个性、丰富而多元。
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汽车消费将更加多元、个性和升级新购车用户中，90后和00后比重逐年增加，成为购车主力
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三、汽车自媒体成为获取汽车相关信息的主要途径

随着互联网和智能手机的普及，垂直门户或官方出口不再是用户获取汽车信息的唯一途径。汽车内容消费成为主流，汽车自媒体顺势而起。

数据来源：根据互联网公开资料不完全统计整理，以上仅为举例，不包含所有参与者，排名不分先后

平媒时代
资讯与文化服务

1990年前后

eg.中国汽车报创办

2000年初政策开放

eg.《汽车周刊》、《车迷》、《名车

志》、《汽车杂志》等纷纷创刊

2001年起，市场化成为趋势

eg.《汽车族》、《汽车博览》、《汽车导购》

等

2010年起，平媒跨界新模式

eg.《座驾CAR》、《RAMP驾道》等创刊

PC互联时代
资讯与服务入口之争

eg.新浪、搜狐、网易等汽车频道上线

eg.2010年起汽车之家、易车等陆续开始推

出在移动端的应用

eg.2000年易车网成立，随后太平洋汽

车、爱卡汽车、汽车之家等先后入局

eg.2012年起，以微信公众号为代表的自媒体

平台逐步兴起，随后头条号、百家号、大鱼号

等逐步入局
移动互联时代
全面内容生态+服务生态

+用户关系之争

eg.2016年起直播和短视频开始火爆，以花

椒、斗鱼等直播平台以及抖音、快手等短视

频平台入局

进入21世纪，门户网站/论坛起步 2000年起，汽车垂直网站兴起

eg.2000年爱奇艺成立，随后2006年优酷上

线，视频平台崛起

2006年起，视频网站正式崛起

2010年起，客户端逐步兴起 2012年起，自媒体平台逐步兴起 2016年起，直播、短视频纷纷入局

eg.2017年车家号、易车号等先后发布

2017年起，垂直自媒体平台崛起

eg.2009年新浪微博发布，随后知乎、腾讯微

博等先后入局

2009年起，社交媒体逐步兴起

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38292


