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研究说明

C O N T E N T

研究背景：基于微博平台的数据采集，通过对长隆旗下微博矩阵账号，以及竞品迪士尼矩阵账号的微博运营数

据、社交影响力等分析，为其自身品牌的微博社交运营、营销提供数据基础和理论依据。

研究方法：定量分析为主，定性分析为辅。本报告专注长隆集团旗下账号在微博平台的影响力，包括但不限于

微博阅读数、粉丝数、转评赞等多项指标数据。

数据来源：克劳锐指数研究院

数据周期：2018年1月1日-2月28日



目录

C O N T E N T

长隆集团微博矩阵账号运营分析

@上海迪士尼度假区 账号分析

01

02



长隆集团——力争主题公园第一品牌社交矩阵

长隆集团，以“广州长隆旅游度假区”和“珠海横

琴长隆国际海洋度假区”两大主题公园IP为内容核

心，在微博平台积极建立了以十余个微博官方账号

的微博自媒体矩阵。

集团品牌官微

游乐景点官微

酒店住宿官微



粉丝数Vs阅读数——粉丝数是曝光基础，但仅仅只是基础
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粉丝数Vs阅读数——有效粉丝才是品牌内容曝光的催化剂

@长隆集团账号的微博博文阅读率高达92.73%，从侧面反映了，近两个月其内容受粉丝的欢迎程度高
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坚持内容创作

@珠海长隆海洋王国 账号表现最为勤奋，平均每天发布6条微博

微博发布数

2118条

#长隆#微博矩阵账号1、2
月累计发布2000+条博文，
平均每天生产36条内容
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原创能力——反映了品牌自媒体的知识储备能力
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长隆集团旗下微博矩阵原创内容占比平均为70%，@长隆横琴国际马戏城最高，近90%
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