


INTRODUCTION

随着互联网的高速发展和用户消费需求的不断升级，用户的内容消费专业化，形式多元化，加速催生垂直内容

领域发展和新兴内容分发平台的建立，争夺用户注意力和使用时长成为自媒体入局者争夺焦点。2017年自媒体

行业进入理性发展且酝酿着局部变革，平台布局并收割红利；商业变现多元化；短视频和直播正在爆发惊人的

力量；用户版权保护和知识付费意识逐步崛起，自媒体行业发展更加规范等。

2017年资本持续进场且向头部玩家倾斜，头部的议价能力水涨船高并逐步走向机构化、集团化和多元化发展，

而中长尾玩家资源有限、成长空间狭窄，坚持优质内容输出和精细化运营成突围关键。

《2018自媒体行业白皮书》从自媒体发展概况、用户偏好、平台格局分析、商业模式分析、服务机构分析、发

展趋势分析等六个方面全面剖析中国自媒体行业发展现状。希望通过对自媒体行业的全面分析，为自媒体人了

解其用户特征，提高其运营水平、实现内容变现提供参考。



INTRODUCTION

数据来源：

1、微博、微信、今日头条、优酷、秒拍、一直播、喜马拉雅等多个平台的数据采集和分析

2、20余位新媒体运营人员或整合营销市场负责人的深度访谈资料

3、克劳锐指数研究院数据

4、网络公开信息收集整理

5、外部合作数据充分利用

数据周期：

聚焦2017.1.1-2017.12.31周期内的数据

研究方法：

定量研究为主，辅以定性研究和案例研究
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01 自媒体行业发展概况

02 自媒体用户偏好分析

03 自媒体平台格局分析

04 自媒体商业模式分析

05 自媒体服务机构分析

06 自媒体发展趋势分析



01 自媒体行业发展概况
• 自媒体是用户的流量担当
• 互联网巨头集体参战内容平台布局，平台赋能全面升级
• 全民短视频化成为2017年社媒发展史上的一个现象级事件
• 资本融资冷静慎投，聚焦头部自媒体，马太效应突出
• 商业变现由单一到多元，商业模式逐步成熟
• 监管收紧、技术助力，将为用户带来更加有用的信息



智能手机对自媒体
的有利之处

信号移动

功能强大

便于互动

在线较长

信息的发布和接收可移动进行

QQ、微信、微博可同时操作

营造自媒体活跃的黄金时段

保证自媒体能够长时间在线

用户通过自媒体平
台表现自己的方式

晒美食

发美文

晒旅行

发搞笑

晒摄影

发生活



PEST分析
自媒体进入洗牌期，整体稳健的态势下，酝酿着局部快速变革

政策（Politics）

封号凶猛：禁言/封杀一批大号

国家网信办颁发《新规》和《细则》

优胜劣汰、营造健康的发展环境

经济（Economy）

资本市场持续跟进

资源向头部自媒体倾斜

如36氪获得首轮融资3亿

社会（Society）

人人都是自媒体

内容载体全面升级

内容消费势头良好

技术（Technology）

视频内容传播的技术环境比较成熟

AR/VR等技术带动行业升级和用户体验

大数据+人工智能，满足个性化需求



2011-2017年自媒体搜索指数及重要发展事件简述

2009年，新浪微博上
线，引起社交平台自媒体

风潮
2012年8月，今日头条
上线，个性化推荐

2012年8月，微信公
众号上线，随即引发
大量机构和个人入驻

2012-2014年，门户、
视频、电商纷纷涉足自
媒体领域，平台多元化

2015年，直播兴起，自
媒体表现形式多元化

2016年，自媒体井喷式
发展，百花齐放，产生
几十个自媒体平台

2017年，自媒体进入洗
牌期，短视频爆发元年

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38300


