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自媒体知识付费行业研究报告



内容简介

《2017自媒体知识付费行业研究报告》从用户付费的养成、已付费用户画像、未来付费发展趋势

三个方面重点剖析用户付费行为。报告通过对2000名用户的数据调研，以及对微博、微信、今日

头条、优酷、秒拍、一直播、喜马拉雅等多个平台的数据采集，对当前自媒体行业付费情况进行

分析。

《2017自媒体知识付费行业研究报告》希望通过对内容付费行业现状进行分析，对已付费用户画

像及消费偏好做客观数据分析，为自媒体人、企业、广告主和投资机构实现内容变现提供参考。
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基本条件不断完善，助力内容付费行业快速发展

技术创造内容付费新机遇
移动支付普及，支付渠道多样，降低了内容付费的技术
门槛；同时，VR、新媒体平台技术的发展，不仅有效的
扩大了自媒体内容的覆盖面，实现自媒体内容的可视化
发展，更是创新了自媒体的内容付费形式。

版权保护意识增强，收入可观
随着用户版权保护意识的增强，内容版权交易开始愈发
规范，整体版权环境得到改善；同时，由于版权收入可
观，版权变现吸引力大，内容版权付费将进一步推动版
权交易的规范性。

专业细分内容，凸显内容价值
互联网的信息泛滥，导致内容价值被低估，而自媒体细
分内容领域，内容专业性强，个性化知识服务价值得以
凸显；同时，内容表现形式及传播渠道的丰富性，增强
用户的付费意愿。

付费阅读习惯开始养成
伴随着基本消费水平的升级，用户的消费习惯和消费方
式发生改变，尤其自媒体的发展推动用户形成新的阅读
习惯和消费习惯，部分用户已经有为优质内容付费的行
为，且文化消费比例逐步提高。



音频变革，催生内容付费产品

喜马拉雅付费音频主播10强

数据来源：克劳锐指数研究院
数据周期：截止2017年4月10日

喜马拉雅作为知识网红的第一平台，目前有马东、吴晓波、龚琳娜、华少、乐嘉等2000位知识网

红和超过10000节付费课程，涵盖商业、外语、音乐、亲子、情感、有声书等16个类目。

2016年6月喜马拉雅开始尝试付费业务，12月3日举办了国内首个内容付费节“123知识狂欢节”，

当天最终销售额达到5088万元；上述销售成绩也让喜马拉雅FM代表知识消费首次登上App 

Store畅销排行榜Top5。

喜马拉雅FM 《“123知识狂欢节”》

数据来源：公开资料整理

截止2017年4月份，喜马拉雅FM付费音频主播TOP

10年收入均在千万级及以上，精品音频内容变现已

初具规模

商业智慧：孙宇晨《财富自由革命之路》

音乐学堂：龚琳娜《跟着龚琳娜唱歌》

个人成长：叶武滨《时间管理10堂课》

有声书：黄磊《七堂极简物理课》

人文新知：梁冬私房笔记：庄子的心灵自由之
路》

细分领域最受欢迎付费产品NO.1



新工具应运而生，推动内容付费发展

小鹅通

市场份额

知名用户

截止到2017年4月，总注册自媒体有3000多家，正式使用用户达1000多家。

使用小鹅通升级的《十点课堂》，付费用户已超过11万名

使用小鹅通打造的《每天听见吴晓波》，付费用户已达近9万名

联合小鹅通推出的付费专栏《小时空修心课》，付费用户近3万名数据来源：网络公开资料整理
数据周期：截止到2016年12月

大事件 2017年4月11日，小鹅通3.0发布

自媒体工具 微信平台知识付费工具、微信端的营销工具、各平台同步工具、后台监控工具

千聊直播

千聊号称“一款基于微信最好的直播工具”

定位：语音直播平台，致力打造知识内容平台

用户：9000万+用户，60万+讲师，54000万+分钟课程

收费直播：收费+学员管理+学员数据分析，提供全套付费直播的解决方案

数据来源：网络公开资料整理
数据周期：截止到2017年3月31日



自媒体人付费尝试，纷纷输出原创优质内容

Spenser，专栏作家，微信公众号粉丝60万，文章“没事别想不开去创业公司”引发大规模传播和讨论，获得了200万+的阅读量。

2017年2月，Spenser发布《15天写作技能升级》在线课程。在2天内收到4000＋的用户付费，营收¥2,000,000以上，并掀起了一阵互联

网写作热潮。

在变现方式上，Spenser不仅通过视频课程等形式实现内容付费，更充分利用直播工具等实现内容付费，付费渠道多元化发展。

数据来源：公开资料整理

原创内容付费尝试



个人付费自媒体转向付费平台

十点读书整体内容创作定位于通过推荐好书、美文、电台、美学文章等，去满足用户

情感慰藉和阅读需求。它不仅通过广告、电商等渠道实现变现， 知识付费也是其变现

的重要手段。

截止2017年4月份，十点读书付费收入已超过3000万； 2017年1月初，十点读书获

得A轮超6000万元融资，估值近4亿元。

十点读书之付费战略

数据来源：公开资料整理
数据来源：克劳锐指数研究院
数据周期：截止2017年4月

截止2017年4月份，十点读书整体付费用户量达30万人，跟十点读书

1600万用户相比，其付费用户比例接近2%，且主要为20-40岁的女性

用户，其比例高达70%。

十点读书付费课程订阅Top5

1600万 60万 150万 100万 70万

推广矩阵

导师选择

主题定位

产品形态 视频课程为主，音频课程为辅

心理学\职场\技能\兴趣\生活美学

大咖导师和技能达人

粉丝

排名 课程导师 课程主题 订阅人数 播放量

1 刘轩 教你巧用心理学，过更有效率的人生 8.5万 62.6万

2 李慧伦 不将就！女生快速上手的眉眼必修课 4.3万 53.4万

3 李筱懿 脱颖而出，12堂优质女人成长课 4.3万 38.2万

4 简七 听简七说理财，给小白的极简理财课 2.9万 63.5万

5 杨萃先 杨萃先的职场36计 2.4万 52万

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_38306


