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年轻人对品牌意味着什么？

克劳锐指数研究院

克劳锐将从食品饮料、化妆品、数码家电、服装服饰、家居家装、游戏娱乐、

出行方式等多个热门行业和品类出发，探索不同年龄段的年轻人在这些热门

领域的细分消费行为和习惯，围绕用户、内容、达人、平台和品牌五方关系

进行研究，结合优秀的内容营销案例，展现年轻人在各领域的生活消费动向。

年轻人作为消费市场的主力军，是品牌营销的必争群体。

如何占领年轻消费者心智成为众多品牌营销的核心命题。
关注克劳锐年轻人生活消费观察系列研究，

洞察年轻用户营销新趋势！

年轻人的生活消费观如何？

年轻人在社交平台上喜欢看什么内容？

年轻人对品牌的消费差异如何？

社交平台上的内容如何影响内容消费？
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研究说明
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统计周期：非必要说明，报告数据统计周期为2022.01.01-2022.05.31

研究范围

数据说明

数据来源：

1.克劳锐指数研究院

2.克劳锐线上用户调研，共回收200份样本数据，调研时间2022年6月

研究平台：微博、抖音、快手、小红书、B站

研究对象：

1.本报告中“防晒”研究聚焦美妆个护领域，讨论范围包含防晒霜、

防晒乳、防晒喷雾等

2.研究内容包括年轻人防晒消费的需求差异及各平台防晒相关的品

牌、KOL、内容、用户互动评论等
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报告解决的问题
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年轻人对防晒护肤品的需求特征是什么？

不同平台上受年轻人欢迎的防晒品牌有哪些？如何做营销？防
晒品牌在各平台的营销差异有哪些？

怎样做社交内容营销更易吸引年轻人的注意力？透过不同防晒
品牌的内容营销看到了哪些营销新机会？
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报告核心发现
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年轻人每日防晒成护肤必备，对防晒内容消费需求旺盛，抓住年轻人就等于抓住了防晒市场的未来

防晒品牌定位、诉求不同，各渠道营销效率存差异，其中小红书成为防晒品牌的普遍选择

年轻人刚需消费刺激美妆护肤品牌抢滩防晒赛道，极简护肤趋势下“美妆型防晒”成品牌营销新亮点

1
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防晒成为年轻人护肤刚需，抓住了年轻人就等于抓住了防晒市场的未来
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“养儿不防老，防晒才防老”

“防晒不只是脸，全身防晒不能少”

“不防晒的护肤相当于没有护肤”

“防晒霜不止防晒黑，重要的是抵御紫外线，
延缓衰老”

年轻人防晒是护肤必备

“每天多晒晒太阳，可以补钙”

“享受生活，就要学会享受阳光”

“都在太阳底下晒了大半辈子了，涂啥防晒”

“防晒霜未必防晒，而且涂在脸上黏糊糊的，
不喜欢”

中老年防晒意识弱，存在拓展空间
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