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时尚行业衍生出新的经销体系，KOL、小程序、直播成为时尚品牌开

展品牌营销和销售的新渠道，新经销体系缩短了用户从认知到购买的路径，

帮助品牌实现数字化营销不同类型的时尚品牌因其面向受众、经销体系的

不同，在新渠道中也呈现出明显的优劣势分别，国产大众消费品迎来发展

契机奢侈品品牌凭借其广泛的知名度，在内容数量和互动量上领先，大众

消费的内容少于中端时尚，但通常具有一定话题性，互动量高企奢侈品和

轻奢品牌与明星及各类头部 KOL 建立良好的合作关系，内容来源由千万粉

丝以上的明星名人类账号推动，大众消费类则主要为普通用户带动 
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