
 

消费行业周报：国庆消费市场

概览：本地消费增长明显 内外

循环有看点 

  



 

 - 2 - 

本周核心观点 

十一黄金周旅游收入边际下降，周边游高端游火爆延续文旅部发布

2021 年国庆文旅市场情况：国庆假期国内游出游 5.15 亿人次，按可比口

径同比减少 1.5%，按可比口径恢复至疫前同期的 70.1%；实现国内旅游收

入 3890.61 亿元，同比减少 4.7%，恢复至疫前同期的 59.9%。国庆旅游

出行人次略低于此前同程等平台预期。 

国庆旅游消费延续中秋假期趋势，高品质旅游产品供给受到欢迎，周

边游火爆延续。飞猪数据显示，车程 3 小时以内的本地及周边游占国庆长

假出游订单近六成。 

旅游出行转本地消费，电影票房高增 

由于各地不同的疫情限制措施，尤其是学生出省相关规定，今年大部

分人选择就地过节，本地日常消费增长明显。大麦数据显示，国庆档全国

演出观演人次较春节档提升了 4 倍。而据猫眼专业版实时数据显示，今年

10 月 1 日至 7 日，电影总票房 43.90 亿元，超过去年国庆档期（10 月 1

日至 8 日）39.52 亿元的票房。 

内外循环有看点，白酒动销稳中向上，免税高增，国潮受追捧今年国

庆以内循环为主线，国内国际有看点。1）下沉市场增速高于一二线城市，

呈现网购高频化和消费升级的双重趋势。2）白酒动销稳中向上。根据国金

食品饮料团队对多个城市进行的渠道及终端调研，重点白酒动销稳中向上，
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产品价格保持稳定，库存处于合理偏低，大部分龙头企业打款已经完成全

年任务目标。3）消费回流，免税销售高增。中免集团海南 5 店客流量呈现

出持续增长趋势。国庆长假前三天，三亚国际免税城销售额同比增长 52%，

海口日月广场免税店销售额同比增长 153%，海口美兰机场免税店销售额

同比增长 41%。4）国庆吹起了“中国风”。银泰百货数据显示，以莲花、

凤凰等国风元素设计的“古法黄金”首饰占据了黄金市场 C 位；国货运动

品牌长假首日整体增长达到 15%。5）进口消费和跨境出口均保持较高增

长。 

社区团购头部集中，和直播一起成为重要渠道变量根据国金消费策略

及数据中心数据，9 月盒马、京喜的 GMV 和日均单量都开始向上爬坡，推

测美团、多多趋势相同。社区团购开始向头部集中，小平台收缩明显，野

蛮生长在减少。随着社区团购进一步向头部集中，各品类的渠道价格将趋

于稳定。我们认为社区团购和直播会是重要的渠道销售新业态，关注不同

品类的渠道销售结构及新品牌的破圈。 

投资建议 

我们看好业绩确定性较高的龙头酒企，高端稳中有进，次高端回款表

现亮眼，建议重点关注布局机会：首推高端，次高端推荐酒鬼酒、洋河、

山西汾酒。同时建议关注受益疫情后健康意识提振的乳制品、高端化多品

类且全球产能优势显著的白电龙头海尔智家。 

风险提示：全球疫情严重、经济大幅下行、国际贸易政策变化等 
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