
 

营销传播行业浙文互联：数字

营销高速成长 期待后续定增

及更多协同赋能 
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浙文互联 2021 年上半年实现营业收入 67.82 亿元，同比增长 49.40%，

实现归属于母公司的净利润 1.33 亿元，同比增长 139.52%。扣非后归母

净利润 8423.05 万元，同比增长 93.96%。2021 年 2 季度实现营业收入

39.67 亿元，同比增长 74.07%；实现归母净利润 8550.18 万元，同比增

长 119.9%。扣非后归母净利润 5275.14 万元，同比增长 60.93%。 

公司精准营销板块发力带动 Q2（YoY+74%）营收相比 Q1（YoY+25%）

加速增长，通过聚焦核心媒体资源，与头条、腾讯、快手的合作量级不断

提高，日均消耗规模不断爬升，6 月份日耗均值达到 3600 万元，成为头部

媒体核心合作伙伴。 

在客户端，公司在汽车营销板块拓客能力持续增强，新增订单量显著

提升；此外，公司客户分布在互联网、汽车、游戏、快消等行业、具体客

户包括有阿里、今日头条、京东、哔哩哔哩、一汽系汽车客户、北京现代、

长城汽车、伊利、莉莉丝等。其中，报告期内收入规模亿级以上客户 10 家。 

期待公司创新业务进展。报告期内，浙文互联先后出售滨州置业、科

英置业及数字一百部分股权，剥离房地产等传统业务。当前杭州浙文互联

在创新业务的探索主要集中在影视内容整合变现、游戏电竞、MCN 直播电

商三个领域。报告期内，公司建立起了完整的直播运营和服务团队，已建

立超 10 余间，总计超 1000 平米的直播间。目前直播电商业务已布局服装

箱包鞋帽、食品快消、美妆日化、数码 3C、兴趣教育、金融保险等行业，

服务了近 30 家品牌客户。 
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关注后续国资定增进展与业务赋能。2020 年 9 月公司披露《关于第

一大股东、实际控制人拟发生变更的公告》与非公开发行股票预案。如发

行完成后浙文互联持有上市公司股份不超过总股本的 25.16%-26.6%。杭

州浙文互联成为控股股东后，将在新业务布局等方面给予上市公司支持，

在资金、牌照、业务等多维度赋能上市公司。比如 2021 年上半年公司依

托股东方资源进行债权融资，截止 7 月 5 日，浙文互联及合并报表范围内

子公司已获批综合授信 5.19 亿元；银行贷款的平均年利率为 4.37%，银行

授信与资金成本得到有效改善，2021 年上半年公司财务费用同比降低

31.51%。国资的规范严谨叠加民企的灵活高效，治理结构优化后期待公司

商业模式的衍化和突破。 

投资建议：浙文互联在 21 年上半年出现业绩高增长，体现了公司的

获客能力和作为头部媒体核心合作伙伴的持续增长能力。在业务结构优化

方面，公司剥离了房地产等传统业务，并开始探索直播电商等创新业务。

叠加国资赋能，建议关注。 

风险提示：转型升级的挑战，商誉减值的风险，市场竞争的风险，核

心技术人才流失或者不足的风险，非公开发行事项尚存在不确定性 
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