
 

传媒互联网行业事件点评报告：

微信视频号变现服务商一期招

募正式启动 

  



 

 - 2 - 

2022 年 3 月 16 日，微信视频号正式招募一期变现服务商，此举将进

一步完善广告推广业务模式，微信生态的广告推广潜力将被充分释放。 

微信视频号开启变现服务商招募，广告投放分工逐步精细化。微信视

频号平台于 3 月正式招募一期变现服务商，是主要服务视频号作者在平台

盈利的服务商团队；“变现服务商”下设“广告服务商”，为视频号作者

提供腾讯广告互选平台商单服务能力，除“广告服务商”外，视频号还将

开展“带货服务商”招募。一期广告服务商机构需满足以下任一准入条件：

（1）腾讯广告互选平台官方代理商；（2）具有腾讯广告或腾讯公众号或腾

讯支付服务商资质并符合视频号互选广告历史下单要求的机构；（3）具有

主流短视频平台认定的核心广告代理或头部广告代理机构资质。变现服务

商进驻有助于完善视频号广告推广业务，并促进广告投放流程分工的精细

化。 

视频号广告推广历程复盘，从“互选平台基建”到“变现服务商入

驻”。视频号作者目前的变现模式包括直播带货、直播打赏、内容变现、

平台激励和广告推广。广告推广层面：2021 年 6 月腾讯视频号内测上线互

选平台，该平台是广告主和创作者双向互选、达成内容合作的交易平台，

主要面向万粉以上创作者，覆盖“创建广告-创作者接受合作-内容审核-数

据追踪”的广告投放全流程；2021 年 9 月互选平台升级，一方面更新多标

签选号模式，提高了广告主在平台筛选创作者的投放精准度，另一方面上

线互选组件，支持推广品牌活动、收集销售线索、推广应用、推广小游戏
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四类推广目标，当用户点击组件后，就能跳转到相关链接，实现从从种草

到拔草的转化闭环；2022 年 2 月，视频号再次针对标签选号、结算效率等

功能进行更新。互选平台在定位上是广告主和创作者完成交易的基础设施，

侧重于提高广告主的选号、投放效率；而此次开放引入变现服务商，则更

侧重于提高创作者接单、选单的效率，降低创作者匹配广告主题的摩擦成

本。在整体层面，微信视频号逐步形成了“广告主-互选平台-变现服务商-

创作者”的广告投放分工流程，商业模式更加成熟。 

下沉化广告商单分发机制“小任务”将上线，有望与互选平台互补。

微信广告团队原预计于今年 2 月上旬上线小任务模块，这种广告模式是微

信团队暨互选平台后的又一次商业化尝试，也是对视频号广告生态的补全。

小任务模式下，广告主可以向所有创作者发布广告任务和推广目标（如：

品牌营销、应用下载、推广小游戏等），创作者根据商单要求制作视频内容，

完成需求后按 CPA、CPM 两种方式进行结算。小任务和互选平台在定位上

存在差异，相互互补：（1）互选平台的广告主以品牌方为主，小任务的广

告主则较小微；（2）互选平台的结算方式一般为一口价，适合粉丝规模较

大的创作者接单（注：互选平台门槛为万粉以上），小任务的结算方式相对

而言弹性较高，适合中长尾创作者。 

视频号作为“原子组件”，在微信商业生态具有较高的协同效应。视

频号负责人张孝超曾在 2022 微信公开课提到将视频号设计为“原子组件”

的概念，将视频号和公众号等其他同级组件搭配，有助于视频号在微信生
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态的自然流转。这个理念在视频号商业化也得到了体现，具体表现在视频

号和朋友圈、公众号、小程序等组件的相互转化。 

一方面，朋友圈、公众号和小程序广告场景支持推广视频号动态、直

播，有助于向企业私域导流。动态方面，广告主可以将视频号内容投放在

朋友圈全幅式、轮播式卡片广告等形态，或在小程序激励式广告中投放内

容，用户在观看完视频后获得奖励，以提高完播率；直播方面，广告主可

以在朋友圈卡片式广告投放直播预约或轮播内容，吸引用户从广告进入直

播间。 

相反，视频号也可将用户向公众号、小程序导流，具体路径则为前文

所提及的互选组件，通过视频下方的“了解详情”跳转按钮，将小程序、

H5 推广页、企业微信、派发支付券、下载应用等模块。 

总体而言，视频号作为微信生态的一个原子组件，其直播和视频动态

的商业推广价值能天然地与其他组件形成协同效应。我们预期，随着变现

服务商的入驻、不断扩大，以及互选平台、小任务两个广告商单分发中台

的不断迭代，视频号的商业模式将走出独特的发展路线，并充分释放微信

生态的广告推广潜力。 

风险提示：视频号广告增速不及预期风险；广告主行业集中度风险；

互联网广告监管政策风险。 
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