
 

消费行业每日一图：未来中

国低线城市消费潜力巨大 
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除了消费升级以外，向低线城市与农村市场下沉是许多消费品公司未

来的主要增长动力。通过数字化聚焦渠道深耕，增加低线城市与农村市场

的渗透率，是许多消费企业未来的重要发展方向和策略。 

我们认为众多消费品公司将发展机遇着眼于下沉市场的原因主要是： 

（1）我国下沉市场基数庞大：下沉市场（三线以下城市及农村地区）

居民占我国总人口 70%左右。虽然下沉市场的居民人均消费性支出低于城

镇，但庞大的人口基数造就了下沉市场的巨大潜力。 

（2）农村居民人均消费性支出增速高于城镇居民：即便面对疫情打击，

2020 年中国农村居民人均消费性支出仍保持正增长，优于城镇居民 3.8%

的降幅。 

快速的增长动力反映了下沉市场与日俱增的消费需求，也可印证下沉

市场对疫情有一定的韧性，有利于品牌的持续经营。 

我们认为大基数、高增长的下沉市场将是各品牌未来竞争的主要方向

之一，而因地制宜的品牌运作和产品研发是抢占下沉市场的成功关键。 
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预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
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