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4 月乘用车和商用车销量同比大幅下滑 

据中汽协，4 月乘用车批售 96.5 万辆，同比-43%，零售 106.2 万辆，

同比-36%；商用车批售 21.6 万辆，同比-61%。1-4M22 乘用车批售 651

万辆，同比-4%，零售 605 万辆，同比-12%；商用车批售 118.1 万辆，同

比-40%。 

我们认为，疫情扰动和宏观经济下滑拖累，是 4 月乘用车和商用车销

量同比大幅下滑的主要原因，4 月或是年内车市基本面低点。展望 5 至 6

月，随着疫情扰动减弱和芯片供给改善，汽车产销有望企稳回升。维持“增

持”评级。 

新能源车：受疫情拖累，月销量同比增速放缓 

据中汽协，4 月新能源汽车批售 29.9 万辆，同比增长 45%，1-4M22

批售销量 155.6 万辆，同比+112%。从渗透率来看，4 月新能源汽车渗透

率持续走高，达到 25.3%（3 月：21.7%），新能源乘用车渗透率达到 29.0%

（3 月： 

24.7%）。分车型来看，纯电动汽车销量完成 23.1 万辆；插电式混合

动力汽车销量完成 6.8 万辆。 

乘用车：自主品牌市场份额持续提升 

据中汽协，4 月乘用车批售完成 96.5 万辆，同比-43%。分车型来看：

各品类（SUV/MPV/轿车和交叉乘用车）均出现销量下滑。4 月自主品牌
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销售 55.1 万辆，同比-23%。4 月自主品牌市场份额为 57%（1-4M22 市

场份额 47.6%），自主品牌头部企业表现较强，在新能源市场获得明显增量，

其中，比亚迪（002594CH），广汽（2238HK）和奇瑞（未上市）等自主

品牌表现较为亮眼。 

商用车：销量同比持续下降 

据中汽协，4 月商用车批售 21.6 万辆，同比-61%。我们认为，由于

去年基数较高，基建和物流运输市场需求减弱和疫情扰动等因素，商用车

市场短期销量或仍承压。从细分车型看，4 月客车和货车批售销量同比均

呈现下降，其中货车批售量同比-62%；客车批售量同比-47%。4 月重卡

销量下滑幅度较大，同比下滑 77%，在细分品类中同比下滑幅度最大。 

库存系数：渠道库存高于警戒线 

据汽车流通协会，4 月份汽车经销商综合库存系数为 1.91（2021 年 4

月为 1.57，2022 年 3 月为 1.75）。我们认为，4 月宏观经济放缓、疫情扰

动导致需求走弱是 4 月库存维持高位的主要原因。分品牌来看，4 月自主

品牌库存水平 1.95，合资品牌库存水平为 1.99，豪华和进口品牌库存水平

为 1.66。 

风险提示：乘用车销量不及预期；疫情对产业链冲击；原材料维持高

位运行。 
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