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本周观点 

广告和游戏行业 Q3 承压，关注本地生活及电商板块 Q3 业绩表现。

多家上市公司发布三季报，数据显示，广告和游戏行业整体承压。其中，

广告业承压主要由于消费复苏较缓，宏观经济增速放慢下，广告主投放意

愿降低，投放预算减少导致，我们认为，业绩修复的关键点在于消费复苏；

游戏业务承压主要由于供给不足所致，因而核心主力产品生命周期较长或

有新游戏上线的公司业绩表现较稳健，我们认为，游戏供给的边际向上有

望驱动行业改善，关注版号发放。本地生活及电商板块刚需属性相对较强，

但复苏程度仍受疫情反复及宏观经济的影响，关注后续三季报的落地。 

投资建议 

建议长线布局优质、成长性较高的互联网资产，下半年投资方向关键

词：细分龙头/疫后修复/降本增效。个股方面，关注农活电商基本盘稳固，

社区团购龙头优势显现，成长性较高、政策风险相对较低的拼多多；疫情

下呈现业绩韧性且具备自营优势的京东；经营数据增长强劲的本地生活龙

头美团；短期主要受产品线和行业压力但社交壁垒强的腾讯；具有长线运

营能力，主力游戏稳健，版号储备较丰富的吉比特。 

行业要闻 

10 月 29 日起，快手直播间用户将可直接跳转京东下单购物。目前快

手与京东联盟已完成产品灰度测试，正逐步开放京东商品在快手直播间挂
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车功能。 

10 月 27 日，在 2022 年第三季度财报电话会议上，Meta 首席财务

官 DavidWehner 证实其将于 2023 年推出下一款消费级 VR 头显。 

10月26日，吉比特发布三季报，前三季度营收 38.3亿元/yoy+9.9%，

归母净利 10.1 亿元/yoy-16.1%，调整后归母净利 9.4 亿元/yoy+0.1%；

Q3 营收 13.2 亿元/yoy+20.2%，归母净利 3.2 亿元/yoy+6.1%。《摩尔庄

园》永久性道具摊销周期据实际运营调短，前三季度营收调增约 0.7 亿元。 

10 月 24 日，芒果超媒发布三季报，前三季度营收 102.4 亿元

/yoy-12.0%，归母净利 16.8 亿元/yoy-15.2%；Q3 营收 35.24 亿元

/yoy-6.72%，归母净利 4.88 亿元/yoy-7.80%。其中前三季度广告收入同

比-26.33%，会员收入同比+7.83%，运营商收入同比+16.39%。 

10 月 24 日 20 点淘宝开启双十一预售。预售 4 小时内，天猫双 11 预

售淘宝直播产生 130 个预售金额破千万的直播间，淘宝直播腰部主播、新

主播预售引导金额同比增长 365%、684%，直播机构同比增长 165%。 

京东超市发布双十一 7 日预售战报。10 月 20 日，京东双十一正式开

启，截至 10 月 27 日 24 点，各细分品类中，乳品、家清、高端母婴产品

预售期成交额同比增长迅猛，每日鲜语鲜奶定期购奶卡预售期成交额增长

282 倍；趋势新品引领消费风潮，中式辅食预售期成交额同比 400%；刚

需型、基础功能型商品增速强势，其中雕牌洗洁精预售期成交额同比增长

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
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