
 

商贸零售：宠物食品行业赛
点已至 自有品牌建设决定
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为什么看好宠物食品赛道？短期来看，疫情催化了人们的陪伴需求，

海外宠物市场逆势增长，叠加今年以来人民币大幅贬值，利好宠物食品出

口；中长期来看，国内宠物市场已进入高速发展阶段，宠物食品作为行业

最大细分市场，将最先受益于宠物经济崛起，同时早期以海外代工为主的

龙头企业开始将发展重心转向国内自有品牌建设。 

宠物食品行业：最大细分市场，有望最先受益宠物经济崛起。（1）市

场规模：我国宠物行业起步较晚，2021 年宠物（犬猫）食品行业规模达到

1282 亿元/+13.45%，当前国内用剩菜剩饭喂养宠物的比例仍然较高，因

此国内宠物食品市场规模及渗透率仍有提升空间。（2）需求端： 

陪伴需求增加、宠物地位提高、行业规范出台驱动专业宠物食品需求

增加。（3）供给端：行业竞争格局分散，海外品牌具备先发优势，本土头

部品牌正崛起，排名稳居前列。（4）产业链：早期国内企业以海外代工为

主，但依赖代工竞争壁垒低且海外需求已较为饱和，驱动企业向下游布局。

因此我们提出：当前分析宠物食品行业，应从“成本加成/订单驱动/劳动

密集”的代工逻辑转为关注是否能靠“产品+营销+渠道”建立国内市场

C 端品牌的消费品逻辑。 

从消费品角度如何理解宠物食品行业？（1）产品角度类“婴幼儿奶粉”

赛道：宠物食品和婴幼儿奶粉有高频刚需、购买者与使用者分离、易产生

“食品安全焦虑”、用户粘性强等共同点，通过复盘国内婴幼儿奶粉企业

突围历程，我们认为注重品质、高端化升级是实现国产替代的关键。（2）
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营销角度类“化妆品”赛道：宠物食品与化妆品行业近年均涌现大批借助

流量红利快速崛起的新锐品牌，但由于缺乏稳定的供应链及研发能力支持，

红利褪去后靠营销内卷的模式将难以为继，因此我们认为营销+研发两条腿

走路才是本土品牌未来发展之道。 

为什么当下时点关注宠物食品行业？（1）一级市场新消费赛道退潮，

行业竞争格局有望优化，新渠道投放成本边际下移。（2）前几年大批借助

流量红利快速崛起的互联网品牌客观加速了消费者教育，使得消费者对于

“国外品牌必然优于国内品牌”的固有观念得到一定程度改变。（3）龙头

企业海外业绩稳定增长，加速突破国内市场，发力自有品牌建设。 

怎么选择好标的？（1）研发壁垒：越来越多宠物主成为成分党，产品

品质决定品牌是否具备溢价能力，因此研发壁垒支撑品牌发展的可持续性。

（2）主粮生产能力：主粮在宠物食品中占主导地位，消费规模最大、频次

最高、营养最全面、研发壁垒强，同时更易实现机械化，企业有望凭借规

模效应占据成本优势。（3）全渠道布局：本土品牌可以通过布局电商实现

突围，线下渠道则更易拉新，为产品力和品牌力提供背书，因此也不容忽

视。（4）抓住猫粮市场：由于居住环境、生活习惯特点，国内猫经济潜力

更盛，且猫需要更精细化的喂养，助推专业宠粮发展。 

投资建议：建议关注中宠股份（产品优质且品类丰富、主粮快速放量），

佩蒂股份（宠物咬胶龙头、聚焦核心品牌与大单品、在建项目产能优质且

充足），乖宝宠物（已过会，自主品牌具备先发优势、营销经验丰富、主品

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_48575


