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1.1 春节档新片题材丰富，高人气作品集中 

春节档新上映 7 部影片，题材涵盖科幻、喜剧、悬疑、动画、历史、

运动等。2023 年春节档新上映 7 部影片，数量上满足近年来春节档基本配

置，其中两部包含悬疑元素：《流浪地球 2》和《无名》；三部包含喜剧元

素：《满江红》、《交换人生》、《熊出没·伴我“熊芯”》；此外还有采用粒子

水墨技术的动画电影《深海》和运动题材影片《中国乒乓之绝地反击》。 

春节档影片数量已基本与 2021 春节档持平，且高期待值影片云集。

截至 1 月 11 日 12:00，春节档上映新片数量达到七部，且影片质量值得期

待，《流浪地球 2》猫眼想看人数破百万、《满江红》想看人数破 70 万，其

他影片想看人数也基本维持在 20~30 万+。此外累计票房 13.78 亿元的《阿

凡达：水之道》宣布密钥延期至 2 月 14 日，《穿靴子的猫 2》也密钥延期

至 2 月 22 日，引进片加入春节档放映影片列表，2023 年春节档影片的数

量、质量、竞争程度都有望超越去年同期。 

1.2“新十条”及纾困政策陆续出台，影院营业率持续恢复 

国内疫情管控措施持续优化，多项电影行业纾困政策先后出台，终端

影院营业率稳定在 80%左右。为进一步激发观影热情，缓解电影企业生存

发展困境，并通过影院消费进一步促进线下消费场景的复苏，中央和地方

出台了大量针对电影行业的纾困政策。 

财政方面，相关企业可以享受缓缴社保费、增值税全额退税等政策，
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国家电影局也推出 1 亿元观影消费券，并将“推动更多新片大片加快上

映”。根据猫眼专业版，2023 年 1 月以来全国影院营业率总体维持在 80%

以上，后续电影市场的复苏需要影片供给端持续发力。 

1.3 观影需求仍然强烈，静待优质影片提振信心 

暑期档两部影片印证观众对优质影片仍有较强的需求，关注后续优质

影片上映。2022 年暑期档先后上映了《人生大事》和《独行月球》两部影

片，尤其是《人生大事》在档期平淡、题材小众的情况下，仍然取得了 17.12

亿票房，一方面得益于影片自身的品质，另一方面也和疫后影院恢复初期，

观影需求强烈但优质影片缺位的时机有关。 

1.4 建议关注标的 

春节档影片储备丰富叠加影院营业率回升，国内电影总票房修复日趋

明朗化。1 月 11 日全国影院营业率已恢复至 83.70%，此时优质内容即将

上线，观众观影需求重燃叠加影院营业率回升，票房困境反转逻辑趋于明

朗。 

困境反转逻辑下，关注受益于春节档的行业优质标的。建议关注积极

弘扬主旋律、探索创新性表达，手握《无名》等重磅影片的博纳影业

（001330.SZ）；中小成本类型片打法成熟，动画电影《深海》弘扬中国美

学的光线传媒（300251.SZ）；享受进口片发行壁垒并深度切入全产业链运

营，出品发行《流浪地球 2》的中国电影（600977.SH）；参与出品发行《满

预览已结束，完整报告链接和二维码如下：
https://www.yunbaogao.cn/report/index/report?reportId=1_51242


