NN 26/2017 (22.3.2017.), RjeSenje Agencije za zastitu trZiSnog natjecanja, klasa: UP/I 034-03/13-01/035, urbroj:
580-09/84-2017-118 od 20. prosinca 2016.
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Agencija za zastitu trziSnog natjecanja, na temelju ¢lanka 30. stavka 1. tocke 2., ¢lanka 31. i ¢lanka 58. stavka 1. tocke 1.
Zakona o zastiti trziSnog natjecanja (»Narodne novine, broj 79/09 i 80/13), temeljem inicijative podnositelja sa zasticenim
identitetom, u upravnom postupku utvrdivanja sprjecavanja, ogranic¢avanja ili narudavanja trziSnog natjecanja sklapanjem
zabranjenog sporazuma, pokrenutom po sluzbenoj duznosti protiv poduzetnika Gorenje Zagreb d.o.o., sa sjedistem u
Zagrebu, Slavonska avenija 26/4, zastupanog po opunomoceniku [...], na temelju odluke Vijeca za zastitu trzi$nog
natjecanja u sastavu: Vesna Patrlj, dipl. iur., zamjenica predsjednika Vijeca, Denis Mati¢, dipl. iur., mr. sc. Ljiljana Pavlic i
mr. sc. Tatjana Perokovi¢, ¢lanovi Vijeca, sa sjednice 39/2016., odrzane 20. prosinca 2016., donosi

RJESENJE

I. Utvrduje se da je poduzetnik Gorenje Zagreb d.o.o., sa sjedistem u Zagrebu, Slavonska avenija 26/4, s vide neovisnih
poduzetnika koji prodaju proizvode marke Gorenje na teritoriju Republike Hrvatske sklopio zabranjeni sporazum kojim su
u smislu ¢lanka 8. stavka 1. tocke 1. Zakona o zastiti trziSnog natjecanja izravno i neizravno utvrdivane fiksne ili minimalne
prodajne cijene bijele tehnike i malih kucanskih aparata marke Gorenje, na nacin da su navedeni poduzetnici pristali na
zahtjev ili pritisak Gorenja Zagreb za provedbom njegove jednostrane poslovne politike koja je imala za cilj sprjecavanje,
ogranicavanje ili narusavanje trziSnog natjecanja na mjerodavnom trzistu distribucije proizvoda bijele tehnike i malih
kucanskih aparata s obzirom na cijene po kojima navedeni poduzetnici mogu prodavati ili preprodavati proizvode marke
Gorenje, pa se takva poslovna politika Gorenja Zagreb primjenjivala u praksi, i to u razdoblju od 1. listopada 2010. do 1.
veljace 2011. putem odredbi ¢lanaka 6. i 9. Prodajnih uvjeta za bijelu tehniku za 2010. koji su ¢inili Prilog 1. i sastavni dio
tipskih ugovora koje je Gorenje Zagreb sklopio s tim poduzetnicima, a nakon toga do 7. studenoga 2014., putem
elektronicke komunikacije na nacin da je Gorenje Zagreb aktivno nadzirao pridrzavaju li se njegovi kupci u prodaji ili
preprodaji proizvoda marke Gorenje fiksne ili minimalne cjenovne razine utvrdene od strane Gorenja Zagreb, te je vr$io
nedopusten pritisak ili poticaj na kupce koji su odredivanjem cijena odstupali od utvrdene fiksne ili minimalne cjenovne
razine, ¢ime je ogranicavao pravo kupaca da slobodno odreduju prodajnu cijenu proizvoda, $to predstavlja i tesko
ogranicenje trziSnog natjecanja u smislu ¢lanka 9. stavka 1. tocke a) Uredbe o skupnom izuzecu vertikalnih sporazuma
izmedu poduzetnika (»Narodne novine, broj 37/11).

II. Zabranjeni sporazum iz tocke I. izreke ovoga rjeSenja ex lege je nistetan, u smislu ¢lanka 8. stavka 4. Zakona o
zastiti trziSnog natjecanja.

I11. Poduzetniku Gorenje Zagreb d.o.o., sa sjediStem u Zagrebu, Slavonska avenija 26/4, izri¢e se upravno-kaznena
mjera u iznosu od:

1.577.000,00 kuna

slovima: jedan milijun pet stotina sedamdeset i sedam tisu¢a kuna.

Rok izvrsenja: 15 (petnaest) dana od dana pravomoc¢nosti ovoga rjesenja.

IV. Ako Gorenje Zagreb d.o.o., sa sjedistem u Zagrebu, Slavonska avenija 26/4, ne uplati upravno-kaznenu mjeru u roku
odredenom u tocki III. izreke ovoga rjesenja, Agencija za zastitu trziSnog natjecanja obavijestit ce Podrucni ured Porezne
uprave Ministarstva financija na ¢ijem je podrucju sjediste navedenog poduzetnika, radi naplate upravno-kaznene mjere
prisilnim putem prema propisima o prisilnoj naplati poreza.

V. Ovo rjesenje bit ¢e objavljeno u »Narodnim novinamac, kao i na internetskoj stranici Agencije za zastitu trzi$nog
natjecanja.

Obrazlozenje



1. Inicijativa podnositelja sa zasticenim identitetom

Agencija za zastitu trzi$nog natjecanja (dalje: Agencija) zaprimila je 10. rujna 2013., u smislu ¢lanka 37. Zakona o
zastiti trziSnog natjecanja (»Narodne novine, broj 79/09 i 80/13; dalje: ZZTN), inicijativu podnositelja sa zasticenim
identitetom, za pokretanje postupka po sluzbenoj duznosti protiv poduzetnika Gorenje Zagreb d.o.o., sa sjedistem u
Zagrebu, Slavonska avenija 26/4 (dalje: Gorenje Zagreb) radi utvrdivanja sprjecavanja, ograni¢avanja ili naruavanja
trziSnog natjecanja.

Podnositelj inicijative u bitnome je naveo kako se bavi internetskom trgovinom te je zaprimio dopis Gorenja Zagreb
kojim se trazi zabrana koristenja svih materijala Gorenja, vezano uz ponudu aparata robnih znakova u vlasni$tvu Gorenja
na internetskoj stranici podnositelja inicijative. Prema misljenju podnositelja inicijative, Gorenje Zagreb na taj nacin zeli
podnositelju inicijative onemoguditi prodaju proizvoda Gorenje.

Buduci da se bavi internetskom trgovinom, podnositelj inicijative istaknuo je kako potencijalni kupci robu ne bi mogli
vidjeti niti kupiti, ako na svojim stranicama ne bi objavio tekst i sliku uredaja bilo kojeg proizvodaca. Logo Gorenja ne
koristi u komercijalne i oglasivacke svrhe, a tekstovi i slike ne moraju se preuzeti s internetskih stranica Gorenja.

U smislu odredbe ¢lanka 37. stavka 5. ZZTN-a, podnositelj inicijative zatraZio je od Agencije zastitu identiteta, $to je
Agencija prihvatila.

2. Pokretanje postupka utvrdivanja narusavanja trZisnog natjecanja sklapanjem zabranjenog sporazuma

Na temelju podataka i dokumentacije koje je prikupila tijekom prethodnog ispitivanja stanja na mjerodavnom trzistu,
Agencija je zakljuckom klase: UP/I 034-03/13-01/035, urbroja: 580-05/84-2014-013, od 25. veljace 2014., pokrenula po
sluzbenoj duznosti postupak utvrdivanja narusavanja trzisnog natjecanja protiv Gorenja Zagreb radi sklapanja zabranjenog
sporazuma u smislu ¢lanka 38. stavaka 1. i 3., ¢lanka 39., a primjenom ¢lanka 8. ZZTN-a, zbog postojanja indicija da
cjenovna i rabatna politika Gorenja Zagreb prema poduzetnicima koji se bave internetskom prodajom u odnosu na
poduzetnike koji se bave klasi¢cnom prodajom, predstavljaju ogranicenje pasivne prodaje i povredu clanka 9. stavka 1. tocke
a) i b) Uredbe o skupnom izuzecu vertikalnih sporazuma izmedu poduzetnika (»Narodne novine, broj 37/11; dalje: Uredba
o vertikalnim sporazumima), odnosno povredu ¢lanka 8. ZZTN-a.

3. Stranka u postupku

Poduzetnik Gorenje Zagreb, drustvo s ogranicenom odgovornos¢u za unutrasnju i vanjsku trgovinu, sa sjedistem u
Zagrebu, Slavonska avenija 26/4, upisan je pod mati¢nim brojem subjekta upisa: 080086269 u sudski registar Trgovackog
suda u Zagrebu.

Izmedu ostalih djelatnosti, registriran je za djelatnost prodaje rezervnih dijelova za bijelu tehniku, popravak predmeta
za osobnu uporabu i kucanstvo te kupnju i prodaju robe.

Osoba ovlastena za zastupanje Gorenja Zagreb jest direktor Robert Polsak, koji zastupa drustvo pojedinacno i
samostalno od 1. studenoga 2013. godine.

4. Primijenjeni propisi

Agencija je u provedbi predmetnog upravnog postupka primijenila odredbe ZZTN-a, Uredbe o vertikalnim
sporazumima, Uredbe o nacinu i kriterijima utvrdivanja mjerodavnog trziSta (»Narodne novine, broj 9/11; dalje: Uredba o
mjerodavnom trzistu), Uredbe o kriterijima za izricanje upravno-kaznene mjere (»Narodne novine, broj 129/10 i 23/15;
dalje: Uredba o kriterijima za izricanje upravno-kaznene mjere), te Zakona o opéem upravnom postupku (»Narodne
novine, broj 47/09; dalje: ZUP), kojim se ureduju pitanja provedbe upravnog postupka pred Agencijom u dijelu koji nije
propisan odredbama ZZTN-a, kao posebnog zakona, u smislu ¢lanka 35. stavka 1. ZZTN-a i ¢lanka 3. stavka 1. ZUP-a.

Clankom 74. ZZTN-a propisano je kako se u primjeni ZZTN-a, a osobito u slu¢ajevima postojanja pravnih praznina ili
dvojbi pri tumacenju propisa, u skladu s ¢clankom 1. Ugovora o pristupanju Republike Hrvatske Europskoj uniji (»Narodne
novine - Medunarodni ugovori, broj 2/12), primjenjuju na odgovarajuci nacin kriteriji koji proizlaze iz primjene pravila o
trziSnom natjecanju u Europskoj uniji.

Sukladno navedenom, cjelokupna pravna stecevina Europske unije (acquis communautaire), koju ¢ini primarno i
sekundarno zakonodavstvo Europske unije, ali i sudska praksa, prvenstveno praksa Suda EU, vazan je interpretativni
instrument za primjenu hrvatskih propisa o zastiti trzi$nog natjecanja u slu¢aju pravnih praznina ili dvojbi u tumacenju tih
propisa.

Stoga je Agencija u predmetnom postupku izvrsila uvid u kriterije iz pravne stecevine Europske unije, i to u:

« Obavijest Komisije: Smjernice o vertikalnim ogranicenjima (Sluzbeni list Europske unije C 130, 19. svibnja 2010.),
dostupne u nesluzbenom prijevodu na hrvatski jezik na internetskim stranicama Agencije (http://www.aztn.hr/trzisno-
natjecanje/izvor-prava-eu/prijevodi-na-hrvatski/);



« Uredbu Komisije (EU) br. 330/2010 o primjeni ¢lanka 101. stavka 3. Ugovora o funkcioniranju Europske unije na
kategorije vertikalnih sporazuma i uskladena djelovanja (Sluzbeni list Europske unije L 102, 20. travnja 2010.), dostupnu u
sluzbenom prijevodu na hrvatski jezik na internetskoj stranici EUR-lexa http://eur-lex.europa.eu;

« Priopcenje Europske komisije — Obavijest — Smjernice za primjenu ¢lanka 81. stavka 3. Ugovora o osnivanju EZ (koji
odgovara ¢lanku 101. stavku 3. Ugovora o funkcioniranju Europske unije) (Sluzbeni list Europske unije C 101, 27. travnja
2004.), dostupne u sluzbenom prijevodu na hrvatski jezik na internetskoj stranici EUR-lexa http://eur-lex.europa.eu.

Nadalje, Agencija je u izvrsila uvid i u kriterije koji proizlaze iz sljedece sudske prakse Europske unije:

« presuda Suda EU u predmetu Commission of the European Communities v Volkswagen AG, C-74/04 P, ECR
2006, str. I-06585, tocka 37.;

« presuda Opceg suda u predmetu SA Hercules Chemicals NV v Commission of the European Communities, T-
7189, ECR 1991, str. II-01711, tocka 256.;

« presuda Suda EU u predmetu Commission of the European Communities v Anic Partecipazioni SpA., C-49/92
P, ECR 1999, str. I-04125, tocka 112., 115., 116., 131.-133.;

« presuda Suda EU u predmetu Hiils AG v Commission of the European Communities, C-199/92 P, ECR 1999, str.
1-04287, tocka 158.;

« presuda Suda EU u predmetu ACF Chemiefarma NV v Commission of the European Communities, 41/69,
ECR 1970 str. 00661, tocka 112.;

« presuda Suda EU u predmetu Allgemeine Elektrizitits-Gesellschaft AEG-Telefunken AG v. Commission of the
European Communities, br. 107/82 od 25. listopada 1983., ECR 1983., str. 3151, tocka 38.;

« presuda Suda EU u predmetu Ford Werke AG and Ford of Europe Inc. V. Commission of the European
Communities, spojeni predmeti br. 25 i 26/84 od 17. rujna 1985., ECR 1985, str. 02725, tocka 21.;

« presuda Suda EU u predmetu Sandoz prodotti farmaceutici SpA v. Commission of the European
Communities, br. C-277/87 od 11. sije¢nja 1990., ECR 1990., str.I-00045, tocke 1. do 4.;

« presuda Suda EU u predmetu Bayer AG v Commission of the European Communities, T-41/96, od 26. listopada
2000., ECR 2000., str. I1-03383, tocke 64., 69.171.

Sve navedene odluke dostupne su na internetskoj stranici
EUR-lexa http://eur-lex.europa.eu.

5. Ocitovanja stranke prije donosenja Obavijesti o preliminarno utvrdenim Cinjenicama u postupku

Kako bi utvrdila sve relevantne ¢injenice i okolnosti za donosenje odluke u predmetnom postupku, Agencija je
dopisima od 14. listopada 2013. i 15. sijecnja 2014. te zakljuckom o pokretanju predmetnog postupka protiv Gorenja Zagreb
od 25. veljace 2014., zatrazila ocitovanja, podatke i dokumentaciju od Gorenja Zagreb.

Agencija je 25. studenoga 2013. zaprimila ocitovanje Gorenja Zagreb u kojemu se u bitnome navodi kako Gorenje
Zagreb posluje u okviru Gorenje grupe, Slovenija, na trzistu prodaje kucanskih aparata. Gorenje Zagreb obavlja
maloprodaju putem ugovornih poslovnih partnera, dok maloprodaja putem interneta predstavlja relativno novi i jo$ uvijek
nerazvijeni kanal prodaje.

U navedenom je ocitovanju istaknuto kako je Gorenje Zagreb vlasnik odnosno ovlastenik koriStenja materijalnih
autorskih prava nad svim sadrzajima (tekstovi, slike, fotografije, skice, nacrti, audio-video snimke, itd.) objavljenima na
internetskim stranicama www.gorenje.hr i njezinim izvedenicama (gorenje.com, gorenjegroup.com, itd.). Bez dozvole
komercijalne svrhe. Sadrzaji objavljeni na internetskim stranicama mogu se reproducirati samo u nekomercijalne svrhe, pri
¢emu se moraju sacuvati sva navedena upozorenja o autorskim pravima ili drugim pravima.

Pristup internetskim stranicama Gorenja Zagreb, kao i katalogu sa svim tehnickim specifikacijama proizvoda dostupan
je bez ikakvog ogranicenja. Gorenje Zagreb napominje i kako je netocan navod podnositelja inicijative o onemogucavanju
prodaje Gorenje proizvoda jer potencijalni kupci, bilo prodavatelji, bilo krajnji potroaci, svu robu iz asortimana sa svim
potrebnim tehnickim specifikacijama, mogu u bilo koje doba i bez ikakvog ogranicenja vidjeti na stranicama Gorenja. Na
taj nacin Gorenje se $titi od eventualnih pogresaka koje nastaju ili bi mogle nastati kod prijenosa podataka sa stranica
Gorenja na stranice prodavatelja.

Gorenje Zagreb, prema ocitovanju od 21. studenoga 2013., ne posjeduje nikakve podatke o eventualnoj prodaji
proizvoda iz prodajnog asortimana Gorenja Zagreb putem internetskih trgovina koje nisu na popisu ovlastenih Gorenje
internetskih trgovina a vrijednost takve prodaje ne mozZe niti procijeniti.



Zaklju¢no, Gorenje Zagreb navodi kako nije dozvoljeno kopiranje, prepisivanje, ponovno objavljivanje ili drugacije
Sirenje u komercijalne svrhe slika i tehnickih podataka o proizvodima iz asortimana Gorenja na sluzenim stranicama
www.gorenje.hr, kao i koristenje robnih znakova u vlasniStvu Gorenja, sve iz razloga kako bi se otklonila mogu¢nost da
takvim ili slicnim postupcima dode do Stete za krajnjeg potrosaca, za cije bi otklanjanje onda mogao biti odgovoran Gorenje
Zagreb kao uvoznik proizvoda na trziste Republike Hrvatske.

Gorenje Zagreb je podneskom od 29. sijecnja 2014. dostavio Agenciji i popis poduzetnika kojima je u rujnu 2013.
uputio obavijest o nedozvoljenoj uporabi autorskih prava i zigova te njihove odgovore na navedenu obavijest. Rijec je o

poduzetnicima [...], [...][...L, [..., [...L [...L, ..., [...L ..., [... L L. L L L L L L L L L L L L L LD )

Na upit Agencije o tome na koji nacin i u kojoj mjeri Gorenje Zagreb kao uvoznik proizvoda na trziste Republike
Hrvatske moze odgovarati za Stetu krajnjim potrosacima zbog eventualnih pogresaka koje nastaju ili bi mogle nastati na
internetskim stranicama drugih prodavatelja, prilikom kopiranja, prepisivanja, ponovnog objavljivanja ili drugacijeg Sirenja
podataka dostupnih na internetskim stranica Gorenja, Gorenje Zagreb u svojem ocitovanju od 29. sije¢nja 2014. navodi
kako odredbe Zakona o obveznim odnosima propisuju odgovornost za materijalne nedostatke, jamstvo za ispravnost
prodane stvari i solidarnu odgovornost trgovca i uvoznika za ispravnost proizvoda.

Gorenje Zagreb istice i kako je u konkretnom slucaju rijec o vrsti proizvoda koja se koristi u svakodnevnom Zivotu, ali
¢ije postavljanje uglavnom pretpostavlja rad ovlastenih strucnih osoba te Cije rukovanje ukljucuje koristenje vode, struje,
plina i sli¢no, a $to u nemalom broju slucajeva moze dovesti do vrlo teskih ili cak smrtonosnih tjelesnih ozljeda fizickih
osoba odnosno velike materijalne $tete. Pri kopiranju, prepisivanju, ponovnom objavljivanju ili bilo kojem drugacijem
Sirenju podataka (kataloga, uputa za uporabu, specifikacija i sl.) vrlo je vjerojatno da dode do pogresaka koje mogu
prouzrociti neispravnost proizvoda odnosno navedene posljedice. Upravo je stoga poslovna politika Gorenja Zagreb
maksimalno smanjiti mogu¢nost pogresaka koje nuzno nastaju prilikom kopiranja, prepisivanja, ponovnog objavljivanja ili
drugacijeg $irenja podataka navedenih na internetskim stranicama Gorenja.

Gorenje Zagreb u svojem ocitovanju od 30. travnja 2014. istice kako navodi podnositelja inicijative nisu to¢ni buduci da
podnositelj inicijative nije bio sprijecen, niti je ikada ustvrdio da je bio sprije¢en u kupnji ili prodaji proizvoda marke
Gorenje, a svoje je kupce mogao i moze obavjestavati o dostupnim proizvodima Gorenje i njihovim karakteristika
postavljanjem poveznice na odgovarajuci dio internetske stranice www.gorenje.hr. Na taj bi na¢in podnositelj inicijative (a i
drugi poduzetnici) jednostavno ostvario sveobuhvatno, tocno i azurirano obavjestavanje svojih kupaca o proizvodima
marke Gorenje. Nakon takvog obavjestavanja, kupci bi se mogli odlu¢iti na kupnju relevantnog proizvoda putem
internetskih stranica podnositelja inicijative (odnosno drugih poduzetnika).

Gorenje Zagreb je podneskom od 30. travnja 2014. dostavio Agenciji preslike ugovora zakljucenih s poduzetnicima
navedenim na internetskoj stranici www.gorenje.hr, koji su na dan 28. travnja 2014. obavljali djelatnost maloprodaje
prodajnog asortimana Gorenja i imali ovlastenje za koristenje naziva »Gorenje Studio«. Rije¢ je o poduzetnicima [...], [...],
[..], [..]te [...].

Prema navodima Gorenja Zagreb, navedeni poduzetnici djeluju kao komisionari drustva u pogledu proizvoda marke
Gorenje koji su izloZeni u njihovim prodajnim prostorima. Gorenje Zagreb vlasnik je tih proizvoda te navedeni poduzetnici
izlozbene primjerke proizvoda prodaju u svoje ime, ali za racun Gorenja Zagreb. U tom dijelu svojeg poslovanja navedeni
poduzetnici ne preuzimaju nikakve komercijalne niti financijske rizike u pogledu izlozene robe te stoga djeluju kao
zastupnici Gorenja Zagreb.

Gorenje Zagreb u ocitovanju zaprimljenom u Agenciji 30. travnja 2014., izmedu ostalog, navodi i kako je njegova
poslovna politika u domeni internetskog poslovanja prvenstveno uvjetovana sporim i ograni¢enim razvojem internetskog
trzista. Naime, prema nekim procjenama udio internetske prodaje u 2013. godini iznosi [0-5] posto u prodaji svih
kucanskih aparata u Hrvatskoj (izvor: http://www.consumerbarometer2013.com). Podatak se odnosi na sve kucanske
aparate (bijela tehnika, mali kucanski aparati, smeda tehnika, itd.). Shodno tome te uzimajuci u obzir da je za uzorak
koritena samo internetska populacija, interna je procjena Gorenja Zagreb da je udio internetske prodaje u ukupnoj prodaji
bijele tehnike u Hrvatskoj u 2013. znacajno nizi od ranije spomenutih [0-5] posto.

Gorenje Zagreb smatra da je tako mali postotak trzista uvjetovan kako prirodom proizvoda (tehnicki zahtjevni
proizvodi, kao $to su proizvodi Gorenje, pretezito se prodaju klasi¢nim prodajnim kanalima), tako i navikama potro$aca na
trzistu, koji jo$ uvijek u najvecoj mjeri kupnje proizvoda vece vrijednosti (a bijela tehnika i ku¢anski aparati mogu se
svrstati u ovu kategoriju proizvoda) vole obavljati u klasi¢nim »fizickim« prodajnim mjestima. Gorenje Zagreb navodi i
kako prilikom zakljuc¢ivanja kupoprodajnog odnosa s kupcima s kojima posluje ne vrsi provjeru bavi li se izravni kupac
iskljucivo internetskom prodajom ili ne (tj. obavlja li i klasi¢nu prodaju uz internetsku prodaju). Stoga Gorenje Zagreb ne
posjeduje niti moze dostaviti Agenciji popis poduzetnika s kojima izravno posluje, a koji prodaju proizvode marke Gorenje
iskljucivo putem interneta.



Gorenje Zagreb nadalje navodi kako u odnosima s kupcima na razini veleprodaje koristi jednoobrazno sastavljene
ugovore o kupoprodaji, uz napomenu da ti ugovori ne sadrzavaju odredbe koje bi bile protivne ¢lanku 8. ZZTN-a, a posebno
ne ¢lanku 9. stavku 1. tocki b) Uredbe o vertikalnim sporazumima, budu¢i da niti jedna odredba kupoprodajnih ugovora
Gorenja Zagreb ne ogranicava podrucje na kojem kupac moze prodavati proizvode koji su predmet sporazuma niti
ogranicava prodaju proizvoda bilo kojoj skupini potrosaca. Prema navodima Gorenja Zagreb, njegova cjenovna i rabatna
politika ni na koji nacin ne destimulira, zabranjuje ili otezava prodaju proizvoda marke Gorenje pojedinim poduzetnicima,
a posebno ne poduzetnicima koji bi se bavili internetskom prodajom proizvoda.

Gorenje Zagreb istice kako dopis iz rujna 2013. nije bio usmjeren na ogranicavanje prodaje proizvoda marke Gorenje
niti je mogao imati takav ucinak, a iz samog dopisa je vidljivo da Gorenje Zagreb niti u jednom trenutku ne spominje
zabranu prodaje svojih proizvoda, ve¢ jednostavno obavjestava poduzetnike koji neovlasteno koriste materijale zasticene
pravima intelektualnog vlasnistva Gorenja Zagreb (autorskim pravom, pravom Ziga, itd.) da prava nad takvim materijalima
sukladno relevantnim zakonskim propisima pripadaju Gorenju Zagreb te da adresati dopisa takve, iskljuc¢ivim pravima
zadticene materijale, neovlasteno koriste vrijedajuci pri tome prava Gorenja Zagreb i relevantne zakonske propise. Takoder,
predmetni je dopis bio usmjeren i na sprjecavanje nastanka kako izravne tako i neizravne Stete za Gorenje Zagreb.

Prema navodu Gorenja Zagreb, iz ugovora zakljucenih s poduzetnicima objavljenim na internetskoj stranici
www.gorenje.hr koji imaju ovlastenje za koriStenje naziva »Gorenje Studio« te iz pregleda cjenovne i rabatne politike
Gorenja Zagreb, ne postoje nikakvi ugovorni mehanizmi (bilo izravni bilo neizravni) koji bi omogucili Gorenju Zagreb da
svojim kupcima namece ogranicenje pasivne prodaje svojih proizvoda (npr. ne postoje izricite ugovorne odredbe o zabrani
pasivne prodaje, ne postoji cjenovna politika koja bi odvratila kupce Gorenja Zagreb od daljnje prodaje proizvoda
poduzetnicima koji se bave internetskom prodajom, itd.). Osim toga, pojedini poduzetnici kojima je Gorenje Zagreb uputio
dopis iz rujna 2013. nisu u ugovornoj vezi s Gorenjem Zagreb, ve¢ njegove proizvode slobodno nabavljaju od izravnih
kupaca Gorenja Zagreb.

Prema misljenju Gorenja Zagreb, ne moze se govoriti o izricitoj ili presutnoj suglasnosti volja izmedu Gorenja Zagreb i
drugih poduzetnika, odnosno ne moze se govoriti o »sporazumu izmedu poduzetnika« koji bi bio protivan odredbama
¢lanka 8. ZZTN-a. Takav je pristup u skladu s dostupnim izvorima prava trzi$nog natjecanja Europske unije, primjerice
presudom Suda EU u predmetu Bayer (predmeti C-2/01 i C-3/01 Bayer v Commission (2004) ECR I-23) ili u tocki 25.
Smjernica o vertikalnim ogranic¢enjima.

Zaklju¢no, Gorenje Zagreb navodi da je radi potpune analize situacije na trziStu i postojanja odnosno nepostojanja
negativnih ucinaka trziSnog postupanja Gorenja Zagreb potrebno naglasiti sljedece Cinjenice:

a) Niti jedan sporazum koji je Gorenje Zagreb sklopio s distributerima svojih proizvoda ne sadrzi ogranicenja u
pogledu internetske prodaje ili ogranicenja u pogledu prodaje proizvoda drustva poduzetnicima koji se bave internetskom
prodajom;

b) Rabatna politika koju primjenjuje Gorenje Zagreb ni na koji na¢in ne stimulira niti destimulira internetsku prodaju
njegovih proizvoda (primjenjivi se rabati ne mijenjaju ovisno o modalitetu prodaje);

c) Podnositelj inicijative niti bilo koji drugi poduzetnik nije nikada bio sprijecen u kupnji odnosno u prodaji proizvoda
Gorenja Zagreb putem interneta;

d) Gorenje Zagreb nic¢im nije ograni¢io mogucnosti pretrazivanja interneta putem pojma »Gorenje« (ili bilo kojeg
drugog pojma povezanog s njegovim proizvodima) niti je onemogucio poduzetnike u postavljanju poveznica na
specifikacije proizvoda sadrzane na internetskim stranicama www.gorenje.hr. Dakle, Gorenje Zagreb nije niti pokusao s
jedne strane sprijeciti potroSace da pretrazivanjem interneta saznaju da se njegovi proizvodi mogu pronaci na razlicitim
online prodajnim mjestima, niti je s druge strane pokusao sprijeciti poduzetnike koji upravljaju internetskim stranicama u
potpunom i preciznom obavjestavanju potrosaca o proizvodima Gorenja Zagreb i njihovim specifikacijama.

6. Namjera preuzimanja obveze izvrsenja mjera i uvjeta u smislu clanka 49. ZZTN-a

Nakon pokretanja postupka sukladno ¢lanku 39. ZZTN-a, a najkasnije prije dostave Obavijesti o preliminarno
utvrdenim ¢injenicama u postupku iz ¢lanka 48. ZZTN-a, stranka u postupku moze u smislu ¢lanka 49. stavka 1. ZZTN-a
Agenciji predloziti preuzimanje obveze izvr$enja odredenih mjera i uvjeta, te rokove u kojima ¢e to u¢initi, kako bi se
otklonili negativni ucinci njezinog postupanja ili propustanja postupanja na trzi$no natjecanje.

Ako ocijeni da su predlozene mjere, uvjeti i rokovi iz ¢lanka 49. stavka 1. ZZTN-a dostatni za otklanjanje negativnih
ucinaka i ponovnu uspostavu trzi$nog natjecanja, Agencija ¢e rjeSenjem prihvatiti predlozZene mjere, uvjete i rokove koji
time postaju obveznim za predlagatelja.

Ne dovodec¢i u pitanje svoja oc¢itovanja i argumente odnosno stajaliste kako Gorenje Zagreb nije povrijedilo ZZTN i
ostale relevantne propise, u cilju okoncanja predmetnog postupka Gorenje Zagreb je u podnesku od 30. travnja 2014.
predlozio Agenciji donosenje rjeSenja kojim bi Agencija utvrdila da nema uvjeta za daljnje vodenje postupka protiv Gorenja



