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Na temelju ¢lanka 44. stavka 2. Zakona o elektroni¢kim medijima (»Narodne novine«, broj 153/09, 84/11, 94/13 i
136/13) Vijece za elektronicke medije donosi

PRAVILNIK

O KRITERIJIMA I NACINU POVECANJA OPSEGA UDJELA EUROPSKIH
AUDIOVIZUALNIH DJELA NEOVISNIH PROIZVODACA

Clanak 1.

Ovim Pravilnikom propisuju se kriteriji i nacin povecanja opsega udjela europskih audiovizualnih djela neovisnih
proizvodaca u programima pruzatelja audiovizualnih medijskih usluga.

Clanak 2.

(1) Neovisni proizvoda¢ audiovizualnih djela (u daljem tekstu: neovisni proizvodac) pravna je ili fizicka osoba
koja ispunjava sljedece uvjete:

— da je registrirana za obavljanje djelatnosti proizvodnje audiovizualnih djela i ima sjediste u Republici Hrvatskoj
ili u jednoj od drzava ¢lanica Europske unije,

— da nije ukljucena u organizacijsku strukturu pruzatelja audiovizualnih medijskih usluga,

- da pruzatelj audiovizualnih medijskih usluga moze imati najvisSe 25% udjela kapitala u proizvodacu ili
upravljackih odnosno glasackih prava,

— da po narudzbi pojedinog pruzatelja audiovizualnih medijskih usluga ostvaruje najvise polovicu svoje godisnje
proizvodnje.

(2) Neovisni proizvodac je i pravna ili fizicka osoba koja je registrirana za obavljanje djelatnosti proizvodnje
audiovizualnih djela, a ima sjediste u jednoj od trec¢ih drzava, ako europska djela ¢ine vecinski udio njegove
audiovizualne proizvodnje u zadnje tri (3) godine i uz to ispunjava uvjete iz stavka 1. podstavka 2. i 3. ovoga
¢lanka.

(3) Neovisni proizvoda¢ ne moze biti pravna ili fizicka osoba ¢iji prosjecni udio financijskih sredstava za pokrice
ukupnih troskova proizvodnje odnosno koprodukcije, u kojima je sudjelovao u posljednje tri (3) godine, ne
prelazi 10%.

Clanak 3.

(1) Pruzatelj audiovizualnih medijskih usluga mora nastojati da audiovizualna djela neovisnih proizvodaca cine
najmanje 10% njegovoga godi$njeg vremena objavljivanja.

(2) U godisnje vrijeme objavljivanja ne ubraja se vrijeme namijenjeno vijestima, sportskim dogadanjima, igrama,
oglasavanju, teletekstu i teletrgovini.



