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Na temelju ¢lanka 8. stavka 2. i ¢lanka 57. stavka 7. Zakona o poljoprivredi (»Narodne novine, broj 30/2015)
ministar poljoprivrede donosi

PRAVILNIK

O PROVEDBI MJERE PROMIDZBA NA TRZISTIMA TRECIH ZEMALJA 1Z
NACIONALNOG PROGRAMA POMOCI SEKTORU VINA 2014. - 2018.

I. OPCE ODREDBE
Clanak 1.

Ovim Pravilnikom propisuju se uvjeti i nacin provedbe mjere Promidzba na trzistima trec¢ih zemalja (u daljnjem
tekstu: Promidzba) iz Nacionalnog programa pomoci sektoru vina 2014. — 2018. (u daljnjem tekstu: Nacionalni
program).

Clanak 2.

(1) Ministarstvo poljoprivrede (u daljnjem tekstu: Ministarstvo) je tijelo nadlezno za upravljanje Nacionalnim
programom, $to ukljucuje planiranje i osiguravanje proracunskih sredstava.

(2) Agencija za placanja u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju (u daljnjem tekstu: Agencija za placanja) je
tijelo nadlezno za provedbu mjere Promidzba prema Nacionalnom programu, $to ukljucuje provedbu javnog
natjecaja (u daljnjem tekstu: Natjecaj).

Clanak 3.
U smislu ovoga Pravilnika definiraju se sljede¢i pojmovi:

- »Projekt« je cjelokupna, sveobuhvatna aktivnost nekog Korisnika, koji se sastoji od prihvatljivog i
neprihvatljivog dijela za sufinanciranje iz Nacionalnog programa.

— » Prihvatljiva aktivnost« je prihvatljivi dio projekta kojim se trazi potpora sukladno ovom Pravilniku.

- »Korisnik« je fizicka ili pravna osoba kojoj su odobrene aktivnosti Odlukom o odobrenju projekta iz
Nacionalnog programa.

— »Pocetak aktivnosti« u smislu ispunjavanja kriterija prihvatljivosti je datum zaprimanja Odluke o odobrenju
projekta.

— » ZavrSetak aktivnosti« u smislu ispunjavanja kriterija prihvatljivosti je datum podno$enja Zahtjeva za isplatu sa
svim dokazima koji ukazuju da je aktivnost fizicki zavr$ena i provedena te u potpunosti placena.



Promotivne aktivnosti odnosno aktivnosti ulaganja u objavljivanje reklama u medijima, ulaganja u izradu i
distribuciju promotivnih materijala te ulaganja u sudjelovanje na sajmovima i drugim dogadanjima smatraju se
provedenim ukoliko su fizicki implementirane na trzistu trece zemlje na koju se odnosi projekt.

Promotivna aktivnost ulaganja u odnose s javno$¢u, promociju i marketing, ukljuc¢ujuc¢i organizaciju
informativnih putovanja u Hrvatsku, promocija imidza Hrvatske, promotivne prodaje smatra se provedenom
ukoliko je fizicki implementirana u Hrvatskoj.

- » TrZiste trec¢ih zemalja« u smislu ispunjavanja op¢ih i specificnih kriterija prihvatljivosti obuhvaca sljedece
zemlje: Makedonija, Crna Gora, Srbija, Albanija, Kosovo, Bosna i Hercegovina, Svicarska, Lihtenstajn, Norveska,
Rusija, Ukrajina, Kazahstan, Japan, Kina (uklj. Hong Kong), SAD, Kanada, Meksiko, Brazil, Australija, Koreja,
Indija, Tajland, Malezija, Indonezija, Singapur.

- »Javna potpora« predstavlja sredstva potpore namijenjena za provedbu mjere Promidzba iz Nacionalnog
programa koja se osiguravaju i isplacuju iz proracuna Europske unije i Drzavnog prorac¢una Republike Hrvatske.

II. KORISNICI
Clanak 4.
(1) Korisnici sredstava za mjeru Promidzba u sklopu mjera Nacionalnog programa mogu biti:
— proizvodaci vina (fizicke ili pravne osobe) upisani u Vinogradarski registar
— javna tijela utemeljena zakonom koja predstavljaju proizvodace vina, osim korisnika Drzavnog proracuna
— udruge proizvodaca vina, zadruzni savezi (¢ije su ¢lanice barem tri zadruge koje se bave proizvodnjom vina).
Clanak 5.

(1) Podnositelj prijave na Natjecaj (u daljnjem tekstu: Podnositelj) mora udovoljavati sljede¢im kriterijima
prihvatljivosti:

- proizvoda¢ vina (fizicka ili pravna osoba) mora biti upisana u Vinogradarski registar i imati godi$nju
proizvodnju ve¢u od 10.000 litara vina (prema izjavi o proizvodnji) ili

— udruge proizvodaca vina i zadruzni savezi ¢iji proizvodaci (¢lanovi) moraju imati ukupnu godi$nju proizvodnju
vecu od 25.000 litara vina (prema izjavama o proizvodniji).

(2) Podnositelj je obvezan osigurati financijske i administrativne kapacitete kako bi se osigurala ucinkovita
provedba planiranih mjera te dokazati da je vrijednost projekta u skladu s godi$njim prometom.

(3) Podnositelj mora imati dovoljno proizvodnog kapaciteta kako bi se mogli suociti sa specificnim zahtjevima u
trgovini s tre¢im zemljama, te moraju imati resurse koji mogu osigurati u¢inkovito provodenje mjere.

III. INTENZITET POTPORE I IZNOSI
Clanak 6.
(1) Najvisi iznos ukupno prihvatljivih troskova po projektu je EUR 200.000.
(2) Minimalni iznos potpore po projektu je EUR 3.000.
(3) Maksimalni iznos potpore po projektu je EUR 100.000 iz sredstava Europske unije.

(4) Dodatno ¢e se odobriti potpora po projektu u maksimalnom iznosu do EUR 60.000 iz sredstava Drzavnog
prorac¢una Republike Hrvatske.

Clanak 7.



(1) Razina potpore iznosi do 80% od ukupno prihvatljivih troskova, unutar ¢ega se udio od 50% od ukupno
prihvatljivih troskova odnosi na sredstva EU, a udio od 30% od ukupno prihvatljivih troskova na sredstva drzavne
potpore prora¢una Republike Hrvatske.

(2) Isti Korisnik tijekom trajanja Nacionalnog programa unutar mjere Promidzba mozZe podnijeti najvise pet
Prijava godi$nje za razlicite projekte.

(3) Potpora za mjeru Promidzba po jednom projektu odobrava se za razdoblje od najvise tri godine. Isti projekt
moze se produziti jednom i to za razdoblje do dvije godine, tako da sveukupno pojedini projekt moze trajati
najvise pet godina.

(4) Pojedini projekt mora se odnositi isklju¢ivo na jednu zemlju s trziSta tre¢ih zemlja iz ¢lanka 3. ovoga
Pravilnika.

(5) Ukoliko se pojedini projekt odnosi na promotivne aktivnosti koje nemaju op¢i karakter nego su namijenjene
iskljucivo za pojedini proizvod, robnu marku ili samo jednog proizvodaca ne mogu se odobriti sredstva drzavne
potpore proracuna Republike Hrvatske.

IV. PRIHVATLJIVE AKTIVNOSTI I TROSKOVI
Clanak 8.
(1) Dozvoljene aktivnosti za mjeru Promidzba su:
1. Objavljivanje reklama u medijima (tisak, televizija, radio, internet):

Potpora se daje za promotivne aktivnosti u medijima tre¢ih zemalja kao $to su reklame u tisku, objave dogadanja,
reklame na televiziji, radiju i internetu. Prihvatljivi troSkovi su troskovi nastali prilikom planiranja i promidzbe
ovih mjera kao i troskovi oglasavanja.

2. Odnosi s javnoscu, promidzba i marketing:
Potpora se daje za aktivnosti koje se odnose na:

- organiziranje informativnih putovanja u Hrvatsku za novinare i stru¢njake u sektoru vina iz tre¢ih zemalja
(uvoznici, distributeri, sommelieri, predstavnici potro$aca iz tre¢ih zemalja)

Prihvatljivi troskovi ove mjere su troskovi putovanja, troskovi smjestaja i dnevnice u Hrvatskoj za novinare i
stru¢njake u sektoru vina iz tre¢ih zemalja. Takoder ulaze i troskovi zapo$ljavanja osoblja, troskovi najma prostora
za odrzavanje prezentacija, tro$kovi nabave ¢asa i druge opreme povezane sa odrzavanjem tog dogadaja.

— promidzba imidza Hrvatske odrzavanjem tzv. »Tjedna hrvatskih vina«, vinskih manifestacija, degustacija za
trgovce i potroSace

Prihvatljivi troSkovi ove mjere su troskovi putovanja, troskovi smjestaja i dnevnice za sudionike, kao i troskovi
zapos$ljavanja osoblja, troskovi najma prostora za odrzavanje prezentacija, troskovi nabave ¢asa i druge opreme
povezane s odrzavanjem tog dogadaja. Isto tako prihvatljivi troskovi su oni povezani sa nabavom hrane i pica
(npr. catering) te prijevoz vina i ostale opreme.

- promotivne prodaje

Prihvatljivi tro$kovi su oni nastali u izradi i distribuciji promotivnih materijala, prijevoda teksta, te troskovi
nastali za odrzavanje prezentacija i kusanja vina (troskovi zapo$ljavanja osoblja, nabave ¢asa, nabave hrane i pica,
prijevoza vina i ostale opreme).

— aktivnosti koje se odnose na odnose s javno$cu, pressice, druge aktivnosti vezane za odnose s javnoscu i
troskovi PR agencija

Prihvatljivi tro$kovi su op¢i troskovi nastali kod angaziranja PR agencija za usluge oglasavanja.



3. Izrada promotivnih materijala za trzista tre¢ih zemalja

Potpora se daje za izradu i distribuciju promotivnih materijala koji su namijenjeni za trziSta tre¢ih zemalja
(broSure, promotivni letci, posteri, DVD-i, spotovi, itd.), prijevoda tekstova, troskovi slanja promotivnih
materijala postom.

4. Sudjelovanje na medunarodnim sajmovima i drugim medunarodnim dogadanjima na trzistima tre¢ih zemalja

Potpora se daje korisnicima za sudjelovanje na promotivnim dogadanjima na trzistima tre¢ih zemalja kao $to su
sajmovi, godisnje degustacije, degustacije za novinare, stru¢njake iz sektora vina i potrosace.

Prihvatljivi troskovi su oni koji uklju¢uju troskove putovanja, troskove smjestaja i dnevnice, naknade za troskove
sudjelovanja na promotivnim dogadanjima, troskove zaposljavanja osoblja, troskove najma prezentacijskog
prostora, troskovi nabave potrebne opreme (¢ase i druga oprema povezana sa odrzavanjem odredenog dogadanja,
ukljucujuci ogladavanje), troskovi prijevoza vina i druge opreme, troskovi kupnje pic¢a i hrane. Prihvatljive su i
direktno naplative aktivnosti nastale od strane inozemnih predstavnistva Hrvatske gospodarske komore ili drugih
predstavnistva koji djeluju na inozemnim trzistima.

Potpora se daje za troskove nastale prilikom izrade istrazivackih studija o novim trzitima trec¢ih zemalja u cilju
prosirenja trzista te izrade studija o procjeni rezultata promotivne mjere.

(2) Lista dozvoljenih troskova tiskana je u prilogu ovoga Pravilnika i njegov je sastavni dio.

V. NEPRIHVATLJIVE AKTIVNOSTI I TROSKOVI
Clanak 9.

(1) Neprihvatljivim aktivnostima i troskovima smatraju se:

— sredstva izdvojena za buduce gubitke ili dugovanja,

— tro$kovi javnog prijevoza ili troskovi koristenja taksi sluzbe koji su pokriveni dnevnicom,

— bankovni troskovi, bankovne kamate i premije osiguranja,

— troskovi gubitka na tecaju valute,

— u sluc¢aju novog zahtjeva istoga Korisnika ili u slu¢aju obnovljenog projekta troskovi koji su ve¢ bili uvrsteni u
prvi projekt,

— troskovi koji nisu dio projekta,

- izrada i razvoj zastitnog znaka,

— troskovi vezani za pla¢anje poreznih davanja,

— ostali troskovi koji nisu navedeni u ¢lanku 8. ovoga Pravilnika,
- PDV (kod Podnositelja/Korisnika koji su u sustavu PDV-a),

— ostali fiskalni i parafiskalni nameti tre¢ih zemalja.

(2) Neprihvatljivim troskovima smatraju se i svi oni troskovi koji nisu navedeni u stavku 1. ovoga ¢lanka kao i oni
koji se ne navode u Listi dozvoljenih troskova iz ¢lanka 8. stavka 2. ovoga Pravilnika.

V1. NATJECA]
Clanak 10.

(1) Agencija za placanja raspisuje Natjecaj za provedbu mjere Promidzba jednom ili vi$e puta tijekom financijske
godine u ovisnosti o raspolozivosti sredstava za istu financijsku godinu.



(2) Natjedaj iz stavka 1. ovoga ¢lanka objavljuje se u »Narodnim novinama« i na sluzbenim internetskim
stranicama Ministarstva poljoprivrede (www.mps.hr) (u daljnjem tekstu: internetskim stranicama Ministarstva) i
Agencije za placanja (www.apprrr.hr) (u daljnjem tekstu: internetskim stranicama Agencije za placanja).

(3) Natjecajem iz stavka 1. ovoga ¢lanka odreduju se rokovi i uvjeti za podnosenje Prijava za dodjelu sredstava iz
Nacionalnog programa za mjeru Promidzba te obrasci za njegovu provedbu.

(4) Obrasci iz prethodnog stavka i upute za njihovo popunjavanje objavljuju se na internetskim stranicama
Agencije za placanja.

VII. POSTUPANJE S PRIJAVOM
Clanak 11.

(1) Nakon objave Natjecaja iz ¢lanka 10. ovoga Pravilnika, Podnositelj podnosi Prijavu zajedno s propisanom
dokumentacijom isklju¢ivo preporu¢enom postom s povratnicom na adresu objavljenu u Natjecaju.

(2) Podnositelj je duzan dokazati da u vrijeme podnosenja prijave ima podmirene/regulirane obveze prema
Drzavnom prorac¢unu i prorac¢unu jedinice lokalne samouprave.

(3) Radi provjere ispunjavanja uvjeta prihvatljivosti Podnositelja Agencija za placanja ¢e temeljem podataka iz
prijave provijeriti i utvrditi podatke primjenjive za rangiranje uvidom u Upisnik poljoprivrednih gospodarstava i
uvidom u podatke u Vinogradarskom registru.

Clanak 12.

(1) Prijave pristigle po objavljenom Natjecaju iz ¢lanka 10. ovoga Pravilnika, obraduju se po redoslijedu
zaprimanja.

(2) Prilikom administrativne kontrole Prijava utvrduje se pravovremenost, potpunost, prihvatljivost prijave te
udovoljavanje propisanim uvjetima i kriterijima za provedbu mjere Promidzba. Po zavrSenoj administrativnoj
kontroli prijave se rangiraju prema bodovima iz ¢lanka 16. ovoga Pravilnika te se izracunava iznos prihvatljivih
troskova.

(3) Podnositelj prijave u ime poljoprivrednog gospodarstva je nositelj poljoprivrednog gospodarstva upisan u
Upisnik poljoprivrednih gospodarstava, odnosno u ime javnog tijela odgovorna osoba za zastupanje javnog tijela,
u ime udruge proizvodaca vina predsjednik udruge odnosno predsjednik zadruznog saveza u ime zadruznog
saveza.

(4) Prijava treba biti potpisana (fizicke osobe) i ovjerena (pravne osobe) od nositelja poljoprivrednog
gospodarstva koji se vodi u Upisniku poljoprivrednih gospodarstava odnosno potpisana i ovjerena od odgovorne
osobe za zastupanje (udruzenja i javna tijela) te uvezana zajedno s Planom aktivnosti, potrebnom
dokumentacijom i drugim prilozima sukladno Natjecaju, a listovi numerirani (stranice).

(5) Prijave se podnose iskljuc¢ivo preporu¢enom postom s povratnicom na adresu Agencije za placanja objavljenu
u Natjecaju.

(6) Uz obrazac Prijave Podnositelj je duzan priloziti popunjeni Plan aktivnosti s prate¢com dokumentacijom
sukladno Natjecaju iz ¢lanka 10. ovoga Pravilnika.

(7) Ukoliko je Podnositelj javno tijelo utemeljeno zakonom koje predstavlja proizvodace vina, udruga proizvodaca
vina ili zadruzni savez, pri podnos$enju prijave prilaze dokumentaciju koja se odnosi na Podnositelja ili njegove
¢lanove sukladno Natjecaju iz ¢lanka 10. ovoga Pravilnika, a kojom dokazuje:

— ¢lanstvo proizvodaca vina koji sudjeluju u mjeri te

— udovoljavanje kriterijima Podnositelja prema ¢lanku 5. ovoga Pravilnika na temelju proizvodnog, financijskog i
administrativnog kapaciteta ¢lanova proizvodaca koje Podnositelj predstavlja.



