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Normativie noteikumi par ieguldijumu produktu parvaldibas prasibam

Izdoti saskana ar Finansu instrumentu
tirgus likuma 4.2 pantu

I. Visparigie jautajumi

1. "Normativie noteikumi par ieguldijumu produktu parvaldibas prasibam" (turpmak — noteikumi) ir saistosi sadam

sabiedribam (turpmak — sabiedriba), sniedzot ieguldijumu pakalpojumus un ieguldijumu blakuspakalpojumus:

1.1. ieguldijumu brokeru sabiedribam un kreditiestadem, kas sniedz klientiem ieguldijumu pakalpojumus un
ieguldijumu blakuspakalpojumus Finansu instrumentu tirgus likuma (turpmak - Likums) 3. panta ceturtas un

piektas dalas izpratné;

1.2. ieguldijumu brokeru sabiedribam un kreditiestadem, kas pardod strukturéetos noguldijumus vai konsulté

klientus par tiem,;

1.3. ieguldijumu parvaldes sabiedribam Ieguldijumu parvaldes sabiedribu likuma izpratné, ja tas sniedz portfela
parvaldibas pakalpojumu Likuma izpratné vai pakalpojumus saskana ar Ieguldijumu parvaldes sabiedribu likuma 5.
panta treso dalu, un aréjiem licencétiem alternativo ieguldijumu fondu parvaldniekiem Alternativo ieguldijumu
fondu un to parvaldnieku likuma izpratne, ja tie sniedz portfela parvaldibas pakalpojumu Likuma izpratné vai

pakalpojumus saskana ar Alternativo ieguldijumu fondu un to parvaldnieku likuma 5. panta astoto dalu.

2. Noteikumi nosaka prasibas produktu parvaldibai, lai stiprinatu iegulditaju aizsardzibu un veicinatu konsekventu

pieeju produktu parvaldiba.
3. Noteikumos lietoto terminu skaidrojums:

3.1. ieguldijumu produkts vai produkts - finansu instruments Likuma 3. panta otras dalas izpratné vai strukturéts

noguldijums Likuma 1. panta pirmas dalas 85. punkta izpratne;

3.2. izstradatajs — sabiedriba, kas saskana ar Likuma 133.16 panta pirmo dalu izstrada ieguldijumu produktu, taja

skaita gadijumos, kad ta konsulté emitentus par jaunu ieguldijumu produktu laisanu tirga;
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3.3. izplatitajs — sabiedriba, kas saskana ar Likuma 133.17 panta pirmo dalu piedava vai iesaka ieguldijumu

produktu un pakalpojumu klientam, t. i., veic vienu vai vairakas sadas darbibas:

3.3.1. pardod ieguldijumu produktu neatkarigi no sniegta ieguldijumu pakalpojuma vai blakuspakalpojuma veida;
3.3.2. nosledz ligumu par produkta izplatisanu;

3.3.3. izstrada vai izplata marketinga materialus par ieguldijumu produktu;

3.3.4. sniedz ieguldijumu konsultacijas par ieguldijumu produktu;

3.3.5. maksa vai sanem maksu vai komisijas naudu vai sniedz vai sanem nefinansialu labumu (turpmak -

pamudinajums) par ieguldijumu produktu pardo$anu Likuma XII® nodalas izpratne;
3.3.6. cita veida aktivi veicina ieguldijumu produkta pardosanu;
3.3.7. vienlaikus izstrada ieguldijumu produktu;

3.4. gala klients - tada fiziska vai juridiska persona, kas iegadajas ieguldijumu produktu sava ipaSuma bez mérka

pardot to talak citiem klientiem. Gala klients var nebtt sabiedribas klients;
3.5. mérka klients — tads gala klients, kuram ieguldijumu produkts ir paredzets;

3.6. MiFID II subjekts — tada iestade, kurai ir saistosi nacionalie tiesibu akti, kuros ir ieviestas Eiropas Parlamenta
un Padomes 15.05.2014. Direktivas 2014/65/ES prasibas;

3.7. MiFID II produktu parvaldibas prasibas — tadas produktu parvaldibas prasibas, kas ir noteiktas nacionalajos

tiesibu aktos, kuros ir ieviestas Eiropas Parlamenta un Padomes 15.05.2014. Direktivas 2014/65/ES prasibas.
4. Citu terminu lietojums noteikumos atbilst Likuma lietotajai terminologijai.

5. Noteikumus piemeéro atbilstosi un sameérigi, nemot vera ieguldijumu produkta, ieguldijumu pakalpojuma un

produkta merktirgus butibu.

6. Ja sabiedriba ir gan ieguldijumu produktu izstradatajs, gan izplatitajs, noteikumi ir piemeérojami, ciktal ta pilda

visus piemérojamos izstradataja un izplatitaja pienakumus.

Il. leguldijumu produktu izstradataja pienakumi
Izstradataja potenciala merktirgus identificésana

7. Nosakot mérktirgu atbilstosi Likuma 128. panta 1.1 dalas prasibam un ievérojot Komisijas 2012. gada 1.
novembra noteikumu Nr. 233 "Iekséjas kontroles sistemas izveides normativie noteikumi" (turpmak - IKS
noteikumi) 59.13. un 60.12. punkta prasibas, izstradatajs balstas ne tikai uz kvantitativajiem kritérijiem, bet ari uz
kvalitativajiem apsvérumiem, ipasi gadijumos, kad ir nepieciesama procesu automatizacija, jo ieguldijumu
produkts paredzets plasam klientu lokam un automatizacijas pamata ir formulas vai algoritmiskas metodes, kuras
izmanto, lai apstradatu kvantitativus datus attieciba uz produktiem un klientiem. Sabiedriba, izmantojot
vertésanas sistému, kas generé sadus skaitliskos datus (pieméram, izmantojot tadas produktu pazimes ka finansu
instrumentu cenu svarstigums, emitentu novertéjums vai transforméjot faktiskos datus skaitliskas sistémas),
attieciba uz merktirgus identificéSanu nepalaujas tikai uz sadiem kvantitativajiem kritérijiem, bet izsver ari

kvalitativos apsvérumus.



8. Identificéjot savu ieguldijumu produktu mérktirgu, izstradatajs balstas uz so noteikumu 11. punkta noteikto
kategoriju sarakstu. Minétais kategoriju saraksts ir kumulativs — novertéjot katra produkta merktirgu, izstradatajs
izmanto visas $is kategorijas. To darot, izstradatajs vienmeér analizé katras kategorijas atbilstibu konkréetam
produktam un proporcionali pielago identifikaciju produkta tipam, baitibai un citam pazimém (sk. noteikumu 11.—-
17. punktu). Aprakstot katru no $im kategorijam, izstradatajs nem véra saikni starp dazadam kategorijam, jo tas

visas ietekme konkréta produkta meérktirgus identificésanu.

9. Izstradatajs izmanto visas So noteikumu 11. punkta minétas kategorijas. Ja izstradatajs uzskata, ka So noteikumu
11. punkta minétas kategorijas ir parak ierobezojosas, lai identificetu atbilstoSu/piemérotu merktirgu, izstradatajs
ir tiesigs pievienot papildu kategorijas. Pienemot léemumu par papildu kategoriju izmantosanu, izstradatajs nem
vera ipasibas, kas raksturo kanalus informacijas apmainai ar produktu izplatitajiem. Pieméram, lai atvieglotu
informacijas apmainu ar izplatitajiem, izstradatajs var ierobezot papildu kategoriju izmantosanu gadijumos, kad

tas ir butiski, lai definetu piemérotu produkta merktirgu.

10. Identificéjot ieguldijumu produkta potencialo mérktirgu saskana ar Likuma 133.16 panta devitas dalas
prasibam, gadijumos, kad izstradatajam nav tiesas saiknes ar gala klientiem, kas iegadajas produktu, produkta
merktirgus noteiksanai izstradatajs cita starpa izmanto savas teorétiskas zinasanas un pieredzi saistiba ar o vai

lidzigu ieguldijumu produktu.
11. Meérktirgus identificéSanai izstradatajs izmanto Sadas piecas kategorijas:

11.1. gala klienti, kuriem ieguldijumu produkts ir paredzéts: sabiedriba define, kada statusa klientiem ieguldijumu
produkts ir paredzéts, nemot véra statusu, kas ir pieskirts saskana ar Likuma 124.! un 124.2 panta prasibam -

"privats klients", "profesionals klients" vai "tiesigs darijumu partneris";

11.2. zinasanas un pieredze: sabiedriba nosaka, kadam ir jabut meérka klientu zinasanam par tadiem elementiem ka
attieciga produkta veids, produkta ipasibas un/vai zinasanam tematiski saistitas jomas, kas palidz izprast

ieguldijumu produktu, tai skaita:

11.2.1. attieciba uz strukturétiem produktiem ar sarezgitu ienesiguma profilu sabiedriba norada, ka mérka

iegulditajiem jabut zinasanam par to, ka darbojas Sis produkta veids un kadi ir produkta paredzamie rezultati;

11.2.2. attieciba uz pieredzi sabiedriba apraksta, cik lielai butu jabut mérka klientu praktiskajai pieredzei saistiba ar
tadiem elementiem ka attiecigais produkta veids, attiecigas produkta pazimes un/vai pieredze tematiski saistitas

jomas. Sabiedriba norada, pieméram, laikposmu, cik ilgai batu jabut klientu pieredzei finansu tirgos;

11.2.3. zinasanas un pieredze dazos gadijumos ir savstarpéji kompenséjosas, pieméram, iegulditajs, kuram ir
ierobezota pieredze vai pieredzes nav, var tikt atzits par mérka tirgum piemeérotu klientu, ja trikstoso pieredzi

kompenseé plasas zinasanas par produkta ipatnibam un saistitajiem riskiem;

11.3. finansu stavoklis, jo 1pasi izvertéjot klientu spéju uznemties zaudéjumus: sabiedriba norada zaudéjumu
procentualo attiecibu, ar kadu mérka klientam ir jarékinas un kada jaspéj atlauties (pieméram, no maziem
zaudéjumiem lidz pilnigam zaudéjumam), un to, vai pastav kadas iespéjamas papildu maksajumu saistibas, kas
parsniedz ieguldito summu (pieméram, papildu nodrosinajuma pieprasijums). Izstradatajs ir tiesigs to izteikt ari ka

ieguldamo aktivu maksimalo proporciju no merka klienta aktiviem,;

11.4. pielaujama riska limenis un produkta riska un ienesiguma attiecibas saderiba ar mérktirgu: sabiedriba define,
kadai butu jabut mérka klientu visparigajai attieksmei pret ieguldijumu riskiem. Pielaujama riska un ienesiguma

limeni klasifice (pieméram, "uz risku orientéts vai spekulativs”, "sabalanséts”, "konservativs") un precizi apraksta.



Ta ka dazadam produktu izplatiSanas kédé esosam sabiedribam var but atskiriga pieeja attieciba uz riska
definésanu, izstradatajs precizi formulé, kadi kritériji ir jaievéro klientu riska limena noteiksanai. Lai izpilditu So
prasibu, sabiedriba izmanto riska raditajus, kas noteikti Eiropas Parlamenta un Padomes 2014. gada 26. novembra
Regula (ES) Nr. 1286/2014 par komplektétu privato ieguldijumu un apdrosinasanas ieguldijumu produktu (PRIIP)
pamatinformacijas dokumentiem (turpmak — PRIIP regula) vai Eiropas Komisijas 2010. gada 1. jtlija Regula (ES)
Nr. 583/2010, ar ko isteno Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivu 2009/65/EK attieciba uz iegulditajiem
paredzéto pamatinformaciju un nosacijumiem, kuri jaievéro, nodrosinot iegulditajiem pamatinformaciju vai

prospektu pastaviga informacijas neséja, kas nav papirs, vai timekla vietne;

11.5. klientu meérki un vajadzibas: sabiedriba definé mérka klientu ieguldijumu mérkus un vajadzibas, kuru
sasniegSanai ieguldijumu produkts ir izstradats, tostarp plasakus finansu meérkus vai ievéroto kopéjo ieguldijumu
stratégiju, pieméram, dod atsauci uz sagaidamo ieguldijumu periodu (kadu laiku ieguldijums tiks turéts). Sos
merkus (konkretus vai visparigus) sikak apraksta, precizéjot konkrétus ieguldijuma aspektus un rezultatus, ko
sagaida merka klienti. Piemeram, ieguldijumu produkts izveidots tadel, lai atbilstu konkreta vecuma cilveku
demografiskajam vajadzibam; lai sasniegtu nodoklu efektivitati, pamatojoties uz klienta rezidences valsts nodoklu
vajadzibam; vai izveidots, lai sasniegtu konkrétus ieguldijumu mérkus, pieméram, "valttas riska samazinasana’,

"zalais ieguldijums’, "étiskais ieguldijums".

12. Atkariba no konkreéta izstradata produkta ipasibam, izmantojot vienas vai vairaku ieprieks minéto kategoriju
aprakstu, izstradatajs ir tiesigs identificet plasu merka klientu grupu, kas ietver ierobezotaku grupu. Pieméram, ja
tiek uzskatits, ka ieguldijumu produkts atbilst mérka klientiem, kuriem ir visparigas attiecigas zinasanas un

pieredze, tas atbildis ari klientiem, kuriem ir augsta limena zinasanas un pieredze.

13. Lai izvairitos no nepareizas interpretacijas un parpratumu riska mérktirgu noteiksana, izmantojot piecas

ieprieks minétas kategorijas, izstradatajs skaidri definé izmantotos jédzienus un terminus.

14. Potencialais merktirgus tiek identificets atbilstosi un samerigi, nemot véra ieguldijumu produkta butibu, tai
skaita produkta raksturigas ipasibas, ta sarezgitibu (ari izdevumu un izmaksu struktiiru), riska un ienesiguma

profilu, likviditati vai ta inovativo raksturu.

15. Sarezgitakiem produktiem, pieméram, strukturétiem produktiem ar sarezgitu ienesiguma struktiiru, mérktirgu
identifice detalizétak. Vienkarsakiem un izplatitakiem produktiem mérktirgus detalizacijas pakape ir zemaka,
piemeéram, attieciba uz daziem ieguldijumu produktu veidiem izstradatajs var identificét 11. punkta minétas
merktirgus kategorijas, izmantojot kopéju pieeju viena veida finansu instrumentiem ar pietiekami salidzinamam
produkta pazimem (pieméram, pamatojoties uz kadu aréju etalonu, vai tapeéc, ka tie pieder reguléta tirgus

segmentam ar konkréetam prasibam). Attieciba uz vienkarsiem produktiem So kategoriju apraksts ir visparigs.

16. Merktirgus tiek identificets pietiekami detalizeta limeni, lai izvairitos no tadu iegulditaju grupu ieklausanas, ar

kuru vajadzibam, ipasibam un merkiem ieguldijumu produkts nav saderigs.

17. Produktiem, kas ir izveidoti péc individuala klienta pieprasijuma vai ir pielagoti konkrétam klientam, produkta
meérktirgus ir klients, kurs pasutijis konkréto produktu, ja vien nav paredzéta produkta izplatisana ari citiem

klientiem.
Izstradataja izplatiSanas stratégijas un ta merktirgus definicijas sakritiba

18. Ievérojot Likuma 127. panta vienpadsmitas dalas prasibas par paredzétas izplatisanas stratégijas atbilstibu
identificétajam mérkim un Likuma 128. panta 1.1 dalas prasibas par finansu produkta izplatiSanu konkréta

meérktirga, izstradatajs definé savu izplatiSanas stratégiju, lai ta veicinatu katra produkta pardosanu attieciga



produkta merktirgu, tostarp izvélas tadus izplatitajus, kuru klienti un piedavato pakalpojumu veidi ir saderigi ar

produkta merktirgu.

19. Definéjot izplatiSanas stratégiju, izstradatajs nosaka, kada apjoma izplatitajam ir nepieciesama informacija par
klientiem, lai tas spétu pienacigi novertet ta produkta merktirgu. Izstradatajs rekomende ieguldijumu pakalpojumu

veidu un izplatiSanas kanalu, kuru ieteicams izmantot, lai ieguldijumu produkts sasniegtu mérka klientus.

I1l. leguldijumu produktu izplatitaju pienakumi
Izplatitaja veikta merktirgus novertésanas procesa saistiba ar citiem produkta parvaldibas procesiem

20. levérojot Likuma 133.17 panta pirmas dalas prasibas, izplatitajs visparéja léemumu pienemsanas procesa
identifice merktirgu attieciba uz pakalpojumu un produktu klastu, ko tas plano piedavat vai ieteikt klientiem (t. i.,
attieciga produkta faktiskais merktirgus). Izplatito produktu faktiska mérktirgus identificésana tiek veikta agrina
posma uz ex-ante pamata (t. i., pirms produkta izplatiSanas saksanas), pienemot vadibas limeni sabiedribas
politiku attieciba uz ieguldijumu produktu izplatiSanu un to izplatiSanas stratégiju, lai nodrosinatu, ka produkti,
kurus ir planots piedavat, un ar tiem saistitie pakalpojumi, kas tiks sniegti, visparéji atbilst merka klientu

vajadzibam, ipasibam un merkiem.

21. Ieverojot IKS noteikumu 59.13. un 60.12. punktu par sabiedribas padomes un valdes atbildibu un funkcijam par
jaunu finansu pakalpojumu ieviesanas politiku, izplatitajs nodroSina, ka pienemtais léemums par produktu
izplatiSanu un mérktirgus identificéSanu tiesi ietekme sabiedribas ikdienas darbibu attieciba uz piedavato produktu
un pakalpojumu atbilstibu, nemot véra sabiedribas organizatorisko struktiiru un hierarhiju, it ipasi attieciba uz

budzeta lidzek]u sadaliSanu un personala atalgojuma politiku.

22. Izplatitajs izverté ieguldijumu pakalpojumus, ar kuru starpniecibu produkti tiks piedavati to attiecigajos
merktirgos, it ipasi attieciba uz sarezgitiem un riskantiem produktiem vai produktiem ar citam ipasam pazimém
(piemeram, nelikvidiem vai inovativiem produktiem). Ja izplatitajam ir zinama detalizéta informacija par
atseviskiem klientiem, nemot véra iepriekséjo sadarbibu, izplatitajs ir tiesigs izlemt, ka §is klientu grupas intereses
tiktu vislabak nodrosinatas tad, ja tiem rikojumu izpildes pakalpojumi attieciba uz augsta riska produktiem bez
ieguldijumu konsultacijas netiktu piedavati. Lidzigi izplatitajs ir tiesigs izlemt, ka atseviski vienkarsie produkti,
kuri potenciali ir pieejami tikai rikojumu izpildes rezima (execution only), tiks piedavati tikai tad, ja bas izpilditas

piemeérotibas vai atbilstibas prasibas, lai nodrosinatu klientiem augstaka limena aizsardzibu.

23. Izplatitajs pienem lemumu, kuri produkti tiks ieteikti (ari sniedzot portfela parvaldibas pakalpojumu) vai kuri
aktivi pardoti atseviskam klientu grupam (kuras raksturo kopigas iezimes zinasanu, pieredzes, finansu stavokla u.
c. zina). Izplatitajs atseviski nolemj, kuri produkti tiks dariti pieejami (pardoti) esoSajiem vai iespéjamajiem
klientiem pec to iniciativas, sniedzot rikojumu izpildes pakalpojumus bez ieguldijumu konsultacijas vai aktivas

pardosanas, nemot veéra, ka sadas situacijas pieejamas informacijas par klientu limenis ir loti ierobezZots.

24. Ja, pamatojoties uz visu informaciju un datiem, kas ir izplatitaja riciba un kas ir apkopoti, izmantojot
ieguldijumu pakalpojumus vai blakuspakalpojumus, vai kas iegtti no izstradataja vai citiem avotiem, izplatitajs
secina, ka konkrétais ieguldijumu produkts nekad neatbildis esoso vai iespejamo klientu vajadzibam un ipasibam,
tas netiek ieklauts izplatamo produktu klasta (t. i., kadi produkti tiks piedavati, kam tiks piedavati un ar kadu

ieguldijumu pakalpojumu starpniecibu tiks piedavati).

25. Izplatitaja pienakums identificét faktisko merktirgu un nodrosinat, ka ieguldijumu produkts tiek izplatits

saskana ar faktisko merktirgu, neietekme izplatitaja pienakumu veértet produkta piemeérotibu vai atbilstibu



