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Zalu reklameésanas kartiba un kartiba, kada zalu raZotajs ir tiesigs nodot
arstiem bezmaksas zalu paraugus

Izdoti saskana ar Farmacijas likuma
5.panta 5.punktu un 56.pantu

un Reklamas likuma 7.panta otro daju
I. Visparigie jautajumi
1. Noteikumi nosaka:
1.1. zalu (iznemot veterinaras zales) reklaméSanas kartibu;

1.2. kartibu, kada zalu razotajs ir tiesigs nodot arstiem bezmaksas zalu paraugus. Zales, kuras nav markeétas ka
bezmaksas paraugi, bet kuras piegada bez maksas arstniecibas iestadém (ka davinajumu vai ziedojumu), ka ari
bezmaksas zalu paraugus medicinas izglitibas un zinatnes iestadém (pétamas zales) izplata saskana ar

normativajiem aktiem par zalu izplatisanas un kvalitates kontroles kartibu.

2. Noteikumi attiecas uz jebkura veida pazinojumu, darbibu un pasakumu, ja ta merkis ir veicinat zalu izrakstisanu,

piegadi, pardosanu vai lietosanu, taja skaita:
2.1. sabiedribai paredzéeto zalu reklamu;
2.2. tam personam paredzeto zalu reklamu, kuram ir tiesibas izrakstit vai izplatit zales (turpmak - specialists):

2.2.1. informacijas sniegSanu par zalém, ko veic reklamas devéja pilnvarota persona (turpmak — mediciniskais

parstavis);
2.2.2. medicinisko parstavju vizitém pie specialistiem un zalu bezmaksas paraugu izplatiSanu;

2.2.3. pamudinajumu izrakstit vai izplatit konkretas zales, piedavajot jebkadu materialo vai cita veida atlidzibu,

iznemot gadijumus, ja tas vertiba ir nenozimiga;

2.2.4. tadu reklamas un zinatnisku pasakumu sponsorésanu, kuros piedalas specialisti, jo ipasi ar to saistito cela un

izmitinasanas izdevumu samaksu minétajam personam;

2.2.5. jebkuru vizualu, rakstisku vai mutvardu reklamu, kuru izmanto So noteikumu 35.punkta minétajos

gadijumos.

3. Noteikumi neattiecas uz:
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3.1. zalu markéjumu un lietoSanas instrukcijam, kas atbilst normativajos aktos par zalu markésanu noteiktajam

prasibam, ja tas netiek izmantotas atseviski no zalém, lai tas reklamétu;

3.2. korespondenci, ja tai nav reklamas rakstura un ta ir nepiecieSama, lai atbildetu uz specifisku jautajumu par

konkrétam zalém;

3.3. datus saturoSiem informativiem pazinojumiem un uzzinas materialiem, kas attiecas, pieméram, uz
iesainojuma mainu, bridinajumu par blakusparadibam ka vienu no visparigiem zalu lietosanas piesardzibas
pasakumiem, ka ari uz tirdzniecibas katalogiem, cenraziem, kuros nav noraditas preparatu indikacijas vai kuros nav

zalu reklamas;

3.4. pazinojumiem par cilveku veselibu vai slimibam, ja tajos nav pat netiesas norades uz zalém,;

3.5. informaciju, ko specialists sniedz individualam pacientam par konkrétam zalém, kuras vinam ir nepiecieSamas;
3.6. aptiekas informaciju par zalu cenu samazinajumu, ja ta nesatur konkrétu zalu reklamu.

4. Aizliegts reklamét zales, kuras nav registrétas Latvijas Republika un nav ieklautas Latvijas zalu registra vai nav
registrétas atbilstosi Eiropas Zalu agentiiras centralizétajai zalu registracijas proceddrai un kuru registracija vai
parregistracija nav spéka.

5. Aizliegta tada zalu reklama, kura zales tiek piedavatas ka davana vai kompensacija par kadas preces iegadi vai
pakalpojuma sanemsanu vai kura tiek piedavata davana par zalu iegadi, taja skaita piedavajums iegadaties citas

zales, preces vai pakalpojumus ar atlaidi.

6. Zales, kuras saskana ar normativajiem aktiem par ambulatorajai arstésanai paredzéto zalu iegades izdevumu
kompensaciju ieklautas kompenséjamo zalu saraksta, izplata tikai par Veselibas ekonomikas centra noteikto

aptiekas cenu, un tas nedrikst piedavat un izplatit aptiekas ar papildu atlaidi.

7. Visparigas zalu reklamas prasibas ir Sadas:

7.1. reklama sniegta informacija atbilst zalu apraksta noraditajam zinam;

7.2. reklama sniegta informacija veicina racionalu zalu lietosanu, ir objektiva un neparspilé zalu ipasibas;
7.3. reklama nav maldinosa;

7.4. salidzinosa zalu reklama atbilst Sajos noteikumos un Reklamas likuma noteiktajam prasibam.

8. Saskana ar vienkarsotu registracijas proceduru registreto homeopatisko zalu reklama atlauts izmantot tikai

markéjuma vai lietoSanas instrukcija ieklauto informaciju.

9. Reklameéjot zales, kas registrétas ka tradicionali lietotas augu izcelsmes zales, reklama ieklauj noradi
"Tradicionalas augu izcelsmes zales, ko lieto noraditajam indikacijam, pamatojoties vienigi uz ilgstosa laikposma

iegltiem rezultatiem".
II. Sabiedribai paredzeta zalu reklama

10. Atlauts reklamet zales, kuras saskana ar normativajiem aktiem par zalu klasifikaciju ir noteiktas ka bezrecepsu

zales.
11. Aizliegts sabiedribai reklamet:

11.1. zales, kuras saskana ar normativajiem aktiem par zalu klasifikaciju ir noteiktas ka zales, kuru lietoSanai

nepieciesams arstniecibas personas rakstiski noforméts noradijums (turpmak — recepsu zales);



11.2. zales, kas satur Latvija kontroléjamas narkotiskas un psihotropas vielas, dopinga vielas, zales, kuras Zalu

valsts agentdra ir atzinusi par narkotiskiem analgétiskiem lidzekliem, izotretinoinu, talidomidu un lenalidomidu;
11.3. zales, kuru iegades izmaksas daléji vai pilniba sedz no valsts budzeta lidzekliem.

12. So noteikumu 11.punkta minétie aizliegumi neattiecas uz vakcinam, kuras reklamas devéjs reklamé
vakcinacijas kampanas laika. Jautajumu par vakcinacijas kampanu, pamatojoties uz reklamas devéja iesniegumu un
pieejamiem epidemiologiskajiem datiem, 15 dienu laika péc iesnieguma sanemsanas izskata valsts agentira
"Latvijas Infektologijas centrs” (turpmak — Infektologijas centrs). Ja Infektologijas centrs pienem lémumu par
vakcinacijas kampanas apstiprinasanu, tas nosaka vakcinacijas kampanas laiku un informeé Veselibas inspekciju un

reklamas deveéju.
13. Aizliegts reklamas nolukos izplatit zales sabiedribai.

14. Sabiedribai paredzeto zalu reklamu sagatavo ta, lai nerastos Saubas, ka izplatita informacija ir reklama un

reklameétais produkts ir zales.

15.Ja So noteikumu 11.punkta minéto zalu reklama, kas paredzéta specialistiem, tiek izplatita elektroniskajos
sazinas lidzeklos, reklamas devéjs un reklamas izplatitajs nodroSina, lai informacija nebtitu pieejama paréjai

sabiedribai.
16. Sabiedribai paredzétaja zalu reklama, ja tiek reklamétas konkrétas zales, norada vismaz sadu informaciju:

16.1. zalu nosaukumu, ka ari normativajos aktos par zalu markesanas kartibu un zalu lietoSanas instrukcijai

izvirzamajam prasibam noteikto visparigo nosaukumu, ja zales satur tikai vienu aktivo vielu;
16.2. informaciju, kas nepieciesama pareizai zalu lietosanai;

16.3. skaidru un salasamu aicinajumu uzmanigi izlasit lietosanas instrukciju vai atbilstosu informaciju uz

iepakojuma;
16.4. aicinajumu konsultéties ar arstu vai farmaceitu par zalu lietosanu;

16.5. bridinajumu "Zalu nepamatota lieto$ana ir kaitiga veselibai". Sads bridinajums aiznem ne mazak ka 10
procentu no vizuala reklamas apjoma. Burtu izmeéram jabut tadam, lai uzraksts aiznemtu lielako tehniski iespéjamo
dalu no bridinajuma tekstam paredzéta laukuma. Videoreklamas sads bridinajums tiek saglabats visu reklamas

laiku, audioreklamas bridinajums tiek izteikts reklamas teksta nobeiguma.

17. Sabiedribai paredzétaja zalu reklama atlauts noradit tikai zalu nosaukumu vai to starptautisko nepatenteto

nosaukumu, vai preCu zimi, ja reklama paredzéta ka ieprieks izplatitas reklamas atgadinajums.
18. Sabiedribai paredzétaja zalu reklama aizliegts ieklaut informaciju, kas:

18.1.ierosina arstésanu, izmantojot pasta pakalpojumus vai sniedzot padomus cita lidziga veida, un rada iespaidu,

ka diagnozi var noteikt bez arstniecibas personas iesaistiSanas;

18.2. rada iespaidu, ka zalu iedarbiba ir garantéta, zalu lietoSana neizraisa blakusparadibas un zalu iedarbiba ir

lidzvertiga tai, ko sniedz cita arstésanas metode vai citas zales, vai ir labaka par to;
18.3. rada iespaidu, ka, lietojot zales, pacienta visparéjais veselibas stavoklis ievérojami uzlabosies;

18.4. rada iespaidu, ka, nelietojot attiecigas zales, pacienta veseliba var pasliktinaties. Sis nosacijums neattiecas uz

So noteikumu 12.punkta minéeto vakcinu reklamu;



