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Rapport faisant partie d'une série de publications qui identifient les principaux obstacles relatifs aux 
mesures non tarifaires (MNT), auxquels le secteur privé est confronté – analyse l'expérience des 
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secteur agricole et manufacturier; les appendices incluent : la méthodologie globale des enquêtes sur les 
MNT, les principaux résultats des entretiens face à face par secteur, une liste des obstacles procéduraux, 
et les références bibliographiques. 
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