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NOTE i

NOTE

La série Coup d’ceil sur les produits de base a pour but de collecter, présenter et disséminer des informations
statistiques précises et pertinentes concernant les marchés internationaux des produits de base, sous une forme
claire, concise et conviviale.

Ce numéro du Coup d’ceil sur les produits de base a été préparé par Olivier Wege, économiste aupres du Service
des produits de base de la CNUCED, sous la direction de Janvier Nkurunziza, Chef de la Section de la recherche
et de I'analyse du Service des produits de base.

La couverture de cette publication a été créée par Magali Studer, CNUCED. Photo crédit © Fotolia.

Pour de plus amples informations, contacter le Service des produits de base de la CNUCED, Palais des Nations,
CH-1211 Geneve 10, Suisse, tél. +41 (22) 917 5676/6286, e-mail : commodities@unctad.org.

Toutes les sources d’information sont indiquées apres chaque tableau et graphique.

L’emploi du terme « dollar » ou I'utilisation du symbole $ font référence au dollar des Etats-Unis d’Amérique, sauf
indication contraire.

Le terme « tonnes » fait référence aux tonnes métriques.
[utilisation de « sacs » s’entend sacs de 60 kilogrammes.
[utilisation de la mesure de masse « livre » s’entend pour 1 livre correspondant a 0,4535 kilogrammes.

Sauf indication contraire, les prix publiés dans ce rapport s’entendent en termes nominaux.
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AlC

CCC

CCl

CicC
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oic

ONCC-NCCB

ONG

ABREVIATIONS

African Fine Coffees Association

Accord international sur le café (1962—-1989)
Conseil du café-cacao

Centre du commerce international

Centre interprofessionnel du cacao et du café
Chaine de valeur du café

Organisation interafricaine du café
Organisation internationale du café

Office national du café et cacao

Organisation non gouvernementale
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