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RESUMEN EJECUTIVO

El estudio de la dindmica comercial y econémica del sector cosméticos e ingredientes
naturales en Colombia, hace parte del analisis de competitividad del sector en el contexto
nacional e internacional, que esta desarrollando el Programa de Calidad para el Sector
Cosméticos —Safe+. Dicho Programa es liderado porla Organizacién de Naciones Unidas para
el Desarrollo Industrial, la Secretaria de Asuntos Econdmicos de Suiza y el Ministerio de
Industria y Comercio de Colombia y tiene como objetivo el fortalecimiento de la
Infraestructura Nacional de Calidad y brindar un apoyo a demostrativo a la cadena productiva
del sector cosméticos (con énfasis en ingredientes naturales), para incrementar su capacidad
de cumplimiento de normas internacionales de calidad, normas privadas y de sostenibilidad.

Através de este analisis se busca caracterizar el sector cosméticos (incluyendo ingredientes
naturales), en términos de mercado y de la dinamica econémica de sus empresas. Teniendo
en cuenta la oferta de cosméticos de Colombia y los grupos de productos con mayores
oportunidades de competir en los mercados internacionales, se seleccionaron para el
analisis las siguientes categorias: 1) maquillajes de labios, ojos y polvos, 2) productos para
el cuidado de la piel, 3) productos capilares y 4) productos para limpieza personal
(desodorantes, preparaciones para el bafio, preparaciones para antes y después del
afeitado). Sin embargo, para los casos en los que no se contd con informacion suficiente se
analiz6 el sector en general.

En términos de mercado nacional, los cosméticos han tenido un crecimiento mayor al
promedio de la industria, sobresaliendo entre muchos sectores importantes para la economia
del pais. En general, las ventas totales de los productos que componen la canasta de
cosméticos (esto incluye maquillaje, colory tratamiento, perfumes y lociones y productos de
aseso personal) han crecido. La categoria de perfumes y lociones aumenté 1,52 veces desde
el 2000, la de maquillaje, colory tratamiento 0,87 y la de productos de aseo personal crecid
al mismo nivel del ingreso per capita, es decir 0,50 veces. La misma tendencia es observada
en el mercado minorista, en el que las ventas de toda la canasta de cosméticos crecieron 1,73
veces entre 2005 y 2014. Asimismo, entre 2000 y 2013 la categoria que gand mas
participacion en el sector, fue la de perfumes y lociones que pas6 de 16,28% a 23,13%,
seguida de la de maquillaje que pasé6 de 31,97% a 33,56%, mientras que la de productos de
aseo personal cay6 de 51,74% a 43,32%.
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